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二、说明、目录、图表目录

        沙发是人们生活中最常见的家具之一，无论是家庭，还是酒店、电影院，各类沙发随处

可见。主要分析了沙发上游原材料行业&mdash;&mdash;木材、钢材、塑料人造革、合成革等

市场发展情况，下游则分析了房地产、酒店、电影院、高端会所等领域发展及需求情况。随

着国内居民生活水平的不断提高以及城市化进程的不断加快，我国沙发消费需求不断增长

。2013年，中国已成为全球最大的沙发消费国，消费量约占全球的30%。
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