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二、说明、目录、图表目录

  沙拉酱以植物油、水、蛋制品、酸性配料为主要原料，添加或不添加食糖、食用盐、香辛料

和食用增稠剂等辅料经乳化、灌装而成的半固体复合调味料（沙拉酱属于调味沙司的一种，

这种半固体形态的酸性高脂肪乳状液，是利用了蛋黄卵磷脂的乳化特性，使油、水形成了水

包油型乳状液，从而形成了稳定的酱体。  

  随着消费的不断升级，沙拉酱正成为食品行业中增幅最快的门类，巨大的市场潜能刺激着内

外资沙拉酱生产巨头开始产能竞赛。同时，随着人民生活水平的提高和食品工业的迅速发展

，沙拉酱产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展，对于小产品大市场的沙

拉酱行业来说，需要尽快加强新产品的开发，才能适应新的形势，谋求更大的商机。

  2019年我国沙拉酱行业生产企业数量约几十家，企业主要集中在我国东部经济发达地区

。2019年我国沙拉酱行业产量约20.2万吨，同比2019年的17.9万吨增长了约12.85%，近几年我

国沙拉酱行业产量情况如下图所示：     2009-2019年我国沙拉酱行业产量情况          资料来源：

中企顾问网整理  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部

采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国

家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所

等，价格数据主要来自于各类市场监测。
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二、沙拉酱实施品牌战略的意义

三、沙拉酱企业品牌的现状分析

四、中国沙拉酱企业的品牌战略

五、沙拉酱品牌战略管理的策略

第五节 2020-2026年中国沙拉酱产品生产及销售投资运作模式探讨

一、国内生产企业投资运作模式

二、国内营销企业投资运作模式

三、外销与内销优势分析

第六节 沙拉酱行业&ldquo;十三五&rdquo;投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议

第七节 2020-2026年中国沙拉酱产业研究总结()
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