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二、说明、目录、图表目录

   保健食品亦称功能性食品。一个特定的食品种类。它具有调节人体功能的作用，但不以治疗

疾病为目的，适于特定人群食用。  

   《保健食品注册与备案管理办法》自2016年7月1日正式施行，严格定义：保健食品是指声称

具有特定保健功能或者以补充维生素、矿物质为目的的食品，即适宜于特定人群食用，具有

调节机体功能，不以治疗疾病为目的，并且对人体不产生任何急性、亚急性或者慢性危害的

食品。

   保健食品市场有五大新特征：首先，管理制度改革将刺激资本流入，出现行业有史以来最活

跃的并购潮；其次，跨境电商供应链覆盖全球，跨境购业态成型迫使市场竞争格局改变；第

三，农村地区健康需求被互联网唤醒，制药企业抢占第三终端热卖保健食品；第四，特殊医

学用途配方食品管理制度出台，科技基础雄厚的企业将抢得先机；第五，原料型企业集体向

下游扩张，品类品牌化成市场潮流。

   目前，中国已成为世界上最大的原料药生产国，制剂产能居世界第.一，拥有世界上最大的

潜在市场，另一方面却是我国的人均保健品消费支出远低于全球平均水平，随着国内居民可

支配收入及健康重视度的提高，在消费需求的刺激下，未来我国保健品将拥有很大市场潜力

，保健品市场将迎来市场蓝海。     2009-2017年保健食品行业市场规模及增速情况          资料来

源：中企顾问网整理

   《2020-2026年中国保健食品行业发展态势与投资前景分析报告》由中企顾问网公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

   报告揭示了保健食品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国保健食品行业做了重点企业

经营状况分析，并分析了中国保健食品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第十章 中国保健食品行业领先企业竞争力分析

10.1 汤臣倍健股份有限公司竞争力分析

10.1.1 企业发展基本情况

10.1.2 企业主要产品分析

10.1.3 企业竞争优势分析

10.1.4 企业经营状况分析

10.1.5 企业最新发展动态

10.1.6 企业投资前景分析

10.2 上海交大昂立股份有限公司竞争力分析

10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主要产品分析



10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.2.5 企业最新发展动态

10.2.6 企业投资前景分析

10.3 哈药集团三精制药有限公司竞争力分析

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主要产品分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.3.5 企业最新发展动态

10.3.6 企业投资前景分析

10.4 北京同仁堂健康药业股份有限公司竞争力分析

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态

10.4.6 企业投资前景分析

10.5 东阿阿胶股份有限公司竞争力分析

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业投资前景分析

10.6 金日制药（中国）有限公司竞争力分析

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业投资前景分析



10.7 无极限（中国）有限公司竞争力分析

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业投资前景分析

10.8 开平健之源保健食品有限公司竞争力分析

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业投资前景分析

10.9 重庆太极实业（集团）股份有限公司竞争力分析

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业投资前景分析

10.10 广东太阳神集团有限公司竞争力分析

10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析

10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业投资前景分析

 

第十一章 2020-2026年中国保健食品行业发展趋势与投资机会研究

11.1 2020-2026年中国保健食品行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国保健食品行业市场空间分析



11.1.2 中国保健食品行业竞争格局变化

11.1.3 中国保健食品行业互联网+前景

11.2 2020-2026年中国保健食品行业发展趋势分析

11.2.1 中国保健食品行业品牌格局趋势

11.2.2 中国保健食品行业渠道分布趋势

11.2.3 中国保健食品行业市场趋势分析

11.3 2020-2026年中国保健食品行业投资机会与建议

11.3.1 中国保健食品行业行业前景调研展望

11.3.2 中国保健食品行业投资机会分析

11.3.3 中国保健食品行业投资建议

 

第十二章 2020-2026年中国保健食品行业投资分析与风险规避

12.1 中国保健食品行业关键成功要素分析

12.2 中国保健食品行业投资壁垒分析

12.3 中国保健食品行业投资前景与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避

12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4 中国保健食品行业融资渠道与策略

12.4.1 保健食品行业融资渠道分析

12.4.2 保健食品行业融资策略分析

 

第十三章 2020-2026年中国保健食品行业盈利模式与投资规划建议规划分析

13.1 国外保健食品行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外保健食品行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2 中国保健食品行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式分析



13.2.2 保健食品行业商业模式创新分析

13.3 中国保健食品行业投资投资前景规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章 研究结论及建议

14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业投资策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202006/170420.html

http://www.cction.com/report/202006/170420.html

