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二、说明、目录、图表目录

   护，保护也；肤，皮肤也；品，产品也。护肤品，即保护皮肤的护肤产品。随着社会经济的

不断进步和物质生活的丰富，护肤品，不再是过去只有富人才用的起的东西。现如今护肤品

已走进了平常百姓家。它给人们的精神、形象提升起到了极大的作用。

   随著社会科技的发展，针对男性肤质特点而研制的护理产品，可以有效洁净肌肤，还给肌肤

滋润补给与清爽舒适的感触，让男性更有面子。目前中国男士使用护理产品的需求，按照强

度大小分别是&ldquo;提升外在形象、彰显个人品味、增加自信、满足爱人的期望&rdquo;。在

如今发展融郃的时代背景下，男性护肤品逐渐从时尚消费变成刚性需求。各类护肤品关注度

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国男士护肤品行业发展态势与投资分析报告》共九章。

首先介绍了中国男士护肤品行业市场发展环境、男士护肤品整体运行态势等，接着分析了中

国男士护肤品行业市场运行的现状，然后介绍了男士护肤品市场竞争格局。随后，报告对男

士护肤品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国男士护肤品行业发展趋势与投资预测

。您若想对男士护肤品产业有个系统的了解或者想投资中国男士护肤品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章中国男士护肤品市场规模分析

第.一节 2013-2018年中国男士护肤品所属行业市场规模分析
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多元化的诉求趋势也在逐步形成。对于护肤意识刚刚觉醒的广大中国男性而言，护肤意识目

前仍主要停留在&ldquo;把脸洗干净&rdquo;的阶段，不过中国男性对于护肤品的意识正在不断
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四、品牌竞争策略

第十节 丁家宜（中国驰名商标）

一、企业概况

二、企业经营状况

三、品牌市场份额

四、品牌竞争策略
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