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二、说明、目录、图表目录

   现在国际上对药用化妆品并没有明确的定义，在美国，凡被FDA认为是含有药物成分的化妆

品就是药用化妆品；在中国，一般认为在药店销售的化妆品就是药用化妆品，是以中医药理

论为指导思想，添加功效性成分，针对问题皮肤和敏感皮肤研发的安全性高的化妆品。药用

化妆品的含义可以从三个方面进行理解：我国对药用化妆品产品的不同定义     序号   药用化

妆品定义       1   药用化妆品是介于化妆品及药品之间的一类特殊化妆品，它以中医药理论为指

导思想，有一定的医学基础。       2   药用化妆品是针对常见的皮肤问题（面部红血丝、痤疮、

粉刺、皮肤屏障修复受阻、过敏等）而研制，从清洁产品、辅助治疗产品到跟随产品（包括

防晒、眼霜等），对常见皮肤病有调理作用。       3   药用化妆品添加有效成分包括《中国药典

》所列的药物，《本草纲目》所列的中草药，按照《中国生物制品规程》，采用生物学、分

子生物学、生物化学和技术合成的生活活性物质，但不能使用中国卫生部的《化妆品卫生规

范》中禁止使用的化学物质；药用化妆品的所有有效成分安全性高，刺激性小，所有有效成

分及安全性都经医学文献和皮肤科临床测试证明，不含公认的致敏原。   资料来源：公开资料

整理

   2017年，我国药用化妆品市场规模为524亿元，占化妆品规模的20.84%。2010-2017年药用化

妆品市场规模及占比     时间   市场规模（亿元）   占化妆品市场规模比重（%）       2010   110  

11.84%       2011   140   12.69%       2012   180   13.43%       2013   230   14.15%       2014   300   16.44%      

2015   380   18.55%       2016   455   20.48%       2017   524   20.84%   资料来源：中企顾问网整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国药用化妆品产业发展现状与发展前景报告》共十七章

。首先介绍了药用化妆品相关概念及发展环境，接着分析了中国药用化妆品规模及消费需求

，然后对中国药用化妆品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国药用化妆品面临的

机遇及发展前景。您若想对中国药用化妆品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第四节 药用化妆品企业竞争策略分析 

一、提高药用化妆品企业核心竞争力的对策 

二、影响药用化妆品企业核心竞争力的因素及提升途径 

三、提高药用化妆品企业竞争力的策略 

 

第十二章 &ldquo;十三五&rdquo;药用化妆品行业重点企业发展形势分析

第.一节 资生堂（中国）投资有限公司 

一、企业概况 

二、企业优劣势分析   

三、2013-2018经营状况分析   

四、2013-2018主要经营数据指标 

五、2020-2026发展战略规划   

第二节 欧莱雅集团 

一、企业概况 



二、企业优劣势分析   

三、2013-2018经营状况分析   

四、2013-2018主要经营数据指标 

五、2020-2026发展战略规划   

第三节 霸王国际（集团）控股有限公司    

一、企业概况 

二、企业优劣势分析   

三、2013-2018经营状况分析   

四、2013-2018主要经营数据指标 

五、2020-2026发展战略规划   

第四节 漳州片仔癀药业股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业优劣势分析   

三、2013-2018经营状况分析   

四、2013-2018主要经营数据指标 

五、2020-2026发展战略规划   

第五节 佳丽宝化妆品（中国）有限公司    

一、企业概况 

二、企业优劣势分析   

三、2013-2018经营状况分析   

四、2013-2018主要经营数据指标 

五、2020-2026发展战略规划   

六、2020-2026公司发展战略分析 

 

第四部分 投资前景展望   

第十三章 2020-2026药用化妆品行业投资前景展望   

第.一节 药用化妆品行业&ldquo;十三五&rdquo;投资机会分析 

一、药用化妆品投资项目分析 

二、可以投资的药用化妆品模式    

三、&ldquo;十三五&rdquo;药用化妆品投资机会 

第二节 2020-2026药用化妆品行业发展预测分析   

一、&ldquo;十三五&rdquo;药用化妆品发展分析 



二、&ldquo;十三五&rdquo;药用化妆品行业技术开发方向   

三、总体行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划及预测   

第三节 未来市场发展趋势 

一、产业集中度趋势分析   

二、&ldquo;十三五&rdquo;行业发展趋势   

 

第四节 &ldquo;十三五&rdquo;规划将为药用化妆品行业找到新的增长点      

第十四章 2020-2026药用化妆品行业投资价值评估分析 

第.一节 药用化妆品行业投资特性分析 

一、药用化妆品行业进入壁垒分析 

二、药用化妆品行业盈利因素分析 

三、药用化妆品行业盈利模式分析 

第二节 2020-2026药用化妆品行业发展的影响因素 

一、有利因素 

二、不利因素 

第三节 2020-2026药用化妆品行业投资价值评估分析   

一、行业投资效益分析 

1、行业活力系数比较及分析   

2、行业投资收益率比较及分析 

3、行业投资效益评估 

二、产业发展的空白点分析 

三、投资回报率比较高的投资方向 

四、新进入者应注意的障碍因素    

第四节 &ldquo;十三五&rdquo;中国药用化妆品行业投资收益预测 

一、预测理论依据 

二、&ldquo;十三五&rdquo;中国药用化妆品行业总产值预测 

三、&ldquo;十三五&rdquo;中国药用化妆品行业销售收入预测   

四、&ldquo;十三五&rdquo;中国药用化妆品行业利润总额预测   

五、&ldquo;十三五&rdquo;中国药用化妆品行业总资产预测 

 

第十五章 2020-2026药用化妆品行业发展趋势及投资风险分析     

第.一节 2013-2018药用化妆品存在的问题 



第二节 &ldquo;十三五&rdquo;发展预测分析   

一、2020-2026药用化妆品发展方向分析   

二、2020-2026药用化妆品行业发展规模预测   

三、2020-2026药用化妆品行业发展趋势预测   

第三节 2020-2026药用化妆品行业投资风险分析   

一、竞争风险分析 

二、市场风险分析 

三、管理风险分析 

四、投资风险分析 

 

第五部分 投资规划指导   

第十六章 2020-2026药用化妆品行业投资战略研究   

第.一节 药用化妆品行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国药用化妆品品牌的战略思考 

一、药用化妆品品牌的重要性 

二、药用化妆品实施品牌战略的意义   

三、药用化妆品企业品牌的现状分析   

四、我国药用化妆品企业的品牌战略   

五、药用化妆品品牌战略管理的策略   

第三节 药用化妆品经营策略分析   

一、药用化妆品市场细分策略 

二、药用化妆品市场创新策略 

三、品牌定位与品类规划   

四、药用化妆品新产品差异化战略 

第四节 药用化妆品行业投资战略研究 



一、2018年药用化妆品行业投资战略   

二、2020-2026药用化妆品行业投资战略   

三、2020-2026细分行业投资战略 

 

第十七章 研究结论及投资建议      

第.一节 药用化妆品行业研究结论及建议   

第二节 药用化妆品子行业研究结论及建议 

第三节 药用化妆品行业&ldquo;十三五&rdquo;投资建议   

一、行业发展策略建议 

二、行业投资方向建议 

  三、行业投资方式建议 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/172564.html

http://www.cction.com/report/202007/172564.html

