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二、说明、目录、图表目录

       由于中国长期处于贫穷落后的状态，故而以往糖尿病并未构成对我国人民健康与生命的巨

大威胁。近20多年来，我国国民经济飞速发展，人民生活水平迅速提高，我国的疾病谱发生

了重大变化，包括糖尿病在内的慢性非传染性疾病已逐渐成为重要的社会卫生问题。据1996

年的资料，我国糖尿病及糖耐量受损患者分别占20岁以上人口总数的3.2%和4.8%，亦即血糖

不正常人口接近1亿。  

       2015年我国糖尿病患者人数已经达到1.1亿人。预计2025年将达到3.8亿。2016-2022年全球糖

尿病用药市场规模预测

       中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国糖尿病药物市场深度评估与产业竞争格局报

告》共十六章。首先介绍了糖尿病药物相关概念及发展环境，接着分析了中国糖尿病药物规

模及消费需求，然后对中国糖尿病药物市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国糖尿

病药物面临的机遇及发展前景。您若想对中国糖尿病药物有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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四、糖尿病常用药格列酮类药物不增加心血管风险

第三节 2020-2026年中国医药行业投资策略分析

一、医药行业保持高速增长

二、医药卫生的市场需求分析

三、2019年医药行业投资策略

第四节 2020-2026年中国长效型糖尿病防治新药

一、项目概述

二、项目特点

三、项目优势

 

第十六章 糖尿病药物市场营销战略分析

第.一节 产品策略分析

一、传统中成药发展策略分析

二、外用剂型药发展策略分析

第二节 市场策略分析

一、糖尿病药物价格策略分析

二、糖尿病药物渠道策略分析

第三节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第四节 对我国糖尿病药物品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、糖尿病药物实施品牌战略的意义

三、糖尿病药物企业品牌的现状分析

四、我国糖尿病药物企业的品牌战略



五、糖尿病药物品牌战略管理的策略

第五节 糖尿病药物企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202001/148610.html

http://www.cction.com/report/202001/148610.html

