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二、说明、目录、图表目录

      水泥需求在 2014 年达到高点，而后进入平台期，自此之后几乎无新建生产线，期间停运产

能大于新增。中建材和中材两大央企重组使产能集中度进一步推高，海螺、中建材两家产能

占长三角 61%。海螺和中建材现有的能力是可以做到协同竞合维持水泥相对较高价格的。中

海贸易平台的建立对区域份额的分配的稳定、价格的维护、抵御外来水泥的干扰方面都

有&ldquo;质&rdquo;的飞跃。未来的变局不在于内部，而是外部价格破坏者。

      长江三角洲城市群建设、大量市政工程建设在3-5 年内仍然可支撑水泥需求稳定，但随着

基础设施的完善，需求降低是必然的，海外成熟市场水泥需求人均 400kg 左右。

      影响未来水泥市场的主要是行业之间协同破裂，原材料价格大幅波动，基础设施已完善，

国家开始注意环保。

      在市场需求上看水泥价格仍会继续高。市场集中度过于分散，不存在引领价格的绝对主导

，只是有可能有进一步的市场整合，让市场更洁净化。
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