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二、说明、目录、图表目录

        近几年中国玩具内销不仅不受金融危机的影响，需求甚至大幅增加,增长率达到了10％

至15％。构成了庞大的玩具消费群体。城市儿童每年人均玩具消费额为35元，城市成年人12

元。大中城市的消费者普遍可接受的玩具价格在100元以下，一些售价在1000元以上的高档玩

具同样有市场。 

        在中国玩具市场，毛绒玩具和儿童车最为畅销，模型玩具、遥控玩具和塑胶玩具的销量

持续看好。有34%的城市消费者选购电子玩具，31%选择智能型玩具，23%选择高档毛绒、布

制玩具。农村消费者以传统的玩具类型为主，48%的农村消费者愿意购买电动玩具，28%愿意

购买拼装玩具，24%愿意购买中、低档毛绒、布制玩具。 

        自从山东蓝翔技校被炒热以来，中国工程机械玩具销量暴涨，特别是挖掘机系列产品更

是一时脱销，新开发出的可乘坐式工程机械，适应儿童的年龄段范围更大，消费群体更广，

可以看出未来的玩具市场潜力巨大。 

        我国是世界上最大的玩具制造国和出口国，全球70％的玩具是在我国境内制造的。我国现

有玩具企业5万余家，从业人员超过300万，年产值1600多亿元，产量占世界总产量的70％以上

，其中,广州的产值达530亿元左右。广东、江苏、浙江、上海、山东和福建这五省一市历来是

中国玩具最重要的生产和出口基地，占中国玩具年销售额的95％以上，其中广东占中国玩具

年销售额50％以上，其主要生产基地在深圳、东莞以及澄海地区。预计到2020年出口年产值

能够突破2000亿元。 

        我国目前已经是全球玩具第.一大生产国、以其价廉物美受到国外消费者青睐。 欧美等国

家玩具市场的贸易额来自中国。 由于玩具属于劳动密集型产品、它充分体现了我国劳动力的

竞争优势、但近年来、在出口玩具持续增长的同时、我国玩具出口企业也越来越多地受到国

外贸易壁垒限制。（一）综合成本上升及人民币波动加快，玩具出口竞争力减弱。（二）各

国竞相提高标准，玩具出口门槛日渐提高。（三）小零部件易脱落存安全隐患，产品设计安

全意识不强。 

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国工程机械玩具行业分析与市场前景预测报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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图表 2015-2019年工程机械玩具行业销售收入分析

图表 2020-2026年工程机械玩具行业销售收入预测

图表 2020-2026年工程机械玩具规模以上企业数量
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