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二、说明、目录、图表目录

         2013年我国放开&ldquo;单独二胎&rdquo;政策，2014年我国0-14岁人口开始加速增长，增

长率达到1%，占总人口的16.49%。2019年以来中国全面放开二胎，出生人口较以往有所增加

，出生人口达到高峰至1846万人。随着新生婴儿数量规模的增长，我国0-14岁人口数量也将持

续增长。持续增长的婴童数量给童装市场带来更大的市场空间。截止到2019年我国出生人口

达到了1758万人。其中0-15岁人口24719万人，占比17.8%。儿童人口数量的不断增加是儿童服

饰市场蓬勃发展的基础。  

        2012年中国童装市场规模已经突破1000亿元。2014年时中国童装市场规模达1271亿元。到

了2019年中国童装市场规模达到1575元。随着我国经济水平的提升、人民生活质量的提高，

未来中国童装市场规模将不断扩大，预计2019年中国童装市场规模将突破1700亿元。

        近10年来，我国城市化进程保持较快发展，城镇人口数量持续增长。截至2019年末我国城

镇常住人口约8.13亿，城镇化率已由2007年的 44.94%上升至58.52%。根据2014年《国家新型城

镇化规划(2014-2020 年)》提出的发展目标，预计到2020年我国常住人口城镇化率将达到60%左

右。因而，伴随着城镇化建设的推进，大中小城市的协调发展，将加速百货商场、购物中心

等主要服装零售渠道在三、四线城市的扩张，进而带动国际和国内童装品牌在三、四线城市

的快速下沉和发展。
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