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二、说明、目录、图表目录

        2017年11月，国内生产重型货车9.8万辆，环比增长2.60%，同比增长10.09%；销售重型货

车8.48万辆，环比下降8.16%，同比下降7.72%。2017年1-11月，重型货车产销105.48万辆

和104.82万辆，同比增长64.01%和59.39%。  

       根据中汽协最新产销快讯，2017年11月，国内重型卡车(含非完整车辆、半挂牵引车)共计

销售84755辆，环比下降8.16%，同比下降7.72%，同比增幅自今年以来首次出现下降。销量排

名前十的企业共计销售82312辆，占据11月份整个重型卡车(含非完整车辆、半挂牵引车)市场

总销量97.12%的份额。

       11月份，重卡市场同比增幅首次出现负增长，但仍有4家企业销量过万(北汽福田也有9786

辆的准万辆成绩)，东风自去年以来首次跃升月度销量第.一，达到18795辆，同比增长8.23%;陕

汽跃升月度销量第二名，达到14457辆，同比下降7.17%;一汽解放暂居第三，11月份销售重

卡14204辆;中国重汽排第四，月销量为14050辆。销量前十企业3增7降，只有东风、福田和红

岩是同比增长，其他企业都出现了不同程度的同比下滑。增幅最高的仍是上汽红岩，达到

了118.32%。

       从累计销量看，2017年1-11月，国内重型卡车(含非完整车辆、半挂牵引车)市场累计销

售1048187辆，同比累计增长59.39%。这个累计销量，已经超过2010年全年101.74万辆的成绩，

提前创造了新的历史纪录。11月销量前十企业1-11月的累计销量全部实现增长，累计增幅最

高的是上汽红岩，达到172.17%(37960辆)。具体排名如下：2017年11月重卡企业销量排行榜

备注：北奔重卡11月份销量排行第.11名，累计销量排名行业第十。

数据来源：中国汽车工业协会、中企顾问网整理2017年11月重卡企业市场份额图

数据来源：中国汽车工业协会、中企顾问网整理2017年1-11月重卡企业市场份额图

数据来源：中国汽车工业协会、中企顾问网整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国重型卡车行业市场分析与发展策略咨询报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       中企顾问网中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 报告目录



： 第.一章 重型卡车行业国内外发展概述1.1 国际重型卡车行业发展总体概况1.1.1 2017年全球

重型卡车行业发展概况1.1.2 主要国家和地区发展概况1.1.3 全球重型卡车行业发展趋势1.2 中国

重型卡车行业发展概况1.2.1 2017年中国重型卡车行业发展概况1.2.2 中国重型卡车行业发展中

存在的问题1.3 2017年中国重型卡车行业发展环境分析1.3.1 宏观经济环境1.3.2 国际贸易环

境1.3.3 宏观政策环境1.3.4 重型卡车行业政策环境1.3.5 重型卡车行业技术环境1.3.6 国内外经济

形势对重型卡车行业发展环境的影响 第二章 中国汽车行业分析2.1 中国汽车工业发展分

析2.1.1 中国汽车工业的发展概况2.1.2 中国汽车行业回顾及其展望2.1.3 我国汽车产销及进出口

分析2.1.4 我国汽车行业产量数据分析2.1.5 汽车工业重点企业经济效益2.2 汽车零部件行业分

析2.2.1 我国汽车零部件行业现状分析2.2.2 汽车零部件市场发展状况2.2.3 汽车零部件产量及进

出口分析2.2.4 世界经济对汽车零部件产业的影响2.2.5 汽车零部件行业发展空间分析 第三章 重

型卡车市场发展现状及特点3.1 我国重型卡车市场分析3.1.1 重型卡车市场分析3.1.2 2015年重型

卡车市场分析3.1.3 2016年重型卡车市场分析据中国汽车工业协会统计，2016年国内重型卡车(

含非完整车辆、半挂牵引车)累计销售732919辆，同比累计增长33.08%。一汽、东风、重汽和

陕汽四家企业累计销量超过10万辆，销量前十企业共销售706593辆，占据整个重型卡车(含非

完整车辆、半挂牵引车)市场总销量96.41%的份额。从增幅看，销量前十企业全部实现增长，

累计增幅较高的是一汽集团、上依维柯红岩，均超过70%，成都大运的累计增幅也超过50%

。2016年12月份，国内重型卡车(含非完整车辆、半挂牵引车)销售75316辆，同比增长54.14%

。销量前十企业9家实现增长，连续11个月雄踞细分市场首位的一汽解放在12月份出现下降，

降幅为4.70%。具体排名如下：2016年重型卡车(含非完整车辆、半挂牵引车)销量排行（单位

：辆）
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数据来源：中国汽车工业协会、中企顾问网整理
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