
2020-2026年中国微信生态

行业分析与投资战略报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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二、说明、目录、图表目录

  微信生态正在崛起，远的不说，来看刚刚诞生一年多的小程序，背靠微信巨大的社交流量以

及生态的完善，在小程序电商、新零售等领域都开始发挥越来越大的能量。

  从微盟内部来看，也在微信生态中不断进化和创新，逐渐形成了由公众号、小程序、社交广

告三驾马车的业务布局，微盟生态也愈来愈丰富。

  截止2019年6月微信月活跃用户规模已经达到9.3亿（用户渗透率达到84%），微信公众号数量

超2000万，月活跃账号达350万，月活跃粉丝约8亿；微信小程序发展迅速，已经有近100万个

小程序。通过微信的基础通讯功能、公众号的媒体功能、小程序、朋友圈等一系列功能，微

信已然成为超级APP，并建立起微信生态。2015年6月-2019年6月微信APP月活跃用户规模及渗

透率

数据来源：公开资料整理

  小程序从2017年1月9日上线不过1年零3个月的时间就收获了2.5亿日活用户，这也意味着，在

微信10亿日活的生态之下，小程序还有巨大的增量市场可以开拓。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国微信生态行业分析与投资战略报告》共八章。首先介绍

了中国微信生态行业市场发展环境、微信生态整体运行态势等，接着分析了中国微信生态行

业市场运行的现状，然后介绍了微信生态市场竞争格局。随后，报告对微信生态做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国微信生态行业发展趋势与投资预测。您若想对微信生态产

业有个系统的了解或者想投资中国微信生态行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 微信生态所属行业相关概述

第.一节 微信生态行业定义及特点

第二节 微信生态行业相关分类

第三节 微信生态行业营销模式

第四节 微信生态行业运营模式

 

第二章中国微信生态行业发展环境分析



第.一节微信生态行业经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析

四、全社会消费品零售总额

五、居民消费价格变化分析

六、对外贸易发展形势分析

第二节微信生态行业政策环境分析

一、《网络安全法》

二、《快递市场管理办法》

三、《网络商品交易及服务监管条例》

四、《网络零售标准化建设工作指引》

五、《网络商品交易及有关服务行为管理暂行办法》

第三节微信生态行业社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、科技环境分析

五、中国城镇化率

六、全国居民收入

 

第三章中国移动电子商务发展现状分析

第.一节移动电子商务概述

一、移动电子商务的含义

二、移动电子商务的优点

三、移动电子商务的应用

四、移动电子商务主要技术

五、移动电子商务价值链构成

第二节移动电子商务市场发展分析

一、中国移动电子商务市场行业特征

二、中国移动电子商务市场发展现状

三、中国移动网络购物市场交易规模



四、中国移动电子商务用户规模分析

五、移动电子商务市场发展重点因素

第三节移动电子商务市场前景及发展趋势

一、移动电子商务市场化前景广阔

二、移动电子商务的发展趋势分析

 

第四章中国微信生态所属行业应用情况分析

第.一节智慧零售类小程序市场分析

一、智慧零售类小程序月均流量分析

二、智慧零售类小程序月平均订单量

三、智慧零售类小程序流量入口与功能使用率

四、智慧零售类小程序客单价分布

第二节餐饮类小程序市场分析

一、餐饮类小程序月均流量分析

二、餐饮类小程序月平均订单量

三、餐饮类小程序流量入口与功能使用率

第三节小程序第三方开发行业市场分析

一、第三方服务商：即速应用

二、即速应用小程序市场规模

三、即速应用小程序制作数量

 

第五章中国微信生态所属行业发展概述

第.一节中国微信生态行业发展状况分析

一、中国微信生态发展历程

二、中国电商APP与电商小程序对比分析

三、中国微信生态行业发展概况

第二节中国微信生态行业发展现状

一、微信生态行业用户规模

二、微信生态行业发展现状

三、电商类小程序季度平均流量分析

四、电商类小程序季度平均订单量分析

五、电商类小程序流量入口与功能使用率



六、电商类小程序客单价分布

第三节中国微信生态行业面临的困境及对策

一、微信生态发展亟需完善

二、微信生态发展存在的问题

三、微信生态配套体系待发展

四、微信生态发展策略分析

五、微信生态营销策略分析

六、微信生态发展建议分析

 

第六章微信生态所属行业目标客户群分析

第.一节小程序电商消费者行为分析

第二节使用小程序购物原因分析

第三节微信生态品类购买分析

第四节微信生态消费人群分析

一、年龄分布情况

二、性别分布情况

三、城市分布情况

四、收入分布情况

五、进入方式分析

第五节微信生态市场发展因素分析

  2017年春节微信红包渗透率达到76.5%，远超其他平台类红包。微信红包的普及让更多三四

五线用户的微信钱包中有了&ldquo;余额&rdquo;。微信红包的社交功能，让微信支付再度向更

大范围的用户进行普及。2017年春节各平台红包渗透率

数据来源：公开资料整理

一、移动电子商务影响因素

二、电商快递物流影响因素

三、电商消费信任影响因素

 

第七章微信生态行所属业主要商业模式案例分析

第.一节LOOK案例分析

一、发展背景

二、发展概况



第二节蘑菇街案例分析

一、平台简介

二、平台发展概况

三、消费场景及习惯

四、平台促销活动

 

第八章2020-2026年中国微信生态行业发展趋势与投资分析（）

第.一节2020-2026年中国微信生态市场发展趋势

一、形成微信生态矩阵

二、更加有效的社交电商玩法

三、线上线下结合更加紧密

四、去中心化电商成风口

五、培养年轻用户群及城市下沉成趋势

第二节2020-2026年中国微信生态市场用户规模预测

一、微信生态用户规模预测

二、微信生态平台市场发展趋势分析

第三节2020-2026年中国微信生态行业投资风险分析

一、物流外包风险

二、市场竞争风险

三、市场供需风险

四、市场价格风险

五、信用风险分析

第四节2020-2026年中国微信生态行业投资潜力与建议

一、微信生态行业投资潜力分析

二、微信生态行业投资机会与建议（）
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