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二、说明、目录、图表目录
   微波炉microwave oven，是一种常见的家用电器，是用微波加热食品的现代化烹调灶具。微

波是一种电磁波。由于是使用电磁波工作，因此也存在电磁波污染，在使用的时候尽量防电

磁辐射。微波炉是当之无愧的&ldquo;家用电器辐射污染之王&rdquo;，不仅辐射强度高，而且

辐射范围可以广达7米，可谓&ldquo;一人使用，全家遭殃&rdquo;。与其它电器相似，微波炉

在启动和关闭时辐射强度是最高的，所以使用不要过于频繁。2017年我国微波炉品牌认知度

情况2017年我国微波炉品牌关系情况   中企顾问网发布的《2020-2026年中国微波炉市场深度分

析与市场供需预测报告》共十四章。首先介绍了中国微波炉行业市场发展环境、微波炉整体

运行态势等，接着分析了中国微波炉行业市场运行的现状，然后介绍了微波炉市场竞争格局

。随后，报告对微波炉做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国微波炉行业发展趋势与

投资预测。您若想对微波炉产业有个系统的了解或者想投资中国微波炉行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交

易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一部分所属行业运行现状

第.一章微波炉行业概述第.一节微波炉概述一、微波炉的概念二、微波炉的发明及发展三、微

波炉工作原理四、微波加热原理五、基本构造六、微波炉与光波炉的比较第二节微波炉行业

特性一、微波炉行业赢利特性二、微波炉行业成长性分析三、微波炉行业进入壁垒分析 第二

章微波炉所属行业发展环境分析第.一节宏观经济环境分析一、中国经济发展形势分析二、我

国经济增长情况三、我国外贸结构深入调整四、我国投资情况分析五、我国消费情况分析六

、我国工业增长情况分析七、我国国民CPI增长情况分析八、国民经济预测九、国际经济环境

第二节我国家电市场发展分析一、家电行业告别高速增长二、家电企业转型应对市场竞争三

、传统家电企业为何纷纷转型四、家电行业回暖五、家电行业发展趋势第三节厨电市场发展

分析一、厨电行业现状二、厨房高端化加速市场洗牌三、整体厨房才是厨电的未来四、厨电

行业景气度将获得提升 第三章我国微波炉所属行业市场现状分析第.一节微波炉行业各地区产

量分析一、2016年微波炉产量分析二、2017年微波炉产量分析三、2018年微波炉产量分析四

、2018年我国部分地区微波炉产量统计五、2014-2018年我国微波炉产量增长情况分

析2009-2013年，我国微波炉产量基本保持稳定，维持在6000-7000万台。2014-2016年，我国微

波炉产量增速明显加快，其中2016年产量高达10639.8万台，2017年产量在10941.1万台左右，

年均复合增长率为6.3%。近些年，美的、格兰仕两大巨头占据了全球微波炉市场70%以上份

额。此前美的宣布将在超市停售399元以下微波炉产品，在3C系统渠道将停售599元以下产品

；格兰仕也表示不再向家电卖场投放三五百元的低端微波炉产品，这意味着中国微波炉产业



开始从规模及价格竞争转向价值竞争升级。2015-2017年中国微波炉产量情况（单位：万台

，%）第二节微波炉市场情况分析一、微波炉销售情况分析二、微波炉主要品牌市场情况分

析三、微波炉市场价格分析第三节微波炉行业运行情况分析一、格兰仕式的战略二、美的式

的战略四、微波炉产业升级 第四章国际家电所属行业市场发展现状分析第.一节国际市场微波

炉发展概况分析一、国际小家电品牌二、国际微波炉市场三、东南亚市场分析第二节我国家

电企业面临国外市场状况一、开拓新兴市场，家电企业多举措应对出口寒流二、欧美需求差

异化明显，我国家电出口进退有谋三、出口回暖难振家电业绩第三节我国家电企业应对国外

市场策略分析一、百特电器走向国际市场战略二、2018年苏泊尔外销情况分析三、家电企业

抵抗外销风险策略四、2018年长虹彩电内外销情况分析第四节主要国家家电市场情况分析一

、欧美家电市场二、新兴市场 第五章我国微波炉所属行业进出口分析第.一节我国微波炉进出

口数据分析一、2018年我国微波炉出口情况分析二、2018年微波炉出口品牌情况第二节我国

微波炉进出口地区分析一、微波炉主产地-顺德的出口情况二、主要出口目的地分析第三节我

国微波炉出口趋势分析一、出口目标市场分析二、出口景气指数分析三、家电行业出口策略

分析 第二部分市场发展分析第六章微波炉相关行业发展分析第.一节燃气灶市场分析一、我国

燃具行业标准体系现状与对策二、2018年我国燃气灶的产量情况第二节电饭锅市场分析一、

电饭锅市场的发展二、我国电饭锅市场的竞争格局三、我国电饭锅产量和地区布局分析第三

节电磁炉行业分析一、电磁炉行业现状二、电磁炉的市场趋势第四节电烤箱市场分析一、我

国电烤箱的产量分析二、我国电烤箱的销售情况分析第五节小家电市场分析一、小家电市场

现状分析二、小家电的未来发展 第七章家电行业分析第.一节我国家电所属行业现状分析一

、2017年家电行业状况二、2018年家电行业情况三、大家电与小家电情况对比第二节我国家

电行业趋势分析一、家电行业产业结构升级二、小家电行业细分与创新三、高耗能家电退市

四、黑电企业向白电进军五、中国家电业转型六、中国家电业发展动力第三节2018年家电所

属行业出口情况分析一、2018年家电出口整体情况分析二、2018年中山市家电出口情况三

、2018年湛江地区家电出口情况四、2018年宁波小家电出口情况第四节中国家电企业发展策

略一、中国家电品牌国际化机会二、中国家电外销型企业转型之路三、中国家电全球化战略 

第八章家电业营销策略分析第.一节中国家电行业营销现状一、错将本土比较优势当作核心竞

争力二、过分强调成则为王败则为寇三、家电多种渠道模式并存四、家电业透支市场第二节

中国家电产品销售模式一、家电传统零售模式现状二、传统家电营销模式未来三、家电销售

新模式四、农村家电的销售模式第三节家电营销的策略一、准确掌握顾客需求二、敏捷的产

品开发设计能力三、柔性化的制造能力四、快速反应的供应链第四节如何创新家电销售行业

营销模式一、营销模式的含义二、我国家电行业主要营销模式分析三、家电销售行业营销模

式的创新 第九章我国厨电所属行业分析第.一节我国厨电行业现状分析一、我国厨电行业现状



二、我国厨电业的市场空间三、我国厨电业企业的战略四、近年来厨电的发展历程五、近年

厨电行业的发展策略分析第二节我国厨电行业发展趋势分析一、厨电行业发展&quot;四

化&quot;趋势分析二、厨电行业发展&quot;产业集中化&quot;趋势三、未来厨电行业主流产品

四、厨电业的新策略 第十章厨具市场分析第.一节我国厨具的发展概况第二节我国炊具所属行

业的现状分析第三节国际炊具市场现状第四节我国厨具业的发展潜力及趋势 第十一章微波炉

原材料市场分析第.一节塑料市场分析一、2014-2018年我国塑料市场现状分析二、塑料制品产

量、产值分析三、塑料市场发展趋势分析第二节金属制品市场分析一、钢铁市场分析二、铜

铝市场分析三、金属制品行业发展趋势分析第三节能源行业分析一、电力行业分析二、我国

电力行业的发展趋势三、2018年中国电力供需形势预测 第三部分市场竞争分析第十二章微波

炉行业竞争分析第.一节微波炉市场竞争格局一、微波炉市场格局演变二、以行业巨头为主导

的市场格局三、行业杂牌的生机四、国际化竞争第二节价格竞争第三节市场竞争一、市售量

对比二、品牌关注比例第四节技术竞争一、产业升级二、企业创新第五节微波炉企业竞争战

略一、高端化、保利式竞争策略二、让利式、技术创新的竞争 第十三章微波炉消费者分析第.

一节微波炉普及和使用情况分析一、微波炉行业普及发展面临瓶颈二、微波炉行业的发展机

会第二节微波炉品牌市场析一、品牌格局二、品牌关注度三、品牌走势分析第三节微波炉产

品分析一、产品关注度格局二、单品关注率对比分析三、产品操作方式结构分析四、产品容

量分析五、产品价格段分析六、微波炉安全性分析 第十四章微波炉重点企业分析第.一节广东

格兰仕集团有限公司一、公司简介二、格兰仕的发展目标三、格兰仕近年来的品牌营销策略

第二节广东美的电器股份有限公司一、公司概述二、美的电器财务分析三、美的发展目标第

三节合肥荣事达三洋电器股份有限公司一、公司简介二、合肥荣事达三洋的财务分析三、合

肥荣事达三洋的发展目标四、荣事达未来发展战略第四节松下电器（中国）有限公司一、公

司简介二、发展历程三、松下电器近期概况四、松下电器发展目标五、松下联合富士康推出

新战略第五节LG一、公司简介二、LG集团近年经营情况分析三、LG未来发展目标第六节中

山东菱威力电器有限公司一、公司简介二、公司经营情况三、公司发展战略 第四部分行业发

展预测与投资分析第十五章微波炉发展趋势分析第.一节微波炉发展新趋势一、2020-2026年微

波炉产量预测二、未来微波炉产品发展三、微波炉产业发展前景分析第二节微波行业发展分

析一、困难和机遇并存二、微波食品产业三、微波产业模式四、微波炉产业未来发展趋势 图
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