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二、说明、目录、图表目录

  随着人们对旅游业更深层次的认识，人们对旅游产品的需求日趋多样化，各类专项旅游如学

艺旅游、猎奇旅游、寻婚旅游、劳务旅游等旅游项目因此而得到开发，保健旅游就是在这种

状况下逐渐兴起，并派生出了气功旅游、康复旅游、武术旅游、健身旅游、体育旅游等多种

分支项目。保健旅游，是一种既达到旅游目的，又达到健身目的的专项特殊旅游项目。旅游

者在旅游过程中可一边旅游一边学习武术、学习气功，进行医学学术交流和求医治疗等，可

使旅游者在旅游过程中，既了解中国的传统文化，又学到了一些健身养生的方法。  

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国保健旅游产业发展现状与发展趋势研究报告》共十四章

。首先介绍了保健旅游产业相关概念及发展环境，接着分析了中国保健旅游行业规模及消费

需求，然后对中国保健旅游行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健旅游行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国保健旅游行业有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第十三章 2020-2026年中国保健旅游企业投资规划建议与客户策略分析

13.1 保健旅游企业投资前景规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 保健旅游企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3 保健旅游企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 区域战略规划

13.3.3 产业战略规划

13.3.4 营销品牌战略

13.3.5 竞争战略规划

13.4 保健旅游中小企业投资前景研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

（1）缺乏科学的投资前景

（2）缺乏合理的企业制度

（3）缺乏现代的企业管理

（4）缺乏高素质的专业人才

（5）缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业投资前景思考

（1）实施科学的投资前景

（2）建立合理的治理结构

（3）实行严明的企业管理

（4）培养核心的竞争实力



（5）构建合作的企业联盟

 

第十四章 研究结论及建议（）

14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业投资策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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