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二、说明、目录、图表目录

   我国卷烟工业至今已有100多年的历史，从当初卷烟市场的70%产品是国外进口和外国资本

在华生产，到积极推进组建中国烟草国际有限公司和实施中国烟草&ldquo;走出去&rdquo;战略

的今天，我国卷烟工业得到了快速、长足的发展。

   随着纸烟生产的工业化，纸烟的供应呈指数增长，而这反过来又刺激了烟草公司的销量。外

国纸烟公司从机制纸烟发明后不久就开始在华大量销售纸烟，后来又在华建厂直接就地生产

。它们不停地通过狂轰滥炸式的广告宣传来构建和强化纸烟的正面社会形象，将其塑造成一

种时髦、洋气、诱人的商品，以此来增加销量。为了引起人们的兴趣，这些广告通常都运用

一些视觉材料来描绘各种吸引人的社会场景，纸烟则在其中发挥着核心道具的作用，成为身

份地位的象征，因而使吸纸烟获得一种体面的社会形象。现代广告技术由此培养出了一群忠

实的烟民，并使他们相信，甚至可以说使几乎所有中国人都相信，吸纸烟无论对于个人享乐

，还是对于社会交往而言，都是一种摩登、时尚、愉悦、卫生、方便的嗜好。这一精心构建

起来的社会形象，遮蔽了纸烟作为令人上瘾的精神刺激物的本质，吸烟不再仅仅是一种沉迷

于尼古丁生理作用的个人体验，同时也被赋予了丰富的文化和社会内涵。2017-2019年各月中

国纸烟出口数量及增长率走势2017-2019年各月中国纸烟出口金额及增长率走势

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国烟草市场深度评估与投资前景报告》共十章。首先介

绍了中国烟草行业市场发展环境、烟草整体运行态势等，接着分析了中国烟草行业市场运行

的现状，然后介绍了烟草市场竞争格局。随后，报告对烟草做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国烟草行业发展趋势与投资预测。您若想对烟草产业有个系统的了解或者想投资

中国烟草行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章中国烟草行业发展背景分析

第.一节 烟草行业定义及分类

烟标行业作为特殊的纸包装细分领域，因相对封闭的供需体系，与传统纸包装行业存在差异

。2017年上半年，受益于卷烟销量回暖，以及烟草工商业库存回落至合理水平，烟标需求触

底反弹。2017年为&ldquo;提税顺价&rdquo;以来首年实现正增长，其中，2017年8月卷烟销量
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分   价格区间（）   代表品牌       一类烟   ＞200元/条   软中华、软玉溪、硬盒中化、硬芙蓉王

、黄鹤楼等       二类烟   130-200元/条   新版利群、七匹狼、一品黄山等       三类烟   60-120元/条 

 双喜软硬经典、黄金叶帝豪、娇子（时代阳光）等       四类烟   30-70元/条   软白沙、黄红梅、
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（一）中国烟草行业投资现状分析

（二）中国烟草行业投资机会分析

三、中国烟草行业投资风险警示

（一）烟草行业政策风险

（二）烟草行业技术风险

（三）烟草行业供求风险

（四）烟草行业宏观经济波动风险

（五）烟草行业关联产业风险

（六）烟草行业产品结构风险

 

第十章中国烟草行业总结及企业重点客户管理建议　　

第.一节 烟草行业企业问题总结

第二节 烟草企业应对策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、企业自身应对策略

第三节烟草市场的重点客户战略实施

一、实施重点客户战略的必要性

二、合理确立重点客户

三、对重点客户的营销策略

四、强化重点客户的管理



五、实施重点客户战略要重点解决的问题　　

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/174869.html

http://www.cction.com/report/202007/174869.html

