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二、说明、目录、图表目录

       电商物流是指根据电子商务的特点对整个物流配送体系实行统一的信息管理和调度，为电

子商务企业提供服务，按照用户的订货要求，在物流基地进行理货工作，并将配好的货物交

送收货人。主要包括前端服务与后端服务的集成，前端服务包括咨询服务、网络设计/管理、

客户集成方案实施等；后端服务包括订单管理、仓储与分拣、运输与支付、退货管理、客户

服务以及数据管理与分析等。  

       电商快递业务量的快速增长，带动了市场规模的不断扩大，根据当前我国电商快递业务对

总体快递业务量的占比情况， 2016年我国约为2543.62亿元，同比增长31.2%； 2019年超过3000

亿元达到3024亿元。

       未来，随着新零售的深入发展，线下零售价值不断凸显，线上线下结合发展将成为大势所

趋。而这将给电商物流带来一次非常难得的发展机会，因此，未来我国电商物流的发展空间

是非常可观的。2016-2020年电商物流行业总产值预测2016-2020年电商物流行业销售收入预测 

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国电商物流市场评估与未来前景预测报告》共七章。首

先介绍了中国电商物流行业市场发展环境、电商物流整体运行态势等，接着分析了中国电商

物流行业市场运行的现状，然后介绍了电商物流市场竞争格局。随后，报告对电商物流做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国电商物流行业发展趋势与投资预测。您若想对电商

物流产业有个系统的了解或者想投资中国电商物流行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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6.2.10宅急送

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务内容分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业经营网络分析

6.3仓储行业领先企业经营状况分析

6.3.1中储发展股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.3.2江苏新宁现代物流股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业业务网络分布

（4）企业经营情况分析

6.3.3山东盖世国际物流集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业业务网络分布

（4）企业仓储设施分析

（5）企业经营情况分析

6.3.4深圳国际控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业业务网络分布



（4）企业仓储设施分析

（5）企业经营情况分析

6.3.5江苏飞力达国际物流股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业业务网络分布

（4）企业仓储设施分析

（5）企业经营情况分析6.4运输行业领先企业经营状况分析

6.4.1德邦物流股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业最新发展动向分析

6.4.2天地华宇集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业最新发展动向分析

6.4.3上海佳吉快运有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业最新发展动向分析

6.4.4盛丰物流集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业最新发展动向分析



6.4.5天津大田集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业最新发展动向分析

 

第7章：中国电商物流行业投资潜力与策略规划

7.1电商物流行业投资风险分析

7.1.1电商物流行业的政策风险

7.1.2电商物流行业的竞争风险

7.1.3电商物流企业的自身风险

7.2电商物流行业投资潜力与建议

7.2.1电商物流行业投资机会剖析

（1）跨境电商

（2）智能物流

7.2.2电商物流行业投资建议
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