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二、说明、目录、图表目录

      统计数据显示，2017年共有190家共享经济类企业获得融资，融资金额达1159.5亿元，分布

在共享单车、共享汽车、共享充电宝等11个热门领域中。截至2017年6月，共享单车用户规模

达1.06亿。按用户平均超过百元押金估算，整个共享单车行业的押金数量或已超100亿元。然

而，当2019年将尽之时，随着资本潮退去，共享经济市场正在激烈洗牌，诸多二三线品牌已

濒临退场。

      实际上，从一开始，共享经济商业模式的成熟度和可持续性就受到质疑。&ldquo;这种新商

业模式不可避免地具有互联网商业&lsquo;烧钱圈地&rsquo;的通病，而且很难找到稳固的盈利

模式。有厂商尝试过页面广告，但效果不尽如人意。加之单车破损率高，在维护方面也要投

入大量成本，一旦资本退潮，企业资金链断裂，用户的押金就成了&lsquo;急救药&rsquo;。用

户想要平台退还押金自然比较困难。&rdquo;窦樊表示。

      目前，共享单车的收入主要来自单车单次使用费用和押金所带来的金融收益。但由于共享

单车的高损坏率，目前其发展主要还是依靠资本投资。一旦发展遇阻，资本停止烧钱，企业

很容易出现触碰押金资金池红线的情况。
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（3）品牌市场份额

（4）品牌产品特色

（5）品牌战略规划

4.9.10 转转

（1）品牌简介



（2）品牌市场布局

（3）品牌市场份额

（4）品牌产品特色

（5）品牌战略规划

 

第5章：中国共享经济率先布局企业案例分析

5.1 共享经济率先布局企业总况

5.1.1 共享经济率先布局企业类型

5.1.2 共享经济率先布局业务类型

5.1.3 共享经济率先布局模式分析

5.2 共享经济率先布局企业案例分析

5.2.1 北京千方科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局

（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

5.2.2 北京数字政通科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局

（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

5.2.3 深圳市捷顺科技实业股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局

（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

5.2.4 广东安居宝数码科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局



（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

5.2.5 深圳世联行地产顾问股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局

（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

5.2.6 广东海印集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业共享经济业务布局

（3）企业布局共享经济优劣势分析

（4）企业共享经济战略规划分析

（5）企业共享经济布局最新动态

 

第6章：中国共享经济行业发展前景及趋势分析

6.1 共享经济的发展方向分析

6.2 共享经济的发展前景分析

6.2.1 共享经济发展的因素分析

6.2.2 共享经济发展的问题与挑战

6.2.3 共享经济的发展前景展望

6.3 共享经济的发展趋势分析

6.4 共享经济的发展规模预测

6.4.1 总体市场规模预测

6.4.2 细分市场规模预测

 

图表目录

图表1：共享经济主要类型

图表2：共享经济的特性简析

图表3：中国共享经济相关标准汇总

图表4：中国共享经济相关政策分析



图表5：中国共享经济相关规划分析

图表6：中国共享经济发展机遇与威胁分析

图表7：全球共享经济发展历程

图表8：2016-2019年全球共享经济市场规模（单位：亿美元，%）

图表9：共享经济各业务领域全球领先企业格局

图表10：2020-2026年全球共享经济发展规模预测（单位：亿美元，%）

图表11：中国共享经济发展状态描述总结表

图表12：中国共享经济发展历程

图表13：2016-2019年中国共享经济市场规模（单位：亿元，%）

图表14：中国共享经济市场竞争格局

图表15：2016-2019年中国共享交通出行市场发展规模测算（单位：亿元，%）

图表16：2020-2026年中国共享交通出行市场规模预测

图表17：2016-2019年中国共享空间市场发展规模测算

图表18：2020-2026年中国共享空间市场规模预测

图表19：2016-2019年中国共享金融市场发展规模测算

图表20：2020-2026年中国共享金融市场规模预测

图表21：2016-2019年中国共享物流市场发展规模测算

图表22：2020-2026年中国共享物流市场规模预测

图表23：2016-2019年中国共享美食市场发展规模测算

图表24：2020-2026年中国共享美食市场规模预测

图表25：2016-2019年中国共享医疗健康市场发展规模测算

图表26：2020-2026年中国共享医疗健康市场规模预测

图表27：2016-2019年中国共享公共资源市场发展规模测算

图表28：2020-2026年中国共享公共资源市场规模预测

图表29：2016-2019年中国共享教育市场发展规模测算

图表30：2020-2026年中国共享教育市场规模预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202005/161378.html

http://www.cction.com/report/202005/161378.html

