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二、说明、目录、图表目录

         2019年我国玩具市场零售额为110.27亿美元，同比增长5.61%，到 2019 年，我国玩具市场

零售额将有望达到 123.85 亿美元，我国玩具市场需求将保持较快增长。尽管我国玩具人均消

费较过去有明显增长，但和发达国家相比还有相当差距，成长空间巨大。特别是 80、90 后家

长逐渐增加，展现出更强的玩具消费理念和消费能力。  

        在政策上， 2010年11月，国务院专门就学前教育颁发了《国务院关于当前发展学前教育

的若干意见》（国发[2010]41 号），明确提出要积极发展学前教育，多种形式扩大学前教育

资源，改善农村幼儿园保教条件，配备基本的保教设施、玩教具、幼儿读物等，对玩具产业

发展给与了充分支持。
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