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二、说明、目录、图表目录

        传感器是一类检测装置，能接收到被测量的信息，并能将感受到一些信息，按一定规律

转变为电信号或其他所需形式的信息输出，以满足信息的处理、存储、显示、记录、传输和

控制等要求。

        从产业链环节来看，传感器产业的上游产业链包括新工艺、新材料、新的制造设备等。

传感器材料分陶瓷材料、金属材料、半导体材料和有机材料四大类。下游应用与工业、汽车

电子产品、通信电子产品、消费电子产品、专用设备等相关联。由此可知，传感器产业上下

游所涉及的领域范围非常广泛。近年来，国内传感器应用主要分布在机械设备制造、家用电

器、科学仪器仪表、医疗卫生、通信电子以及汽车等领域。

        传感器最初是作为单独的测量仪器来探测信息，伴随技术的集成化趋势，传感器逐 步走

向模块化，甚至微型化，经常作为一个微型的模块化器件嵌入一套功能齐全的系统，其性能

决定了整套系统的性能。因而在工业生产、宇宙开发、海洋探测、环境保护、资源调查、医

学诊断、生物工程、甚至文物保护等众多领域，都离不开各种功能的传感器。

        近年来，我国传感器市场持续快速增长，年均增长速度超过20%，数据显示，2011年传感

器市场规模为480亿元，到2016年达到1126亿元。2019年增长至1300亿元，同比增长15.45%。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国传感器行业分析与产业竞争格局报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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