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二、说明、目录、图表目录

   目前，国内易拉罐的年消费量在80亿罐左右。铝制易拉罐仍占主要市场铝易拉罐最早出现

于20世纪50年代后期，发展速度非常快，并且在饮料包装容器中占有相当大的比重。随着啤

酒和饮料制造行业整体水平的提高，世界铝易拉罐的用量正在逐年增长。到本世纪末，全球

每年铝易拉罐的消费量已达1800亿只，当前年需求量在2100亿只左右，占全球金属容器产量

的一半还多。 近几年，我国的制罐产业迅速发展，易拉罐的需求也在逐年攀升。易拉罐需求

量逐年上升，易拉罐的材料也在不断地革新中。  
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