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二、说明、目录、图表目录

 2017年，国内旅游市场高速增长，入出境市场平稳发展，供给侧结构性改革成效明显。国内

旅游人数50.01亿人次，比上年同期增长12.8%；入出境旅游总人数2.7亿人次，同比增长3.7%；

全年实现旅游总收入5.40万亿元，增长15.1%。初步测算，全年全国旅游业对GDP的综合贡献

为9.13万亿元，占GDP总量的11.04%。旅游直接就业2825万人，旅游直接和间接就业7990万人

，占全国就业总人口的10.28%。2010-2017年我国居民旅游人数规模（亿人次）数据来源：公

开资料整理2011-2017年我国旅游业总收入走势图（万亿元）数据来源：公开资料整理

中企顾问网发布的《2020-2026年中国旅游行业分析与投资前景分析报告》共二十四章。首先

介绍了旅游行业市场发展环境、旅游整体运行态势等，接着分析了旅游行业市场运行的现状

，然后介绍了旅游市场竞争格局。随后，报告对旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析

了旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游产业有个系统的了解或者想投资旅游行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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10.1.3健康旅游的资源开发

10.1.4健康旅游主要项目

10.1.5健康旅游的意义

10.22017-2019年国外健康旅游业的发展

10.2.1世界健康旅游业的发展基础

10.2.2世界健康旅游业的发展概况

10.2.3泰国积极促进健康旅游业发展

10.2.4马来西亚推广发展健康旅游业

10.2.5西班牙发力养生旅游业

10.32017-2019年中国健康旅游业的发展

10.3.1中国健康旅游业发展方兴未艾

10.3.2中国健康旅游产品供给丰富

10.3.3中国健康旅游的市场需求

10.3.4中国健康旅游市场大有可为

10.42017-2019年海南省健康旅游业发展分析

10.4.1海南将建成国际级健康旅游目的地

10.4.2海南促进中医康复保健旅游业发展

10.4.3海南舟山市健康旅游业发展分析

10.4.4海南五指山市医疗健康旅游产业发展分析

10.4.5海南三亚在俄罗斯市场推广养生健康游



10.52017-2019年云南省健康旅游业发展分析

10.5.1云南健康旅游业的发展优势及意义

10.5.2云南腾冲全力打造健康旅游品牌

10.5.3云南保山将建成一流休闲健康旅游目的地

10.5.4云南健康旅游业的发展重点及对策

10.62017-2019年其他地区健康旅游发展概况

10.6.1广东积极促进中医药养生健康旅游业发展

10.6.2珠海发展健康旅游产业优势明显

10.6.3贵阳推动健康养生旅游业的发展

10.6.4广西将促进养生健康旅游产业的发展

10.6.5河北廊坊燕郊积极发展健康旅游业

10.6.6湖北十堰将发展武当山健康旅游业

10.7我国适宜开发的健康旅游产品

10.7.1文化健康旅游

10.7.2医疗健康旅游

10.7.3游乐健康养生

10.7.4美食健康旅游

10.7.5生理美容养生

10.7.6运动健康旅游

10.7.7生态健康旅游

10.8健康旅游开发的模式分析

10.8.1健康管理模式

10.8.2医疗旅游模式

10.8.3健身俱乐部模式

10.8.4养生休闲目的地

10.8.5养生休闲旅游区

 

第十一章2017-2019年旅游小城镇发展分析

11.1国外旅游小城镇的发展模式

11.1.1澳大利亚郊区城市群体发展模式

11.1.2英国郊区城市群体发展模式

11.1.3美国小城镇的管理体制概述



11.1.4世界小城镇发展的经验借鉴

11.22017-2019年中国小城镇发展现状

11.2.1小城镇发展简述

11.2.2小城镇发展的类型分析

11.2.3小城镇的发展意义分析

11.2.4中国小城镇存在的问题分析

11.2.5发展中国小城镇的策略

11.2.6我国开启绿色重点小城镇试点示范

11.32017-2019年部分区域旅游小城镇发展概况

11.3.1英德水边镇

11.3.2内蒙古西乌旗

11.3.3云南省

11.3.4兰州阿干镇

11.3.5贵阳青岩镇

11.3.6南安九都镇

11.3.7重庆东温泉镇

11.4中国旅游小城镇建设与生态学

11.4.1旅游小城镇的优势和特色中的生态学内容

11.4.2小城镇的生态现状不容乐观

11.4.3小城镇生态建设的措施

11.5旅游小城镇的问题分析

11.5.1当前小城镇建设存在的主要问题

11.5.2中国小城镇发展制度上的制约因素

11.5.3中国小城镇发展局面亟需突破

11.6中国旅游小城镇的出路与方向

11.6.1小城镇旅游风景点的发展规划

11.6.2加速小城镇的建设与发展

11.6.3应突出都市休闲旅游特色

11.6.4努力推进生态型城镇建设进程

 

第十二章2012-2019年主题公园在中国的发展

12.1世界主题公园的发展历程与趋势分析



12.1.1主题公园的定义

12.1.2世界主题公园的产生

12.1.3世界著名主题公园的经营管理模式分析

12.1.4世界主题公园发展的主要特征及发展方向

12.22017-2019年中国主题公园的发展综述

12.2.1中国主题公园的发展历程回顾

12.2.2中国主题公园的政策环境分析

12.2.3中国主题公园的发展现状分析

12.2.4中国主题公园的发展特征分析

12.2.5中国主题公园的发展模式分析

12.2.6主题公园典型投资模式分析

12.3中国主题公园的盈利能力现状分析

12.3.1中国主题公园盈利能力现状概述

12.3.2中国主题公园盈利现状形成的原因

12.3.3世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示

12.3.4中国主题公园盈利能力提升的构想

12.4世博会与主题公园发展的互动影响分析

12.4.1世博会对主题公园的起源与发展的影响

12.4.2当今的世博会与主题公园的互动影响

12.4.3世博会的主题公园化发展趋势

12.4.4世博会与主题公园关联的实证分析

12.4.5世博会和主题公园本质的差异

12.5主题公园成功开发的因素分析

12.5.1主题选择与定位

12.5.2主题公园区位选择

12.5.3主题创意

12.5.4主题产品开发与更新

12.5.5主题公园文化内涵

 

第十三章2017-2019年奖励旅游发展分析

13.12017-2019年奖励旅游发展概况

13.1.1奖励旅游的定义



13.1.2奖励旅游市场的特点

13.1.3亚洲奖励旅游市场备受青睐

13.1.4韩国奖励旅游业发展迅速

13.1.5中国奖励旅游市场的发展状况

13.1.6北京将打造成为&ldquo;国际会议奖励旅游之都&rdquo;

13.2中国发展奖励旅游存在的问题

13.2.1客户企业对奖励旅游重视不够

13.2.2奖励旅游产品日趋大众化

13.2.3税收政策的影响

13.3中国发展奖励旅游的对策与建议

13.3.1政府应采取扶持政策

13.3.2旅游企业应采取创新战略

13.3.3客户企业应注重奖励旅游的激励性

13.3.4奖励旅游与拓展培训相结合

13.4企业发展奖励旅游的分析

13.4.1奖励旅游在现代企业管理的重要作用

13.4.2奖励旅游作为奖励手段的特点

13.4.3国内企业奖励旅游存在的问题

13.4.4在企业中推广奖励旅游的策略

 

第十四章2017-2019年其他旅游细分市场分析

14.1工业旅游

14.1.1发展工业旅游的意义

14.1.2中国工业旅游发展现状概述

14.1.3我国部分区域工业旅游示范点创建现状

14.1.4中国工业旅游的特点与开发模式

14.1.5中国发展工业旅游的思考

14.1.6进一步推进工业旅游发展的建议

14.2农业旅游

14.2.1农业旅游是中国旅游业的新亮点

14.2.2我国休闲农业与乡村旅游发展现状

14.2.3西部地区发展农业旅游分析



14.2.4我国休闲农业与乡村旅游的前景

14.2.5高科技农业生态旅游的潜力巨大

14.2.6促进中国农业旅游发展的途径

14.3科技旅游

14.3.1科技旅游成为旅游业新热点

14.3.2科技旅游开发的意义分析

14.3.3国外科技旅游的种类与特点分析

14.3.4中国科技旅游的现状与存在的问题

14.3.5中国科技旅游开发的策略分析

14.4自驾车旅游

14.4.1自驾车旅游概述

14.4.2中国自驾车旅游发展的环境与条件

14.4.3中国自驾车旅游发展的现状与趋势

14.4.4中国自驾车旅游市场特点概述

14.4.5中国自驾车旅游存在的问题及建议

 

第十五章2017-2019年旅游业市场细分与消费者分析

15.1旅游业的市场细分

15.1.1中国旅游业缺乏市场细分

15.1.2市场细分满足了旅游消费者的消费需求

15.1.3旅游产品开发的创新也要求市场细分

15.2我国部分旅游市场细分及消费者分析

15.2.1商务旅游市场细分及消费者分析

15.2.2民俗旅游市场细分及消费者分析

15.2.3女性旅游消费市场现状浅析

15.2.4大学生旅游市场现状分析

15.3第四代旅游与民族文化

15.3.1第四代旅游的产生

15.3.2国内外民俗文化旅游开发的模式

15.3.3民俗文化旅游开发的原则

15.3.4民俗文化旅游开发的内容选择

15.4旅游消费者类型分析



15.4.1观光型旅游者

15.4.2娱乐消遣型旅游者

15.4.3度假保健型旅游者

15.4.4文化教育型旅游者

15.4.5宗教型旅游者

15.4.6寻根、探亲、访友型旅游者

15.4.7购物型旅游者

15.4.8商务/公务型旅游者

15.4.9生态/探险型旅游者

15.5体验经济时代的旅游消费者行为特点

15.5.1旅游消费者需求层次向高端转移

15.5.2情感需求的比重增加

15.5.3个性化产品和服务越来越受欢迎

15.5.4从注重产品本身转移到注重接受产品时的感受

15.5.5旅游者对文化旅游产品的需求上升

15.5.6绿色旅游需求的呼声越来越高

15.6游客的旅游地选择与购买决策模型分析

15.6.1游客的旅游地选择与决策的过程

15.6.2影响游客的旅游地选择与决策的主要因素

15.6.3案例分析

15.7旅游需求的定量分析方法

15.7.1高峰期需求测定

15.7.2空间面积来度量拥挤程度

15.7.3限度评估法

15.7.4摄像与问卷结合法

15.8影响城市居民国内旅游需求的因素

15.8.1城市居民旅游需求概述

15.8.2城市居民国内旅游需求影响因素指标的选择

15.8.3城市居民国内旅游需求影响因素的量化研究

15.92017-2019年中国旅游消费市场的流行趋势

15.9.1游客逐渐分化呈现多个层次

15.9.2漫游式度假休闲渐成大趋势



15.9.3在线规划使出行意识更成熟

15.9.4文化宗教类项目成为新主题

 

第十六章2017-2019年旅游产业的电子运用以及网络构建

16.1电子信息技术在中国旅游业的发展探讨

16.1.1旅游电子商务概述

16.1.2电子信息技术在旅游业中的运用

16.1.3电子信息技术在旅游业的运用现状分析

16.1.4电子信息技术在国内旅游业的发展态势

16.2中国旅游网站建设现状与构建要素分析

16.2.1中国旅游网站发展现状

16.2.2旅游网站存在的问题

16.2.3一般构建要素

16.2.4特殊构建要素

16.3长三角旅游网络发展途径分析

16.3.1发展目标的提出

16.3.2长三角旅游城市的网络化发展路径

16.3.3长三角旅游市场的网络化发展途径

16.3.4长三角旅游产业网络化的发展途径

16.3.5长三角旅游企业网络化发展的整合手段

16.4中美旅游电子商务比较分析及未来展望

16.4.1美国旅游电子商务发展概况

16.4.2中国旅游电子商务网站的建设

16.4.3中美旅游电子商务的比较分析

16.4.4中国旅游电子商务市场展望

 

第十七章2017-2019年旅游类上市公司经营状况分析

17.1深圳华侨城股份有限公司

17.1.1企业发展概况

17.1.2经营效益分析

17.1.3业务经营分析

17.1.4财务状况分析



17.1.5未来前景展望

17.2中青旅控股股份有限公司

17.2.1企业发展概况

17.2.2经营效益分析

17.2.3业务经营分析

17.2.4财务状况分析

17.2.5未来前景展望

17.3北京首旅酒店（集团）股份有限公司

17.3.1企业发展概况

17.3.2经营效益分析

17.3.3业务经营分析

17.3.4财务状况分析

17.3.5未来前景展望

17.4丽江玉龙旅游股份有限公司

17.4.1企业发展概况

17.4.2经营效益分析

17.4.3业务经营分析

17.4.4财务状况分析

17.4.5未来前景展望

17.5桂林旅游股份有限公司

17.5.1企业发展概况

17.5.2经营效益分析

17.5.3业务经营分析

17.5.4财务状况分析

17.5.5未来前景展望

17.6上市公司财务比较分析

17.6.1盈利能力分析

17.6.2成长能力分析

17.6.3营运能力分析

17.6.4偿债能力分析

 

第十八章国内旅游资源介绍



18.1中国主要地区的旅游资源

18.1.1西南市场

18.1.2华东市场

18.1.3东北市场

18.1.4华南市场

18.1.5华北市场

18.1.6西北市场

18.2国内典型旅游景点分析

18.2.1历史文化类

18.2.2海滨旅游区

18.2.3自然风景游览区

18.3其他个性景点介绍

18.3.1杭州未来世界

18.3.2深圳微缩景区&mdash;&mdash;锦绣中华

18.3.3丰都鬼文化主题乐园

 

第十九章2017-2019年旅游业竞争分析

19.12017-2019年中国旅游业的国际竞争力分析

19.1.1中国旅游国际竞争力的整体水平概述

19.1.2中国旅游业参与国际竞争的优势分析

19.1.3中国旅游业参与国际竞争的劣势分析

19.1.4中国旅游业全球竞争力排名情况

19.22017-2019年中国旅游业市场竞争概况

19.2.1中国旅游业产业竞争力的现状分析

19.2.2中国旅游市场价格竞争过度

19.2.3旅游市场进入个性化竞争时代

19.2.4旅游业对外放开旅行社步入品牌竞争时代

19.3旅游业的人才竞争探讨

19.3.1旅游业人才竞争的层次

19.3.2旅游业人才竞争的特点

19.3.3旅游业人才竞争策略

19.4中国旅游业的竞争战略



19.4.1中国内资旅行社的市场竞争战略

19.4.2旅游文化是中国旅游业参与国际竞争的关键

19.4.3价格在内地旅游最具竞争力

19.4.4应增强旅游业和企业的竞争力

19.4.5科技成为旅游业未来的竞争力

 

第二十章2017-2019年旅游业的产业链构成及价值分析

20.1旅游产业链概述

20.1.1旅游产业链的内涵

20.1.2旅游产业链上各群体利益相连

20.1.3会展旅游产业链的介绍

20.1.4旅游产业链各体需协调发展

20.22017-2019年各区域大力打造旅游产业链

20.2.1北京积极促进完整的旅游产业链形成

20.2.2黄山大力发展旅游综合体延长产业链

20.2.3烟台旅游深化产业链打造旅游集散地

20.2.4河北张家口拓展冰雪旅游产业链

20.2.5吉林省重点打造旅游完整产业链

20.2.6扬州市大力完善旅游产业多链条

20.2.7湖北恩施州推进旅游产业链建设

20.3商旅产业链及进入模式探究

20.3.1商务旅游概述

20.3.2商务旅游市场需求

20.3.3商务旅游的供给

20.3.4商务旅游市场的竞争

20.3.5进入商旅市场的切入点及盈利模式剖析

20.4优化中部地区旅游产业链的思路

20.4.1旅游产业链的特征

20.4.2中部地区旅游产业链存在的问题及成因

20.4.3中部地区打造旅游产业链的路径选择

20.5我国旅游产业链发展的问题及对策

20.5.1国内旅游产业链发展存在的不足



20.5.2构建旅游产业链的政策措施

20.5.3旅游产业链发展的建议

20.5.4构建旅游产业链的思路

 

第二十一章2017-2019年旅游业的商业模式分析

21.1旅游业的商业模式

21.1.1旅游供给模式

21.1.2旅游商业形态

21.1.3旅游产业组织

21.2网络旅游市场的商业模式

21.2.1解析中国邮政网络旅游运作的商业模式

21.2.2我国在线旅游市场亟需商业模式的创新

21.2.3团购为在线旅游提供新的商业模式

21.3周庄旅游业商业模式的创新探究

21.3.1商业冲动与文化底蕴的完美交融

21.3.2水乡情结下商业价值与文化期待的艰难平衡

21.3.3未来商业模式的创新与品牌价值的重塑

21.4解析主题公园市场化的商业运作模式

21.4.1国内外主题公园的SWOT分析

21.4.2中国主题公园的盈利模式

21.4.3主题公园市场化运作的商业设计步骤

21.5景区的商业模式设计分析

21.5.1景区的商业模式

21.5.2景区商业模式设计存在的弊端

 

第二十二章2017-2019年中国旅游业的信息化发展分析

22.1信息化对旅游产业发展的意义

22.1.1旅游业是信息密集型产业

22.1.2信息化保持旅游业可持续发展

22.1.3实现旅游经营管理现代化的重要途径

22.1.4拓展了现代旅游业的市场化国际化功能

22.1.5信息化成为旅游转型升级的关键



22.22017-2019年旅游业信息化发展分析

22.2.1我国旅游信息化的发展状况

22.2.2我国旅游业正向&ldquo;智慧旅游&rdquo;转型

22.2.3我国旅游信息化面临的形势

22.2.4旅游信息化发展的制约因素

22.2.5我国旅游信息化的发展规划

22.32017-2019年各地区旅游信息化建设情况

22.3.1四川省

22.3.2广西自治区

22.3.3湖南省

22.3.4海南省

22.3.5贵州省

22.3.6重庆市

22.4解析国内旅游产业信息化的服务需求

22.4.1个性化旅游需要信息咨询服务

22.4.2旅游电子商务亟需综合服务平台

22.4.3联盟化经营需要大网络支持

22.5旅游行业信息化发展对策

22.5.1加快我国旅游业信息化发展的策略

22.5.2旅游企业信息化的发展建议

22.5.3旅游企业信息化服务模式探究

22.5.4国家为发展旅游信息化的保障措施

 

第二十三章旅游业的投资分析

23.1投资形势分析

23.1.1中国旅游业投资规模稳定增长

23.1.2我国旅游项目的投资特点

23.1.3我国地方旅游投资势头强劲

23.1.4我国旅游市场资本表现活跃

23.2行业投资特性

23.2.1旅游业投资的特点分析

23.2.2行业的赢利性分析



23.2.3中国发展旅游产业基金的问题与风险

23.2.4旅游业进入壁垒分析

23.3投资机遇分析

23.3.1国际化机遇

23.3.2市场需求机遇

23.3.3交通支撑机遇

23.3.4转型升级机遇

23.4投资误区及建议

23.4.1中国旅游业投资存在的误区

23.4.2中国旅游业投资加快的建议

23.4.3新时期中国旅游业投资的思考

23.4.4中国旅游业的投资方向和投资重点

23.5基于可持续发展的旅游投资决策

23.5.1旅游投资的战略决策

23.5.2旅游投资的项目决策

23.5.3基于可持续发展的旅游投资效益

 

第二十四章旅游业的发展前景与趋势预测分析（）

24.1全球旅游业发展前景展望

24.1.1全球旅游业前景乐观

24.1.2全球旅游业发展预测

24.1.3新兴经济体旅游业将快速增长

24.1.4亚太地区旅游业将强劲发展

24.2中国旅游业发展前景展望

24.2.1中国旅游业正处于重大机遇期

24.2.2我国旅游市场需求将继续增长

24.2.3中国旅游业国际市场前景看好

24.32020-2026年中国旅游业预测分析

24.3.12020-2026年国内旅游人数预测

24.3.22020-2026年入境旅游人数预测（）

24.3.32020-2026年旅游总收入预测

24.3.42020-2026年旅游外汇收入预测



附录：

附录一：《中华人民共和国旅游法》

附录二：《旅游景区质量等级管理办法》

附录三：《旅行社条例》

附录四：《中国旅游饭店行业规范》

附录五：《中国公民出国旅游管理办法》

附录六：《边境旅游暂行管理办法》

附录七：《国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见》
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