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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2019年1-4月份物流运行延续稳中向好的发展态势，特别是进入4月份物流活动转旺，运行

效率提升，企业效益有所改善。从后期来看，先行指标显示4月份物流业景气指数中的新订单

指数为52.9%，业务活动预期指数为61%，均维持在较高水平，表明企业预期总体向好，预示

后期物流活动仍将较为活跃。此外，物流降本增效等相关政策将逐步出台实施，物流运行环

境进一步改善，为社会物流保持平稳向好运行、高质量发展奠定了坚实基础和条件。
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