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二、说明、目录、图表目录

   截至2018年6月，我国网民使用手机上网的比例达98.3%较2017年末提升了0.8个百分点;使用台

式电脑、笔记本电脑上网的比例分别为48.9%、34.5%，较2017年末分别下降4.1、1.3个百分点;

网民使用电视上网的比例达29.7%，较2017年末提升了1.5个百分点。2017-2018年上半年中国互

联网接入设备使用情况

   2018年6月，中国网民的人均周上网时长为27.7小时，相比2017年末提高0.7个小时

。2014-2018年上半年中国网民平均每周上网时长情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国宽带行业分析与投资方向研究报告》共十六章。首先

介绍了中国宽带行业市场发展环境、宽带整体运行态势等，接着分析了中国宽带行业市场运

行的现状，然后介绍了宽带市场竞争格局。随后，报告对宽带做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国宽带行业发展趋势与投资预测。您若想对宽带产业有个系统的了解或者想投

资中国宽带行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章全球化中的中国宽带市场概述
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五、ISDN
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第三节 中国宽带产业价值链分析



一、宽带价值链的形成

二、电信产业价值链

三、运营商价值链模式

四、电信价值链整合与赢利

 

第二章 2015-2018年全球化中的宽带国际市场运行分析

第.一节 2015-2018年国际环境对宽带市场的影响

第二节 2015-2018年全球DSL成为宽带接入的主流

一、全球市场规模
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第三节 2015-2018年全球CABLE MODEM运行分析
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第.一节 国内宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析
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第四章 2015-2018年中国宽带市场运行态势分析

第.一节 2015-2018年中国宽带市场综述
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二、宽带市场分布

截至2018年6月，我国网民在家里通过电脑接入互联网的比例为82.6%，与2017年末相比降低

了3.0个百分点在网吧、单位、学校、公共场所通过电脑接入互联网的比例分别增长了2.0、4.6

、0.5、4.5个百分点。2017-2018年上半年中国网民使用电脑接触互联网的场所情况

三、目前宽带用户选择因素

四、宽带运营商发展业务的重点

第四节 2015-2018年中国主流宽带接入方式分析

第五节 2015-2018年中国宽带接入市场发展中存在的问题

一、宽带内容同质化由来已久

二、宽带发展减缓原因分析

三、解决宽带内容瓶颈的根本途径

 

第五章 2015-2018年中国LAN业务发展中的问题及策略分析

第.一节 影响LAN业务发展的主要问题

一、网络质量、服务质量和资费

二、网络安全问题
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第二节 宽带运营商经营策略转变及建议分析

一、宽带竞争升级，竞争方式分析

二、用户群细分分析

三、服务转变分析

四、宽带内容与应用策略分析

五、具体建议
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三、互联网在中国的应用和管制

 

第七章 2015-2018年中国宽带内容市场的主要参与者
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一、宽带运营商经营宽带内容分析

二、驻地网运营商

三、门户网站运营商

第二节 内容提供商

一、国内ICP发展历程

二、国内ICP赢利模式



 

第八章 2015-2018年中国宽带内容市场热点探析

第.一节 网络游戏

一、我国网络游戏产业地域特点

二、中国网游用户规模
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第九章 2015-2018年中国WLAN业务市场透析
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第二节 基础电信运营商分析

一、中国电信

二、中国网通

第三节 驻地网运营商-长城宽带
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二、电信价值链与&ldquo;配电盘&rdquo;赢利模式

三、电信价值链整合的价值和意义
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四、运营商WLAN的合作模式

五、运营商WLAN的运营收费模式
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四、电力线通信的市场前景

 

第十四章 2015-2018年中国宽带市场竞争态势分析
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