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一、报告报价

《2020-2026年中国老年旅游行业分析与市场需求预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   2017年年末全国大陆总人口139008万人，比上年末增加737万人，其中65周岁及以上有15831

万人。  2011-2017年我国人口老龄化率现状分析    资料来源：国家统计局   中国旅游业的大发

展直接孕育并推动了中国老年旅游业的发展。近年来，中国老年旅游产业发展较快，老年旅

游需求强劲，老年旅游人数增加，老年旅游产品较丰富，专业老年旅游企业和老年旅游目的

地景区日益増多，老年旅游市场交易活跃，老年旅游市场逐渐扩大。老年旅游基础设施投资

活跃，老年旅游目的地建设加快，老年旅游企业成长迅速，形成了多种运作模式，形成了一

系列老年旅游品牌，形成了良好的发展态势，发展空间巨大。微观上，老年人的旅游权利意

化识正在觉醒，老年人参与旅游活动的热情高涨，旅游养老的消费团体逐步形成，同时，尊

老敬老的孝文化日益浓厚。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数

据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据

主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及

证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录第.一章 2017-2019年中

国老年旅游产业的市场环境分析1.1 经济环境1.1.1 全球经济形势1.1.2 中国经济现状1.1.3 国民收

入情况1.1.4 居民消费情况1.2 社会环境1.2.1 大众化旅游时代来临1.2.2 老年人旅游好处多1.2.3 

旅游交通不断改善1.2.4 出境游限制不断放宽1.3 需求环境1.3.1 老年人口不断增多2011-2017年我

国人口老龄化率现状分析    资料来源：国家统计局1.3.2 具有旅游消费需求1.3.3 具备消费物质

基础1.3.4 我国旅游消费价格1.4 产业环境1.4.1 我国旅游业运行现状1.4.2 我国旅行社发展情

况1.4.3 我国旅游业环境状况1.4.4 对老年旅游业的利好 第二章 2017-2019年中国老年旅游产业的

政策环境分析2.1 2017-2019年中国旅游业的政策背景2.1.1 近年旅游业政策综述2.1.2 旅游业重点

政策解读2.1.3 我国旅游业发展规划2.2 2017-2019年中国老年旅游业的政策分析2.2.1 国家政策导

向2.2.2 相关政策扶持2.2.3 行业标准规范2.3 我国老年旅游的标准化管理分析2.3.1 必要性及重要

性2.3.2 标准化管理的内容2.3.3 标准化管理的保障措施 第三章 2017-2019年中国老年旅游市场发

展现状分析3.1 2017-2019年中国老年旅游市场的现状3.1.1 市场迅速兴起3.1.2 市场增长态势

2016年，我国老年旅游市场规模为10250亿元，比上年同期增长13.71%，2017年，我国老年旅

游市场规模为11857亿元，比上年同期增长15.68%。2010-2017年我国老年旅游市场规模走势图

数据来源：中企顾问网整理3.1.3 产品特点分析3.1.4 影响因素分析3.1.5 行业发展动向3.2

2017-2019年中国老年旅游市场的特征3.2.1 地域集中性强3.2.2 短线游比重大3.2.3 费用来源多样

化3.2.4 休闲养生类受青睐3.2.5 中意淡季出游3.3 我国老年旅游发展的制约因素3.3.1 老年人的身

体状况3.3.2 老年人的收入水平3.3.3 社会变革的压力3.3.4 老年人的消费观念3.4 我国老年旅游产

业存在的问题3.4.1 行业规范方面3.4.2 市场供需方面3.4.3 医疗保障方面3.4.4 旅游产品方面3.4.5 



旅游服务方面3.5 我国老年旅游产业的发展建议3.5.1 政府加强组织领导3.5.2 开展卫生保健服

务3.5.3 完善国家养老制度3.5.4 规范老年旅游市场3.5.5 加快服务体系建设3.6 优化老年旅游发展

环境的建议3.6.1 社会环境方面3.6.2 消费环境方面3.6.3 政策环境方面 第四章 2017-2019年老年

旅游主要目的地市场分析4.1 老年旅游的主要目的地概述4.1.1 国外旅游目的地4.1.2 国内旅游目

的地4.2 2017-2019年老年出境游市场分析4.2.1 老年出境游市场现状4.2.2 老年出境游市场特

点4.2.3 欧洲为主要目的地4.2.4 出境邮轮游受欢迎4.3 2017-2019年国内老年游主要目的地分

析4.3.1 海南4.3.2 桂林4.3.3 大理4.3.4 福建4.3.5 广东4.3.6 青岛4.3.7 重庆武隆4.3.8 长沙4.3.9 青海 

第五章 2017-2019年中国老年旅游市场消费行为分析5.1 老年旅游者的特点5.1.1 观光旅游为

主5.1.2 以组团为主5.1.3 对导游要求高5.1.4 消费水平较低5.2 老年旅游者的一般心态5.2.1 旅游

是心理需要5.2.2 健康安全是第.一5.2.3 消费强调经济实惠5.3 我国老年人的旅游动机分析5.3.1 

身体健康动机分析5.3.2 知识文化动机分析5.3.3 探亲访友动机分析5.3.4 宗教信仰动机分析5.3.5 

自我实现动机分析5.3.6 完善人生动机分析5.4 老年旅游者的行为分析5.4.1 决策行为分析5.4.2 消

费行为分析5.4.3 购后行为分析5.5 老年人出游特征的区域差异分析5.5.1 研究样本及方法（一）

区域分析的城市选取（二）区域分析的研究方法5.5.2 区域性差异分析（二）老年人出游习惯

分析（三）老年人出游目的比较1.河南省老年人出游目的地分析5.5.3 一般性规律分析5.6 影响

老年旅游消费行为的因素分析5.6.1 亲友因素5.6.2 文化因素5.6.3 经济因素5.6.4 身心因素5.6.5 商

业环境因素 第六章 中国老年旅游市场开发战略分析6.1 老年旅游市场的开发策略分析6.1.1 应

有针对性6.1.2 注重旅游特色6.1.3 提供完善服务6.1.4 重视特殊需求6.1.5 引导旅游消费6.2 老年

旅游产品开发策略分析6.2.1 研究产品特点6.2.2 定制适用产品6.2.3 开发特色产品6.2.4 灵活设计

产品6.3 中小旅行社进入老年旅游市场的SWOT分析6.3.1 优势分析（Strengths）6.3.2 劣势分析

（Weakness）6.3.3 机会分析（Opportunities）6.3.4 威胁分析（Threats）6.4 老年旅游市场细分

开发策略分析6.4.1 根据旅游消费的梯度性细分6.4.2 根据年龄段进行细分6.4.3 新旅游产品的设

计开发6.4.4 新旅游产品的宣传和销售6.5 老年旅游市场开发的文化策略分析6.5.1 老年人对文化

需求多样6.5.2 观光旅游以文艺作补充6.5.3 深度游以文化为主线 第七章 中国老年旅游度假区开

发战略分析7.1 开发模式分析7.1.1 候鸟式模式7.1.2 居家式模式7.1.3 疗养型模式7.1.4 全产业链

模式7.1.5 农家休闲模式7.2 典型案例分析7.2.1 案例概述7.2.2 项目思路7.2.3 项目亮点7.2.4 实施

意义7.3 开发策略建议7.3.1 专业化与综合化结合7.3.2 公益性与市场化结合7.3.3 地产销售与多元

经营结合7.3.4 自主经营与合作经营结合 第八章中国老年旅游市场营销战略分析8.1老年旅游市

场的营销方式8.1.1宣传营销8.1.2针对营销8.1.3目的营销8.1.4组合营销8.2老年旅游市场营销策略

分析8.2.1市场调研8.2.2产品策略8.2.3价格策略8.2.4渠道策略8.2.5促销策略8.2.6服务策略8.3老年

旅游广告开发策略分析8.3.1旅游广告的重要性8.3.2老年旅游广告的特征8.3.3老年旅游广告的开

发 第九章 2020-2026年中国老年旅游市场投资机遇分析9.1 中国旅游投资市场概述9.1.1 旅游业



投资特性分析9.1.2 我国旅游业投资现状9.1.3 旅游业投资流向趋势9.2 老年旅游市场的投资机

遇9.2.1 生活环境改善9.2.2 传统观念转变9.2.3 促进市场平衡9.2.4 市场培育加快9.3 老年旅游市

场的投资机会9.3.1 热点细分产品9.3.2 强地域集中性9.3.3 老年旅游保险9.4 旅游市场投资决策分

析9.4.1 旅游投资的战略决策9.4.2 旅游投资的项目决策9.4.3 旅游投资效益的考量9.4.4 旅游投资

方式的选择 第十章 2020-2026年中国老年旅游市场的投资风险预警10.1 旅游业的壁垒10.1.1 技

术壁垒10.1.2 品牌与网络壁垒10.1.3 行为性壁垒10.1.4 退出壁垒10.2 旅游业一般投资风险10.2.1 

宏观经济环境风险10.2.2 项目投资开发风险10.2.3 自然等外部因素风险10.3 老年旅游的投资风

险10.3.1 自身风险10.3.2 环境风险10.3.3 服务风险10.3.4 收益风险10.4 投资风险的防范10.4.1 有效

控制决策风险10.4.2 有效控制市场风险10.4.3 正确进行区位选择10.4.4 正确面对政策风险 第十

一章 2020-2026年中国老年旅游市场前景及趋势分析11.1 中国旅游业中长期趋势预测11.1.1 市

场消费趋势11.1.2 产业转型趋势11.1.3 产业政策趋势11.1.4 区域结构趋势11.1.5 国际市场趋

势11.2 中国老年旅游市场前景展望11.2.1 面临形势分析11.2.2 消费潜力分析11.2.3 市场空间分

析11.3 中国老年旅游市场趋势分析11.3.1 旅游消费趋势11.3.2 旅游产品趋势11.3.3 发展模式趋

势11.3.4 旅游服务趋势11.4 2020-2026年老年旅游市场发展预测11.4.1 2020-2026年中国旅游业总

收入预测11.4.2 2020-2026年老年旅游市场规模预测11.4.3 2020-2026年老年旅游消费潜力预测
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