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二、说明、目录、图表目录

   橱柜行业经过20年快速发展，国内传统橱柜逐渐饱和，而整体橱柜则在快速增长中。特别是

随着我国城镇化的快速推进，新房及换装改造的刚性需求非常强劲，我国橱柜行业，尤其是

整体橱柜行业前景十分广阔。

   经过20年快速发展，国内传统橱柜逐渐饱和，而整体橱柜则在快速增长中。特别是随着我国

城镇化的快速推进，新房及换装改造的刚性需求非常强劲，我国橱柜行业，尤其是整体橱柜

行业前景十分广阔。对近五年来的数据进行分析发现，2009-2017年我国橱柜行业销售收入呈

现增长趋势，但增速呈波动状态，2012年行业销售收入为282.82亿元，同比增长8.95%，为近

年来增速最低；2017年销售收入为490.89亿元，增速上升为10.29%。2007-2017年橱柜行业销售

收入走势

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国橱柜行业发展态势与投资战略研究报告》共十二章。

首先介绍了中国橱柜行业市场发展环境、橱柜整体运行态势等，接着分析了中国橱柜行业市

场运行的现状，然后介绍了橱柜市场竞争格局。随后，报告对橱柜做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国橱柜行业发展趋势与投资预测。您若想对橱柜产业有个系统的了解或者

想投资中国橱柜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第六节齐河安德尼集成家居有限公司

一、公司基本情况介绍

二、企业加盟支持介绍



三、企业主要经济指标

四、企业偿债能力分析

五、企业盈利能力分析

六、企业运营能力分析

第七节哈尔滨金豪家具有限公司

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第八节沈阳贝格尔实业有限公司

一、公司基本情况介绍

二、企业主要生产情况

三、企业主要竞争优势

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

第九节河南博瑞司展示用品有限公司

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十节沈阳百纳橱柜五金有限公司

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

 

第十一章2020-2026年橱柜行业发展趋势分析



第.一节2020-2026年橱柜行业环境分析

一、价格战初现

二、大规模定制

三、橱柜业整合

四、产业化模式

五、《橱柜新标》

第二节2020-2026年橱柜业前景与趋势

一、整体橱柜成为朝阳行业

二、危机就是橱柜行业商机

三、三四级市场开发潜力大

四、二次购置市场潜力巨大

五、80后与工程带动橱柜业

六、橱柜下乡市场潜力巨大

七、国产橱柜企业发展方向

八、未来橱柜行业发展特征

第三节2020-2026年橱柜行业发展预测

一、2012-2018年橱柜行业发展发展展望

二、2012-2018年橱柜市场流行风格分析

三、2012-2018年橱柜产品设计趋势分析

四、2012-2018年橱柜流通零售市场预测

第四节2020-2026年中国橱柜市场潜力巨大

一、橱柜市场潜力巨大

二、国内橱柜发展形式

三、特色橱柜区域经济

四、产品销售渠道形成

五、厨电一体化是方向

六、蓝海&mdash;&mdash;二三线城市

第五节厨电一体化将是产业化必然趋势

一、整体橱柜产业化时代即将到来

二、橱电一体化是产业的必然趋势

三、标准化是整体厨柜产业的趋势

四、市场竞争结果是名牌瓜分天下



 

第十二章2020-2026年橱柜行业市场发展策略

第.一节橱柜行业市场存在问题分析

一、橱柜行业伪装外国名牌谋暴利

二、品牌建设成橱柜行业当务之急

三、橱柜企业暴利经营下的隐忧

四、国产橱柜的设计需从国情出发

五、中国橱柜业亟待自主研发创新

六、橱柜行业消费者投诉问题分析

（一）橱柜行业投诉特点分析

（二）橱柜行业消费者投诉问题

（三）投诉橱柜产品的购买金额

第二节橱柜企业发展对策

一、橱柜行业成功的核心要素

二、提升橱柜产品设计能力

三、完善橱柜企业营运体系

四、橱柜企业应加强创新意识

五、告别价格战提升服务是发展关键

六、开拓销售渠道以创新和品牌突围

七、用信息技术打通品牌扩张&ldquo;瓶颈

第三节危机影响下橱柜企业品牌策略

第四节危机下中小橱柜企业生存解析

一、快速扩张渠道

二、走品牌化路线

三、控制企业成本

四、突破销售瓶颈

五、专攻小众产品

第五节标准化形势下行业发展策略

一、规模化规避成本压力

二、标准化推动行业洗牌

三、信息化提升管理水平

四、终端成本助市场发展



第六节橱柜企业国际化战略分析

一、品质和原创的缺失

二、出口产品定位过低

第七节橱柜市场三级分化下策略

一、橱柜市场三级分化现状

二、不同企业应对策略分析

三、中国橱柜市场新的商机

第八节针对80后消费群企业策略

一、挖掘橱柜发展流行趋势

二、大小&ldquo;怪物&rdquo;隐藏&ldquo;机密&rdquo;

三、小抽屉加多分类方便

四、配套伴侣方便实用

第九节建立与拓展本土橱柜品牌

一、区域品牌运作特点

二、本土品牌优势分析

三、本土品牌定位策略

第十节橱柜出口形势严峻下市场竞争策略

一、做好商业模式的创新

二、强化品牌形象的塑造

三、注重传播的整合和创新性

四、注重终端品牌落地化工程

五、简化渠道层做好深度斜销

六、不断强化去加盟渠道创新

七、注重终端导购销售的技能
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