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二、说明、目录、图表目录

   度蜜月，又称为蜜月旅行，是新婚夫妻一起到某一个地方所度过的休闲时光。蜜月旅行的要

点，在于行程浪漫之馀，亦不失个人的空间。因此，若非必要而要参加旅行团的话，也希望

观光的地点能够气氛浪漫。随着时间的转变，和地点的多样性，大家的选择性也变多了，所

以地点的选择及时间上的分配也就愈来愈多了。现在大部分人都会考虑到国外的观光景点来

一趟甜蜜的蜜月之旅，很多的旅行社也都纷纷推出一些很棒的蜜月旅行的行程供新婚夫妻参

考。

   2014年，全国办理结婚登记1，306.7万对，其中：内地居民登记结婚1，302.0万对，涉及港澳

台居民登记结婚4.7万对。2015年，全国办理结婚登记1，224.7万对，同比下降6.3%。2016

年1-6月，全国办理结婚登记604.3万对，同比下降2.6%。

   2017年我国结婚登记人数将达到1，184万对，未来五年（2017-2021）年均复合增长率约

为1.91%，2021年结婚登记人数将达到1，278万对。2017年中国结婚登记人数预测　 

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国蜜月旅游行业发展趋势与投资可行性报告》共八章。

首先介绍了中国蜜月旅游行业市场发展环境、蜜月旅游整体运行态势等，接着分析了中国蜜

月旅游行业市场运行的现状，然后介绍了蜜月旅游市场竞争格局。随后，报告对蜜月旅游做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国蜜月旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对蜜

月旅游产业有个系统的了解或者想投资中国蜜月旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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1.2.1 概念及定义

蜜月常用来指新婚夫妇的甜蜜生活。一般把新婚的第.一个月称&ldquo;蜜月&rdquo;，这是从

新婚夫妇充满柔情蜜意这个意义上来说的。它的英文词honeymoon的honey本意为蜜蜂，moon

为月，翻译成&ldquo;蜜月&rdquo;，自然使人感到特别的甜蜜。蜜月旅行热门地点     

海南   

海南旅游资源丰富，极富特色。海南岛与美国夏威夷处在相近纬度，在长达1528公里的海岸

上遍布可以开发建设成为世界一流旅游圣地的旅游资源，岛上终年气候宜人，四季鸟语花香

，矿物、动植物资源丰富，尤其石油与天然气蕴藏量可观。所孕育的热带雨林和红树林为中

国少有的森林类型，是开展蜜月、科研、旅游和教学最理想的选择之地。       

欧洲   

特别是法国及意大利，都是太太们的热门购物地点。当然，还有当地的美食和迷人情调，也

是最令女士们倾倒的地方。       

峇里岛   

又称巴厘岛，著名的旅游胜地，是印度尼西亚（简称印尼）13600多个岛屿中最耀眼的一个岛

，以庙宇建筑、雕刻、绘画、音乐、纺织、歌舞和风景闻名于世，为世界旅游圣地。       

马尔代夫   

在印度洋宽广的蓝色海域中，有一串如同被白沙环绕的绿色岛屿-马尔代夫群岛。许多游客在

领略过马尔代夫的蓝、白、绿三色后，都认为它是地球上最后的乐园。       

日本   

春观夜樱、夏看碧海、秋见红叶、冬踏落雪。日本在她潮流的外表下，依然保持着传统的模

样，准备对来到这里的每一位游客用她那不胜凉花的娇羞道一句，沙扬娜拉。       

夏威夷   

是夏威夷群岛中最大的岛屿，地处热带，气候却温和宜人，是世界上旅游工业最发达的地方

之一，拥有得天独厚的美丽环境，风光明媚，海滩迷人。       

济州岛   

是韩国最大的岛屿，是一座典型的火山岛，不仅具有海岛独特的美丽风光（瀛州十景），而

且还继承了古耽罗王国特别的民俗文化。   
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