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二、说明、目录、图表目录

  会奖旅游，即会展及奖励旅游，包括4 个组成部分： 会议(Meeting）、奖励旅游(Incentive）

、大会（Convention）、展览(Exhibition），国际上简称为MICE。其中会议、大会和展览旅

游是指利用举行各种会议、大会和展览活动的机会所开展的特殊旅游活动； 奖励旅游则是公

司为了激励成绩优秀的员工、经销商或代理商而专门组织的旅游活动。  

  会议奖励旅游以规模大、时间长、档次高和利润丰厚等突出优势，被认为是高端旅游市场中

含金量最高的部分，全球每年大约有350万人进行会奖旅游。自然，这样的旅游产品比的不是

价格，而是感觉和创意。不少公司奖励旅游目的在于传播企业文化，加强企业的团队建设。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国会奖旅游行业前景展望与前景趋势报告》共十章。首先

介绍了会奖旅游行业市场发展环境、会奖旅游整体运行态势等，接着分析了会奖旅游行业市

场运行的现状，然后介绍了会奖旅游市场竞争格局。随后，报告对会奖旅游做了重点企业经

营状况分析，最后分析了会奖旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对会奖旅游产业有个系

统的了解或者想投资会奖旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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8.6.7 成都市会奖旅游行业发展规划

8.7 大连会奖旅游行业发展分析

8.7.1 大连市会展行业发展情况分析

（1）大连市会展接待能力分析

（2）大连市会展举办情况分析

8.7.2 大连市旅游行业发展情况分析

（1）国内外游客接待量分析

（2）国内外客源市场构成分析

（3）国内外游客停留时间及旅游目的分析

8.7.3 大连市旅游配套设施发展情况分析

（1）大连市酒店行业发展情况分析

（2）大连市餐饮行业发展情况分析

（3）大连市旅游景区建设情况分析

（4）大连市交通建设情况分析

8.7.4 大连市会奖旅游行业发展现状分析

8.7.5 大连市会奖旅游行业竞争分析

8.7.6 大连市会奖旅游行业SWOT分析



8.7.7 大连市会奖旅游行业发展规划

8.8 西安会奖旅游行业发展分析

8.8.1 西安市会展行业发展情况分析

（1）西安市会展接待能力分析

（2）西安市会展举办情况分析

8.8.2 西安市旅游行业发展情况分析

（1）国内外游客接待量分析

（2）国内外客源市场构成分析

（3）国内外游客停留时间及旅游目的分析

8.8.3 西安市旅游配套设施发展情况分析

（1）西安市酒店行业发展情况分析

（2）西安市餐饮行业发展情况分析

（3）西安市旅游景区建设情况分析

（4）西安市交通建设情况分析

8.8.4 西安市会奖旅游行业发展现状分析

8.8.5 西安市会奖旅游行业竞争分析

8.8.6 西安市会奖旅游行业SWOT分析

8.8.7 西安市会奖旅游行业发展规划

8.9 昆明会奖旅游行业发展分析

8.9.1 昆明市会展行业发展情况分析

（1）昆明市会展接待能力分析

（2）昆明市会展举办情况分析

8.9.2 昆明市旅游行业发展情况分析

（1）国内外游客接待量分析

（2）国内外客源市场构成分析

（3）国内外游客停留时间及旅游目的分析

8.9.3 昆明市旅游配套设施发展情况分析

（1）昆明市酒店行业发展情况分析

（2）昆明市餐饮行业发展情况分析

（3）昆明市旅游景区建设情况分析

（4）昆明市交通建设情况分析

8.9.4 昆明市会奖旅游行业发展现状分析



8.9.5 昆明市会奖旅游行业竞争分析

8.9.6 昆明市会奖旅游行业SWOT分析

8.9.7 昆明市会奖旅游行业发展规划

8.10 石家庄市会奖旅游行业发展分析

8.10.1 石家庄市会展行业发展情况分析

（1）石家庄市会展接待能力分析

（2）石家庄市会展举办情况分析

8.10.2 石家庄市旅游行业发展情况分析

（1）国内外游客接待量分析

（2）国内外客源市场构成分析

（3）国内外游客停留时间及旅游目的分析

8.10.3 石家庄市旅游配套设施发展情况分析

（1）石家庄市酒店行业发展情况分析

（2）石家庄市餐饮行业发展情况分析

（3）石家庄市旅游景区建设情况分析

（4）石家庄市交通建设情况分析

8.10.4 石家庄市会奖旅游行业发展现状分析

8.10.5 石家庄市会奖旅游行业竞争分析

8.10.6 石家庄市会奖旅游行业SWOT分析

8.10.7 石家庄市会奖旅游行业发展规划

 

第九章 会奖旅游领先企业经营分析

9.1 会奖旅游领先企业总体发展状况

9.2 旅行社开展会奖旅游业务领先企业经营情况分析

9.2.1 北京凯撒国际旅行社有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.2 中青旅控股股份有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.2.3 中国国旅股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.4 黄山旅游发展股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

（6）企业投资兼并及重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2.5 北京首都旅游股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

（6）企业投资兼并及重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2.6 西安旅游股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.7 中国康辉旅行社集团有限责任公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.8 上海锦江旅游有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.9 广州广之旅国际旅行社股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.10 港中旅国际（山东）旅行社

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.11 昆明中国国际旅行社有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.12 江苏舜天海外旅游有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.13 安徽海外旅游有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.14 陕西中国旅行社有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.15 北京欣欣翼翔国际旅行社有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.16 天津市经典假期国际旅行社

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.2.17 湖南华天国际旅行社有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析



（5）企业发展优劣势分析

9.2.18 福建省中国旅行社

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

（5）企业发展优劣势分析

9.3 会展公司开展会奖旅游业务领先企业经营情况分析

9.3.1 中旅国际会议展览有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.2 深圳新景界国际会议展览有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.3 上海春秋会议展览服务有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.4 厦门建旅商务会展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.5 湖南阳光会议展览服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析



（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.6 江西光大国际商务会议中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.7 国旅国际会议展览有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.3.8 上海森雅会务服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业会奖旅游业务分析

（4）企业会奖旅游案例分析

9.4 酒店集团开展会奖旅游业务领先企业经营情况分析

9.4.1 开元酒店集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

9.4.2 华天酒店集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

9.4.3 深圳新都酒店股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

9.4.4 金陵饭店股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

9.4.5 广州市东方宾馆股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



9.4.6 大连友谊（集团）股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

 

第十章 会奖旅游发展前景及投资建议 （）

10.1 会奖旅游行业发展前景分析

10.2 会奖旅游行业投资建议

10.2.1 会奖旅游行业投资环境分析

10.2.2 会奖旅游行业投资机会分析
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