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二、说明、目录、图表目录

         在国家、省市一系列产业政策规范、引导、扶持下，2019年中国音乐产业也继续保持稳

健增长，音乐原创活力进一步提升，推动产业链向多元领域延展、升级和融合。同时，以音

乐创作、表演、装备制造、消费、传播为内核的产业集聚效应和联动效应进一步彰显，音乐

产业日益成为拉动中国泛娱乐消费经济的重要力量。  

        统计数据显示，截止到2019年中国音乐产业总规模约为3470.94亿元，比2019年增长了6.7%

，产业整体发展稳定，发展质量、增长速度好于预期。在核心层中传统音像出版产业规模趋

于下滑，关联层、拓展层产业增速放缓的形势下，以音乐演出、数字音乐为核心的音乐消费

活力进一步彰显，实现了高于同期GDP增速的快速增长，体现出未来音乐产业实现稳定、协

调、可持续发展的动力来源。
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