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二、说明、目录、图表目录

      小曲酒的发展很大程度上受限于缺乏科学性的描述，从科研方向来说，要加强小曲清香型

白酒的标准化、规范化、稳定化，以此助推其向国际化发展。与此同时，要做到两个结合，

一是技术与市场结合，二是传统工艺与现代科技结合。胡永松还表示，小曲白酒是中国白酒

的重要组成部分，为中国白酒工艺的提升做出了贡献，也为白酒风味以及品质的提升做出了

突出贡献。随着白酒生态大环境的改变，多元化消费、大众化消费、个性化消费渐成趋势。

而小曲酒、小曲工艺作为白酒产业不可分割的一部分，由于种种原因一次次错过发展良机。

在白酒行业重新洗牌之时，对于具有先天国际化条件、工艺独特、又对诸多白酒产品风格起

着关键性作用的小曲工艺或小曲酒来说，无疑是一次千载难逢的发展机遇。

      小曲酒一定要在自身产品特色上下足功夫，让中国的小曲白酒与书法、中药、茶叶等真正

齐名，一旦这条国际通道打通了。对整个行业的快速发展都是一种强大的推动。此外，小曲

酒本是走小众路线的，想要从正面和小曲酒较量，获胜可能性几乎为零。但小曲酒独特的工

艺和先进的经济技术指标，使其口感符合现代时尚饮酒的趋势，走年轻、时尚化道路，也许

有着不一样的发展前景。
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