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二、说明、目录、图表目录

   2018 年上半年，电视剧板块上市公司实现营业收入 52.7 亿元，同比增长 21.1%；归母净利润

9.9 亿元，同比增长 30.7%。 上半年并非电视剧内容制作公司业绩确认高峰期，但由于华策影

视、 慈文传媒、唐德影视确认了多部精品剧的首轮发行收入，以及慈文传媒坏账准备冲回、

欢瑞世纪周播剧广告成本大幅降低等因素，板块收入和业绩均实现了较快增长。但与此同时

，近期的艺人限薪和查税风波对部分影视剧项目进度造成了一定影响。其中新文化的部分项

目推进未达预期致使上半年收入同比降低了 35.2%，唐德影视的大剧《巴清传》虽已确认收入

，但由于其主要演员受到相关传闻影响，剧集可能会推迟播出甚至变更、撤销销售合同，从

而对公司现金流和业绩造成影响。1H17 -1H18电剧制作公司营收情况（单位：百万元）1H17

-1H18电视剧制作公司净利润情况（单位：百万元）

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国电视剧行业前景展望与市场全景评估报告》共十章。

首先介绍了中国电视剧行业市场发展环境、电视剧整体运行态势等，接着分析了中国电视剧

行业市场运行的现状，然后介绍了电视剧市场竞争格局。随后，报告对电视剧做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国电视剧行业发展趋势与投资预测。您若想对电视剧产业有个

系统的了解或者想投资中国电视剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 2018年世界电视剧行业发展态势分析
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第二章我国电视剧行业发展现状



第.一节 我国电视剧行业发展现状 

2018年电视剧发行许可部数仅313部，而这一数据在2015年为395部。&ldquo;过去电视剧数量

虽多，但也出现了不少粗制滥造的作品，随着行业洗牌加剧，电视剧也会向以质取胜转变。

2018年新增网络剧295部，相比2016年349部的数量同比减少15.5%，业内人士认为，网络剧有

较好的商业前景，却还未建立起系统的盈利模式。

目前收入主要来源于广告植入，随着视频平台对于网络剧的评估标准和准入门槛不断提升，

未来头部剧集与中低端剧集的两极分化将会愈加明显。

爆款网络剧盛行的当下，未来传统电视剧与视频网站的竞争只会更加激烈，尤其是对头部剧

的争夺。

此外，针对当前电视剧市场出现的天价片酬、收视率造假、剧本抄袭等行业乱象，去年下半

年以来，相关部门对电视剧、网络剧的审查和监管渐趋严格，这种趋势未来还会持续，行业

也将逐渐实现良性发展态势。2011-2018年中国通过备案公示的电视剧总量及平均单部集数情

况
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