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二、说明、目录、图表目录

   家纺消费升级体现在三个方面： 1）一二线城市消费人群从大众品牌向高端品牌的升级，以

及消费频次的提升，从炫耀型消费向日常型消费过渡； 2）低线城市从无品牌到品牌化的升

级。 3）品质的提升，从装饰性需求为主向注重舒适度、体验感过渡。

   整体来看， 在行业集中度提升背景下， 家纺行业受益于消费升级、房地产后周期拉动乔迁

需求增长、婚庆高景气、以及婴童贡献增量需求因素驱动，自 2017 年以来明显复苏。但是不

同于布局一二线城市的高端家纺品牌，水星作为中档家纺龙头品牌，更加受益于一二线城市

日用型消费占比提升，以及低线消费者从无品牌到有品牌的消费升级过程中产生的对中档家

纺产品需求的增长。家纺行业优势品牌市场份额持续提升

   家纺线下主流消费渠道百货渠道业态升级，部分中小品牌被挤出。百货商场目前仍为家纺行

业最主要的销售渠道，但近年来随着百货的业态调整和升级，家纺品牌数量在减少，部分中

小品牌被挤出，保留龙头强势品牌，同时店铺面积也由于整体品牌数量减少而得到扩充，进

一步构成相对于中小品牌的竞争优势。 因此可以看出虽然 200 家大型零售企业家纺销售额呈

现下降趋势，但是罗莱/梦洁/富安娜线下家纺业务增速则自 2017 年开始回暖。 家纺龙头线下

收入增速     品牌   2016年   2017H1   2017E       罗莱   低个位数   11%   10%       梦洁   下滑   10%  

10%       富安娜   5%   个位数下滑   个位数增长   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国家纺行业前景展望与投资战略报告》共十六章。首先

介绍了中国家纺行业市场发展环境、家纺整体运行态势等，接着分析了中国家纺行业市场运

行的现状，然后介绍了家纺市场竞争格局。随后，报告对家纺做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国家纺行业发展趋势与投资预测。您若想对家纺产业有个系统的了解或者想投

资中国家纺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节江苏凯盛家用纺织品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第八节常熟富安娜家饰用品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节宁波维科精华人丰家纺有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

四、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节江苏堂皇家纺有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十五章2020-2026年中国家纺行业发展前景及趋势预测分析

第.一节2020-2026年中国家纺行业市场运行趋势分析

一、家纺行业发展趋势分析

二、家纺细分市场发展趋势分析

第二节2020-2026年中国家纺行业市场预测分析

一、市场需求预测分析

二、产品进出口预测分析

三、市场竞争格局预测分析

第三节2020-2026年中国家纺行业市场盈利预测分析

 



第十六章2020-2026年中国家纺行业投资机会与风险预警

第.一节2020-2026年中国家纺投资机会分析

一、家纺产业投资吸引力分析

二、家纺产业投资区域分析

第二节2020-2026年中国家纺投资风险预警

一、行业竞争风险预警

二、市场环境风险预警

三、原材料风险预警

四、进入退出风险预警

第三节建议
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图表32010&mdash;2018年CPI、PPI月度变化率

图表42010&mdash;2018年企业商品价格月度指数

图表52009&mdash;2018年月度社会消费零售总额及其同比增长率

图表62010&mdash;2018年社会消费品零售总额构成月度同比增长率

图表1752020-2026年中国家纺行业市场盈利预测分析

图表1762020-2026年我国家纺行业同业竞争风险及控制策略

图表177家纺渠道策略示意图
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