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二、说明、目录、图表目录

       互联网家居的O2O服务模式正在兴起。O2O模式将线上产品信息展示与线下产品体验相结

合，为用户选购商品提供了便利，越来越得到用户肯定，销量也得到大幅提升。2016年，中

国家居020行业交易规模达992亿元。  2015-2016年中国家居O2O行业的交易规模走势

       中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国家居O2O行业分析与投资前景评估报告》共

十二章。首先介绍了家居O2O行业市场发展环境、家居O2O整体运行态势等，接着分析了家

居O2O行业市场运行的现状，然后介绍了家居O2O市场竞争格局。随后，报告对家居O2O做

了重点企业经营状况分析，最后分析了家居O2O行业发展趋势与投资预测。您若想对家

居O2O产业有个系统的了解或者想投资家居O2O行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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齐家网模式也就是所谓的网络团购模式，其模式核心在于&ldquo;线上召集+线下体验和购

买&rdquo;。这种模式由第三方平台运作，属于线上团购，线下体验消费的模式。此模式较为

成熟，对家居企业而言，通过借力第三方平台来实现低价销售。这种模式由于区域消费特性

不同，消费层次也不尽相同，其发展更多地依赖区域网络团购负责人的能力，所以复制性较

差。       曲美模式   

曲美结合当地经销商实现从线上引流到线下的模式，被一些较有规模的企业采用，因为其全

国渠道基本成熟，经销商掌控了绝大部分渠道资源。       美乐乐模式   

线上开设商城，再通过线下直接开设体验店来打造O2O模式的企业并不多，不仅在于其直营

所带来的风险，而且对后期的管理要求也非常严格，成本也将居高不下。不过，这种模式将

破解曲美模式所带来的渠道冲突问题，有利于线上线下活动的统一规划和销售转化。这种模

式的代表是美乐乐。       日日顺模式   

线上商城实现销售，然后借力第三方物流来进行配送，以避免传统渠道不配合的模式正在引

起多家企业重视。       美凯龙模式   

在线卖场狂飙的交易额也深深触动着传统线下卖场的神经：2012年7月，红星美凯龙电商平

台&ldquo;红美商城&rdquo;上线，并在阵痛后更名&ldquo;星易家&rdquo;；2013年&ldquo;

双11&rdquo;，经过两年多的思考和一年多的筹备，居然之家电商平台&ldquo;居然在

线&rdquo;也正式上线。   
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