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二、说明、目录、图表目录

        随着中国人民生活水平提高，城市化进程较快，加上中国木材资源丰富、人口基数大、

家具生产实力较强，中国家具行业具有广阔的发展前景。

        目前中国家具行业仍面临诸多不利因素：在内销方面受到燃料成本和人工成本快速上涨

的压力;在出口方面，面临出口萎缩、人民币升值、国家出口退税政策调整等系列影响;在产业

链上游，由于原材料的日益稀缺和价格的上涨，一些企业不得不停产或缩小生产;在下游销售

方面，因市场竞争激烈(家具生产企业自身营销手段不强)，不敢随意涨价甚至竞相降价以获

取消费者青睐。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国家具市场深度评估与投资前景评估报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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