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二、说明、目录、图表目录

      中国电子商务交易规模快速增长。这期间惊人的增速反映的不只是线下销售模式向线上的

大规模迁移，更是居民消费观念的根本性改变，消费者从网络购买家具的意愿大为增强。

      随着电子商务的快速发展，家具网络营销也日益普及，目前家具企业的网络营销主要包括

自建网站营销和借助第三方网络平台营销等两种方式。

      1、建立自己的网站进行线上营销：前期平台建设投资较大，但可充分展示自己产品的性

能及特征，完全掌握线上销售渠道，并能为消费者提供更好的服务。2、借助第三方网络营销

服务平台进行网络营销：可大大节约平台前期建设成本，但线上销售渠道受制于第三方网络

平台，且每年发生的线上营销费用较高。

      2011年我国家具电商市场规模接近了500亿元，2014年我国家具电商市场规模突破1000亿元

，达到1052.7元。到了2016年我国家具电商市场规模达到1476.5亿元。截止到2017年我国家具

电商市场规模增长至1650亿元。
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