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二、说明、目录、图表目录

      统计数据显示，2011年我国家具行业市场规模已达到3680.54亿元。2013年我国家具行业市

场规模突破4700亿元，同比增长25.09%。到了2015年我国家具行业市场规模超6000亿元，达

到6115.36亿元，同比增长12.93%。截止到2017年我国家具行业市场规模达到了7350.48亿元，

同比增长6.44%。我国已连续九年成为世界家具生产和消费第.一大国。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.3 佛山市顺德区锡山家具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.4 廊坊富沃德实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向



（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.5 浙江利豪家具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.6 安吉超亚家具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4 竹、藤家具制造行业领先企业个案分析

7.4.1 江门市蓬江区振恒实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.2 青岛安山家具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.3 川南充胜达藤艺制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

7.5 塑料家具制造行业领先企业个案分析

7.5.1 厦门三德盛实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.5.2 星威国际家居有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.5.3 中山守强塑胶工业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6 其他家具制造行业领先企业个案分析

7.6.1 华达利家具（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.2 山东凤阳集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.3 高峰创建家私（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.4 浙江花为媒集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.5 意特尔（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.6 纳图兹家具（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.6.7 江门健威家具装饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

 



第8章：中国家具制造行业发展趋势与投资建议

8.1 中国家具制造市场发展趋势

8.1.1 中国家具制造市场发展趋势分析

（1）家具搭配彰显文化品位

（2）13城试点集体用地建设租赁用房，小户型家具将走红

（3）家具环保新概念

（4）定制家具流行

8.1.2 中国家具制造市场发展前景预测

（1）电子商务推动内需市场

（2）三四级市场潜力巨大

8.2 家具制造行业投资特性分析

8.2.1 家具制造行业进入壁垒分析

8.2.2 家具制造行业经营模式分析

（1）自主品牌经营模式

（2）OEM模式

8.2.3 家具制造行业盈利因素分析

（1）政策环境良好支持家具市场

（2）城镇化进程加速刺激家居消费

（3）成熟家具产业链保障行业发展

8.3 中国家具制造行业投资建议

8.3.1 中国家具制造行业投资风险

8.3.2 家具制造行业主要投资建议

（1）差异化设计凸显品牌特色

（2）产品终端渠道多元化战略

（3）朝有效集聚转变
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