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二、说明、目录、图表目录

  家居建材是装修必备材料，也是一个成熟的行业。家居建材包括：天花板、瓷砖、门、窗、

锁、玻璃、灯具、地板，卫厨，壁纸等均属家居建材。  

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国家居建材行业发展态势与投资前景报告》共八章。首先

介绍了家居建材相关概念及发展环境，接着分析了中国家居建材规模及消费需求，然后对中

国家居建材市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家居建材面临的机遇及发展前景

。您若想对中国家居建材有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要

工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（4）仓储物流合作模式

（5）企业入驻流程

6.3.6 入驻齐家网优劣势剖析

6.4 新浪家居商城

6.4.1 新浪家居商城定位

6.4.2 新浪家居商城品类规划

6.4.3 新浪家居商城企业入驻情况

6.4.4 新浪家居商城流量及交易情况

6.4.5 新浪家居商城体验店布局情况

6.4.6 新浪家居商城入驻条件及费用

（1）企业入驻门槛

（2）入驻相关费用

（3）商城营销推广渠道

（4）仓储物流合作模式

（5）企业入驻流程

6.4.7 入驻新浪家居商城优劣势剖析

6.5 搜房家居商城

6.5.1 搜房家居商城品类规划

6.5.2 搜房家居商城企业入驻情况

6.5.3 搜房家居商城流量及交易情况

6.5.4 搜房家居商城入驻条件及费用

（1）企业入驻门槛

（2）入驻相关费用

（3）商城营销推广渠道

（4）仓储物流合作模式

（5）企业入驻流程

6.5.5 入驻搜房家居商城优劣势剖析



6.6 居然在线

6.6.1 居然在线品类规划

6.6.2 居然在线企业入驻情况

6.6.3 居然在线流量及交易情况

6.6.4 居然在线线下门店布局

6.6.5 居然在线入驻条件及费用

（1）企业入驻门槛

（2）入驻相关费用

（3）商城营销推广渠道

（4）仓储物流合作模式

（5）企业入驻流程

6.6.6 入驻居然在线优劣势剖析

6.7 红星美凯龙？星易家

6.7.1 星易家品类规划

6.7.2 星易家企业入驻情况

6.7.3 星易家流量及交易情况

6.7.4 星易家线下门店布局

6.7.5 星易家入驻条件及费用

（1）企业入驻门槛

（2）入驻相关费用

（3）商城营销推广渠道

（4）仓储物流合作模式

（5）企业入驻流程

6.7.6 入驻星易家优劣势剖析

 

第7章 美国家居建材电商典型模式及在我国适应性分析

7.1 美国家居建材电商发展状况介绍

7.1.1 美国家居建材电商发展背景

7.1.2 美国家居建材电商发展现状

7.1.3 美国家居建材电商发展模式

7.1.4 美国家居建材电商格局分析

7.2 中美家居建材电商发展对比分析



7.2.1 中美家居建材电商规模及现状比较

7.2.2 中美家居建材电商商业环境比较

7.2.3 中美家居建材电商消费需求比较

7.2.4 中美家居建材电商用户体验比较

7.2.5 中国家居建材电商发展模式比较

7.3 Wayfair&mdash;&mdash;独特的家居营销平台模式

7.3.1 Wayfair发展历程

7.3.2 Wayfair市场定位

7.3.3 Wayfair销售经营业绩

7.3.4 Wayfair业务模式：销售平台&rarr;营销平台

7.3.5 Wayfair的趣味交互性营销

7.3.6 Wayfair供应链管理模式

7.3.7 Wayfair经营模式的优势

7.3.8 Wayfair业务模式在我国的适用性

7.4 One Kings Lane&mdash;&mdash;从家居闪购模式切入

7.4.1 One Kings Lane发展简介

7.4.2 One Kings Lane市场定位

7.4.3 One Kings Lane闪购模式体系

7.4.4 One Kings Lane闪购模式经营利润

7.4.5 One Kings Lane闪购模式面临的挑战

7.4.6 One Kings Lane闪购模式在我国的适用性

 

第8章 家居建材行业经营数据及网购调查（）

8.1 2019年家居网购及电商服务调查

8.1.1 2019年家居网购情况调查

（1）家居网购渠道分析

（2）家居网购产品结构

8.1.2 2019年家居电商服务调查

（1）网购家居时碰到的问题

（2）取消订单的主要原因

（3）维修或退换货时的态度

8.1.3 2019年消费者家居网购态度



（1）家居网购总体满意度

（2）网购家居产品的态度

8.1.4 2019年家居电商售后服务政策

8.2 2019年家居建材行业经营数据分析

8.2.1 家居建材行业政策动向及影响

8.2.2 家居建材行业市场规模分析

8.2.3 家居建材行业经营效益分析

8.2.4 家居建材行业竞争格局分析

8.2.5 家居建材行业细分市场分析

8.2.6 家居建材行业发展前景预测

8.3 2019年家居建材流通行业经营数据分析

8.3.1 家居建材流通行业市场规模

8.3.2 家居建材流通行业区域性特征

8.3.3 家居建材流通行业竞争格局

8.3.4 家居建材流通行业市场前景

（1）家居建材流通行业成长性

（2）家居建材流通行业发展趋势

（3）家居建材流通行业市场前景

8.3.5 家居建材流通各业态发展分析

（1）家居建材超市业态

（2）家居建材专业市场业态

（3）家居建材品牌专卖店业态
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