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二、说明、目录、图表目录

   软件领域细分为基础软件和应用软件，基础软件主要受益于长期国产化进程；应用软件与下

游行业景气度呈正相关，发展趋势是在人工智能技术生态下需求数据变现。  

服务领域由行业特性决定整体处于平稳态势；硬件领域发展趋势为数据中心（IDC）的云化

，及服务器存储器等的国产化。 计算机细分板块景气度预判     软件产品    基础软件    操作系

统    长期受益国产化        数据库    长期受益国产化        中间件    长期受益国产化        应用软件    

企业资源计划（ERP)    长期向上，短期受宏观经济波动影响        金融IT软件    金融改革影响，

行业周期向上        大数据    长期景气度向上        信息安全    长期受益于政策加码及国产化        地

图导航    长期趋势向上        智能语音    长期趋势向上        行业信息化软件    电信    受到运营商运

营支撑投入影响        建筑    渗透率较低，行业周期向上        铁路    政策影响，产期周期向下        

教育    长期趋势向上，当前时点不明确        航空    行业景气度平稳        政务    行业景气度平稳    

   酒店    渗透率已较高，行业景气度平稳        广电    转高清，长期景气度向上        电力    已过高

增长期        煤炭    受煤炭周期影响        医疗    景气高峰        IT服务    支持服务    运营维护    行业

特性决定处于平稳态势        专业服务    系统集成        IT咨询        IT外包        IT培训        硬件    服

务器    2016国内服务器市场511亿元，增长5%，预计未来个位数平稳        存储器    2014国内存

储器市场140亿元，增长16%，云计算对存储器需求提升，景气度较高        数据中心（IDC）    

预计2016年市场660亿元，增34%，预计随着建设进程完成增速回落    

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国计算机行业发展趋势与发展前景预测报告》共十五章

。首先介绍了中国计算机行业市场发展环境、计算机整体运行态势等，接着分析了中国计算

机行业市场运行的现状，然后介绍了计算机市场竞争格局。随后，报告对计算机做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国计算机行业发展趋势与投资预测。您若想对计算机产业有

个系统的了解或者想投资中国计算机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 报告目录：第.一部分 计算机行业发展分析第.一章 计算机发展简述及产品分类

第.一节 计算机发展简述及特点性能

一、计算机发展简述

二、计算机的特点

三、计算机性能指标



第二节 计算机的分类及其应用领域

一、计算机的分类

二、计算机的应用领域

第三节 计算机产业发展概况及应用

一、计算机产业发展概况

二、计算机发展与应用

 第二章 全球电脑行业发展分析

第.一节 2016-2019年全球电脑市场发展现状分析

一、2016年全球电脑市场概述

二、2019年全球PC市场分析

三、2019年全球个人电脑市场分析

四、2019年全球四大厂商电脑出货分析及格局

五、世界笔记本电脑市场供大于求 价格体系面临崩溃

第二节 2020-2026年全球电脑市场发展预测

一、2019年全球PC出货量预测

二、2020-2026年全球笔记本电脑市场预测

三、2019年全球工业电脑市场规模预测

四、2019年全球平板电脑出货量预测

五、2019年将成为平板电脑天下

 第三章 计算机市场发展概况

第.一节 国内电脑发展状况分析

一、中国电脑产业市场发展现状分析

二、国内电脑产业发展特点分析

第二节 2019年电脑产业市场现状分析

一、2019年中国电子计算机产业发展情况

二、2019年电脑市场发展分析

三、2019年电脑市场热点分析

四、2019年中国工业计算机产业发展特点

五、2019年商用电脑市场分析

六、中国高端容错计算机产业现状分析

七、2019年中国一体电脑市场研究年度报告

八、2019年中国上网本市场分析



第三节 2019年电脑产业市场预测

一、2019年电脑市场形势分析

二、2019年中国电脑市场规模预测

三、国产PC增量不增收低利润瓶颈待解

 第二部分 计算机行业经济运行数据分析第四章 2016-2019年中国电子计算机制造业经济运行

数据分析

第.一节 2016-2019年全国电子计算机制造业主要经济指标

一、2016年全国电子计算机制造业主要经济指标

二、2019年全国电子计算机制造业主要经济指标

第二节 2016-2019年全国电子计算机制造业产品生产情况

一、2016年全国电子计算机制造业生产情况分析

二、2019年全国电子计算机制造业生产情况分析

第三节 2016-2019年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

一、2016年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

二、2019年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

第四节 2016-2019年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

一、2016年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

二、2019年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

第五节 2016-2019年全国及中国各省市电子计算机制造业行业规模分析

一、2016年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析

二、2019年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析

第六节 2016-2019年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

一、2016年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

二、2019年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

 第五章 2016-2019年中国电子计算机整机制造业经济运行数据分析

第.一节 2016-2019年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

一、2016年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

二、2019年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

计算机板块归属净利润同比下滑17.51%：实现营业收入2887.6亿元，同比增长1.63%，相

比2016全年增速15.80%大幅放缓；归属净利润176.74亿元，同比下滑17.51%，相比2016全年增

速31.98%呈现下滑。 计算机板块营收及同比增速（亿，%）计算机板块净利润及同比增速（

亿，%）



第二节 2016-2019年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

一、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

二、2019年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

第三节 2016-2019年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

一、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

二、2019年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

第四节 2016-2019年全国及中国各省市电子计算机整机制造业行业规模分析

一、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析

二、2019年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析

第五节 2016-2019年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

一、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

二、2019年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

 第三部分 计算机细分及配件市场分析第六章 台式计算机市场发展概况

第.一节 国内台式PC的发展状况

一、2019年台式电脑市场综述

二、国内台式电脑市场发展现状

第二节 国内台式PC的市场特点

一、2019年台式电脑市场焦点分析

二、台式机市场发展趋向

三、一体台式机渐成主流

第三节 2019年台式电脑市场深度分析

一、2019年中国台式电脑市场概述

二、2019年中国台式电脑市场结构分析

三、2019年中国台式电脑市场主流厂商分析

第四节 2019年暑期台式机市场消费行为分析

一、2019年度台式机市场消费者调查

二、2019年中国台式电脑市场学生消费行为调查

第五节 2020-2026年台式电脑市场发展预测

 第七章 笔记本电脑市场发展状况

第.一节 2019年笔记本电脑发展现状分析

一、2019年笔记本行业发展概况

二、2019年中国笔记本市场及出货分析



三、2016-2019年笔记本电脑进出口分析

四、2019年中国笔记本市场热门机型分析

五、重庆规划2019年产笔记本电脑1亿台 占全球13

第二节 2019年中国笔记本市场深度分析

一、2019年中国笔记本电脑市场概述

二、2019年中国笔记本电脑市场结构分析

三、2019年中国笔记本电脑市场主流厂商分析

第三节 2019年笔记本市场消费调查

一、2019年消费者暑期购买笔记本倾向调研

二、2019年中国笔记本电脑市场学生消费行为调查

第四节 2020-2026年笔记本市场发展预测

 第八章 PC服务器市场发展状况

第.一节 服务器的分类及介绍

一、服务器的分类

二、IA服务器

第二节 2019年中国服务器市场概况

一、全球服务器市场发展现状

二、中国服务器整体市场综述

三、国产服务器市场状况

四、从2019年度横评看国产服务器发展

五、中国自主品牌服务器首次出口海外市场

第三节 2019年中国服务器市场分析

一、2019年中国服务器市场概述

二、2019年中国服务器市场结构分析

三、2019年中国服务器市场主流厂商分析

第四节 国内服务器市场发展预测

一、创新自主 引领中国刀片市场应用未来

二、2019年服务器技术发展趋势十大预测

三、2019年中国服务器市场出货量将达189.6万台

四、2019年中国服务器市场趋势预测

 第九章 计算机主要配件市场分析

第.一节 2019年中国硬件市场品牌调查分析



一、CPU

二、内存

三、硬盘

四、主板

五、显卡

六、光驱

七、机箱

八、电源

九、散热器

第二节 2019年中国计算机外设市场品牌调查分析

一、液晶显示器

二、CRT显示器

三、音箱

四、键盘 鼠标

第三节 2019年硬盘市场分析

一、硬盘出货量分析

二、移动硬盘市场增长情况

三、企业级SSD市场缺乏标准

四、2019年固态硬盘出货量将快速成长

五、2019年中国硬盘市场趋势预测

第四节 2019年计算机主板市场分析

一、2019年计算机主板市场发展概述

二、2019年主板市场竞争格局研究

三、2019年中国主板市场趋势预测

第五节 2019年计算机内存市场分析

一、2019年内存整体市场分析

二、DDR内存市场分析

三、2019年内存市场态势五大预测

四、2019年中国内存市场趋势预测

第六节 2019年计算机微处理器（CPU）市场分析

一、CPU市场竞争概况

二、CPU出货分析



三、英特尔处理器产品近期价格趋向

四、国产CPU（龙芯）的前景

五、2019年中国CPU市场趋势预测

第七节 2019年显示器市场分析

一、全球液晶显示器销售与供应分析

二、2019年中国显示器市场分析

三、2019年中国液晶显示器市场分析

四、2019年中国显示器产量分析

五、显示器市场未来的发展趋势预测

六、2019年中国液晶显示器市场趋势预测

第八节 2019年其他组件市场分析

一、2019年音箱市场分析

二、2019年中国激光打印机市场分析

三、2019年中国光存储市场综述

四、2019年中国存储卡市场分析

五、显卡市场现状分析

（一）整合产品有待提升 显卡将保持高速发展

（二）2019年中国显卡市场趋势预测

 第四部分 计算机市场营销分析第十章 计算机市场的销售渠道分析

第.一节 国内PC销售渠道回顾

一、戴尔直销模式中国失灵

二、长城电脑销售渠道的变更

三、联想营销渠道的变革

四、国内PC销售主流方式

第二节 计算机产品渠道趋势分析

第三节 计算机产品的渠道新举措

一、笔记本电脑营销新模式

二、商用PC渠道分析

三、2019年联想惠普领头：商用PC产品渠道双线博弈

四、PC销售渠道之变：上网开店

第四节 PC的互联网营销变革

 第十一章 计算机行业营销分析



第.一节 主要电脑品牌营销策略分析

一、联想客户营销策略

二、惠普的营销策略

三、戴尔改变销售政策

四、苹果PC营销策略

五、海尔电脑渠道策略

第二节 服务器营销策略分析

一、联想服务器营销战略

二、HP服务器中国大陆市场策略简析

三、长城服务器渠道策略

第三节 惠普营销分析

一、惠普中国市场营销模式

二、HP服务器市场及战略

 第五部分 计算机竞争格局分析第十二章 电脑市场竞争格局分析

第.一节 电脑市场整体竞争格局

一、电脑竞争格局分析

二、国产PC品牌市场分析

三、PC销量增速低于预期 巨头激战商用电脑市场

四、2019年平板电脑市场仍将战火纷飞

第二节 笔记本电脑市场竞争状况

一、2019年笔记本电脑市场竞争分析

二、笔记本市场竞争将加剧

第三节 国内服务器市场竞争状况

第四节 品牌PC竞争状况

一、品牌PC竞争趋势

二、2019年联想全球PC市场占有率首超10%

三、本土PC品牌竞争力缺失

第五节 计算机外设及配件市场竞争格局

一、国内显示器市场竞争概况

二、主板芯片组市场竞争状况

三、2019年光驱市场竞争格局分析

 第十三章 国内外行业领先企业分析



第.一节 DELL公司

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第二节 惠普公司

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第三节 联想集团

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第四节 宏基

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第五节 方正公司

一、企业简介

二、市场动态

三、2019年方正告别PC

四、公司战略

第六节 同方股份

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第七节 长城计算机公司

一、企业简介



二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第八节 海尔集团

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

 第六部分 计算机发展趋势及策略第十四章 2020-2026年电脑行业发展趋势预测

第.一节 2020-2026年电脑市场发展趋势

一、2020-2026年电脑市场发展趋势

二、2020-2026年台式电脑发展趋势

三、2020-2026年笔记本电脑发展趋势

四、2019年平板电脑市场发展的三个趋势

第二节 2020-2026年计算机市场发展前景预测

一、PC市场发展前景预测

二、PC市场主要增长点预测

三、安全PC市场前景分析

四、&ldquo;十三五规划&rdquo;对中国商用PC市场的影响

第三节 2020-2026年计算机外设及配件市场发展前景预测

一、未来五年投影机市场增长预测

二、彩色激光打印机市场前景预测

三、2019年PC媒体服务器市场预测

四、芯片组市场发展前景预测

 第十五章 2020-2026年电脑行业发展策略探讨

第.一节 笔记本电脑营销模式分析

一、专注产品应用的营销策略

二、多元化的事件营销策略

三、跨行业的品牌联合营销策略

第二节 计算机行业发展策略

一、应用创新将引领电脑行业发展

二、电脑下乡发展策略



三、PC企业融合营销模式

四、品牌电脑的定位分析与适用范围

五、PC企业促销策略研究

 第十六章 2020-2026年电脑行业投资策略探讨

第.一节 2019年计算机投资策略分析

一、全球硬件行业状况

二、国内硬件行业现状

三、2018计算机行业市场投资动态

四、行业未来总体判断及关注热点

五、行业投资策略分析

第二节 2020-2026年计算机行业投资分析

一、2020-2026年计算机行业增长稳定

二、2020-2026年计算机行业投资机会分析

三、2020-2026年计算机产业投资策略 
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