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二、说明、目录、图表目录

  电影电视不仅仅是大众的休闲娱乐方式，更是一种传播文化和生产精神的重要形式，其蕴含

的价值观和意识形态对社会有着深入的影响。相关政策相继出台，引导电视剧行业健康发展

，2019年9月出台《关于电视剧网络剧制作成本配置比例的意见》，2019年4月广电总局宣传司

司长高长力表态，&ldquo;今后广播电视节目必须继续遵循&ldquo;小成本、大情怀、正能

量&rdquo;的自主创新原则，不讲排场、比阔气、拼明星，不沉溺于个人主义的浅吟低唱、自

娱自乐&rdquo;。在政策的引导下，电视剧行业将紧跟电影行业的步伐，慢慢回归品质，注重

内容、故事、演技和制作等核心要素，高质量的主旋律价值观影视作品将成为主流。

  视频网站等新媒体的出现增加了电视剧的销售渠道，提升了影视剧的播放量，高收视率和高

点击量的优质影视剧能吸引用户、提高流量，成为电视台和视频网站争夺的资源。互联网视

频行业市场规模数据来源：公开资料整理

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国电影电视行业发展趋势与投资前景分析报告》共十四章

。首先介绍了中国电影电视行业市场发展环境、电影电视整体运行态势等，接着分析了中国

电影电视行业市场运行的现状，然后介绍了电影电视市场竞争格局。随后，报告对电影电视

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电影电视行业发展趋势与投资预测。您若想对

电影电视产业有个系统的了解或者想投资中国电影电视行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、全球电影电视票房分析

 

第二章 世界主要国家电影电视市场运行分析

第.一节 美国

一、美国电影电视产业发展回顾

二、美国电影电视业推出400部影片救经济

三、金融危机下美国电影电视业依然呈现相对繁荣

四、美国当代CG电影电视工业的浅析

第二节 印度

一、印度电影电视产业的发展概况

二、2019年印度电影电视产业快速发展
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第四章 2019年中国电影电视所属行业经营分析

 第.一节 2019年中国电影电视所属行业发展规模分析

 一、企业规模

 二、经营规模
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 四、从业人数

 第二节 2019年中国电影电视所属行业财务分析

 一、2019年中国电影电视所属行业盈利能力
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 四、2019年中国电影电视所属行业发展能力
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第二节 中国电影电视业改革发展综述

一、推进转企改制及重塑市场主体

二、深化院线改革及搞活市场流通

三、调整行政职能及理顺管理体制

四、加快电影电视科技发展及创新公益放映机制
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第六章 中国电影产业链运行态势分析

第.一节 中国电影制片状况分析

  2019年下半年，在优质电影内容的带动下，观影人数出现了明显的回升，中国电影票房市场

呈现出回暖的态势。，《战狼2》、《芳华》、《前任3》、《红海行动》等等均赢得了票房

口碑双丰收，标志着国产内容的质量的崛起，开启了中国电影市场发展的新篇章，从银幕数



量的增长切换到电影内容的提升而带动的观影人次的增长，我们认为中国电影市场将进入两

位数的稳健增长阶段。2012-2017 内地观影人次变化趋势     年度   观影人次（亿人）   观影人次

同比   年均上座率   上座率同比   人均观影（次）       2017   16.22   18.05%   13.3%   -5.67%   2.00      

2016   13.74   8.96%   14.1%   -18.97%   1.78       2015   12.61   51.20%   17.4%   11.54%   1.63       2014   8.34

  35.83%   15.6%   0.00%   1.11       2013   6.14   32.61%   15.6%   -3.11%   0.84       2012   4.63   -   16.1%   -  

0.66   数据来源：公开资料整理观影情绪提升观影人次数据来源：公开资料整理2019年电影票

房回归理性增长数据来源：公开资料整理

一、国产电影制片及票房状况
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