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二、说明、目录、图表目录

      供暖季来临，人们担心的雾霾天又开始频繁起来。事实上，从本月20日开始，京津冀部分

地区就已出现了雾霾天气，且根据气象局预报数据来看，未来几日也或将再度出现轻、中度

污染。随着天气状况的改变，空气净化器产品再度引起了人们的关注，不少经销商开始重新

做起了相关促销活动。

      不过，着眼于空气净化器市场的整体发展来看，在结束了&ldquo;恐慌性&rdquo;购买期后

，加之大气环境治理的效果显现，该市场已由井喷式发展转向了&ldquo;冷静期&rdquo;。在业

界看来，空气净化器市场未来的发展走向也不再完全取决于天气状况，向高质量的迈进与细

分市场的转型都将助力该市场的不断完善和开拓。

      统计数据显示，中国空气净化器市场销量从2011年的112万台到2015年的352万台，五年之

内增长了214.2%，年复合增长率达42.84%。截止到了2017年中国空气净化器市场销量达到

约982万台。
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