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二、说明、目录、图表目录

   智能手机操作系统是一种运算能力及功能比传统功能手机更强的操作系统。使用最多的操作

系统有：Android、iOS、Symbian、Windows Phone和BlackBerry OS。他们之间的应用软件互不

兼容。因为可以像个人电脑一样安装第三方软件，所以智能手机有丰富的功能。智能手机能

够显示与个人电脑所显示出来一致的正常网页，它具有独立的操作系统以及良好的用户界面

，它拥有很强的应用扩展性、能方便随意地安装和删除应用程序。   尽管中国智能手机的增长

放缓论已经持续了一段时间，但当2017年年底真正发放&ldquo;成绩单&rdquo;的时候，现实却

比预测更加残酷。   中国智能手机出货量在2017年首次迎来整体性的下滑，出货量仅为4．59

亿部，与2016年相比下降4％；其中2017年第四季度的表现最为糟糕，出货量同比下滑超过14

％，仅有1．13亿部。中国手机市场衰退的速度，比预期的还要快。   手机空间宝贵，无用应

用撤退是否必要以及存处空间成为限制手机 应用安装重要因素。62％的消费者安装的应用数

量在20个以内，必要性与手机内存空间成为消费者不安装更多应用的重要因素。智能手机消

费者不安装更多应用的原因消费者采用的限制手机使用的方式 

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国智能手机操作系统市场深度分析与产业竞争格局报告

》共十四章。首先介绍了中国智能手机操作系统行业市场发展环境、智能手机操作系统整体

运行态势等，接着分析了中国智能手机操作系统行业市场运行的现状，然后介绍了智能手机

操作系统市场竞争格局。随后，报告对智能手机操作系统做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国智能手机操作系统行业发展趋势与投资预测。您若想对智能手机操作系统产业有

个系统的了解或者想投资中国智能手机操作系统行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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