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二、说明、目录、图表目录

   虽然中国厂商的利润仍然不高，但是比起以往苹果、三星动辄占据行业超过100%的利润来

说，2017年三季度取得的成绩已是非常亮眼。中国三驾马车华为、OPPO和vivo总共拿下了行

业12%的利润，其中华为占4.9%，OPPO占4%，vivo占3.1%。此外，中国厂商利润总和单季度

首次超过了15亿美元，这也是一个历史性的突破。2016年&amp;2017年全球智能手机品牌盈利

占比（单位：%）

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国智能手机市场深度分析与投资策略报告》共十五章。

首先介绍了中国智能手机行业市场发展环境、智能手机整体运行态势等，接着分析了中国智

能手机行业市场运行的现状，然后介绍了智能手机市场竞争格局。随后，报告对智能手机做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能手机行业发展趋势与投资预测。您若想对智

能手机产业有个系统的了解或者想投资中国智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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4、预装程序过多

5、外观越来越像

6、CPU品牌竞争

二、智能手机全方位竞争，国内厂商机会更多

1、高端需求放缓

2、中国厂商逆袭

3、三星样板工程

4、比拼用户体验

三、智能手机行业集中度分析

1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

4、各子行业集中度

5、集中度变化趋势

四、智能手机行业SWOT分析

1、智能手机行业优势分析

2、智能手机行业劣势分析

3、智能手机行业机会分析

4、智能手机行业威胁分析

第二节 智能手机时代下的通信竞争

一、智能手机发展历程

二、智能手机现状

三、智能手机发展趋势

1、越来越多智能手机支持近距离无线通信技术（NFC）

2、智能手机日益个性化

3、与其他行业的交融愈加广泛

4、安全性加强



5、对电脑依赖性减少

四、智能手机未来竞争要点

五、智能手机发展对运营商的影响

第三节 中国智能手机行业竞争格局综述

一、智能手机行业竞争概况

1、中国智能手机行业品牌竞争格局

2、智能手机行业未来竞争格局和特点

3、智能手机市场进入及竞争对手分析

二、中国智能手机行业竞争力分析

1、中国智能手机行业竞争力剖析

2、中国智能手机企业市场竞争的优势

3、民企与外企比较分析

4、国内智能手机企业竞争能力提升途径

三、中国智能手机产品竞争力优势分析

1、整体产品竞争力评价

2、产品竞争力评价结果分析

3、竞争优势评价及构建建议

四、智能手机市场竞争日趋激烈

1、拼供应链和性价比

2、加大与应用整合力度

3、海外市场商机无限

4、从&ldquo;拼价格&rdquo;到&ldquo;拼口碑&rdquo;

第四节 中国智能手机开放市场呈现四大趋势

一、电商销量猛增

二、品牌影响力与溢价力成竞争核心

三、向三四线城市和农村倾斜

四、中端价位手机竞争更激烈

第五节 中国智能手机追逐技术中寻求营销差异化

一、技术比拼延续核心在芯片与屏幕

二、4G定制机仍是重点，发力在千元机

三、电商渠道成第二战场，亟待差异化

第六节 4G普及率提升背景下主要手机厂商优势分析



一、华为：芯片研发水平不断提高，产品性价比突出

二、小米：国内销量一度领先，印度市场居前

三、OPPO：极致外观设计，打造超清拍照体验

四、vivo：科技与时尚结合，屏幕设计美观

第七节 智能手机渠道方向

一、运营商渠道方向分析

二、运营商电子渠道销量增速显著增长

三、基于能力开放的在线分销体系将得到进一步建设

四、自媒体渠道将得到极大发展

五、其他渠道

 

第十章智能手机行业领先企业经营形势分析

第.一节 国际品牌智能手机企业经营分析

一、苹果（中国）有限公司 

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

二、三星（中国）投资有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

三、微软（中国）有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

四、摩托罗拉移动技术（中国）有限公司



1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

7、企业最新产品分析

五、捷讯移动科技（中国）有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

六、索尼（中国）有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

七、乐金电子（中国）有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

7、企业最新产品分析

第二节 国内智能手机企业经营分析分析

一、TCL集团股份有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析



7、企业主要产品分析

二、OPPO广东移动通信有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

9、企业主要产品分析

三、华为技术有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

四、珠海市魅族科技有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

五、中兴通讯股份有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

六、小米科技有限责任公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析



七、广东步步高电子工业有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

八、北京天宇朗通通信设备有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

九、努比亚技术有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

十、联想控股股份有限公司

1、企业发展概述分析

 2、企业产品市场定位分析

3、企业经营情况分析

 4、企业研发实力分析

5、企业销售增长分析

 

第五部分发展前景展望

第十一章 2020-2026年智能手机行业前景趋势预测

第.一节 2020-2026年中国智能手机行业市场发展预测

一、2020-2026年中国智能手机行业市场规模预测

1、智能手机行业市场容量预测

2、智能手机行业销售收入预测

二、2020-2026年中国智能手机行业市场供需预测



1、2020-2026年中国智能手机行业供给预测

2、2020-2026年中国智能手机行业产量预测

3、2020-2026年中国智能手机市场销量预测

4、2020-2026年中国智能手机行业需求预测

5、2020-2026年中国智能手机行业供需平衡预测

第二节 2020-2026年智能手机市场发展前景

一、2020-2026年智能手机市场发展潜力

二、2020-2026年智能手机市场发展前景

第三节 2020-2026年智能手机市场发展趋势预测

一、2020-2026年智能手机行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2020-2026年智能手机行业应用趋势预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章人工智能手机未来发展分析

第.一节 人工智能成手机行业新风口

一、手机巨头卡位AI芯片

二、AI发展要结合具体应用

第二节 2018年智能手机Al行业整体爆发

一、荣耀人工智能手机登陆美国市场

二、2018年迎来AI手机新风口

三、荣耀V10的不凡之处

1、性能不凡：麒麟970人工智能芯片+EMUI8.0智慧系统

2、拍照不凡：2000万AI变焦双摄+智能抓拍

3、体验不凡：人脸识别+智慧体验



4、游戏不凡：开启游戏助手，游戏时刻更畅快

5、续航不凡：超级快充+智慧省电系统

第三节 AI手机行业发展难点分析

一、手机行业已进入AI竞争时代

二、AI使手机实现全面智能

三、三大AI实力考验手机玩家

1、硬件能力建设

2、软件能力建设

3、应用生态建设

四、人工智能手机的核心竞争力：AI芯片+AI算法

第四节 人工智能成手机未来发展前景分析

 

第六部分发展战略研究

第十三章智能手机行业面临的机遇与挑战

第.一节 国内智能手机企业全球化战略面临的挑战

一、重点智能手机制造企业全球化现状

二、智能手机企业主要市场分布

1、欧美市场

2、亚非市场

三、智能手机企业全球化发展机遇与挑战

四、重点智能手机企业全球化战略研究

第二节 智能手机行业中国市场的机遇与挑战

一、智能手机行业中国市场机遇分析

二、智能手机市场主要挑战及应对策略

1、智能手机产业&ldquo;退潮&rdquo;的三大集中表现

2、智能手机产业&ldquo;退潮&rdquo;的主要原因

3、智能手机产业还将面临多种挑战

4、推动智能手机产业升级的几点建议

三、不同阵营智能手机企业竞争格局

四、国内智能手机企业竞争战略选择建议

第三节 中国智能手机行业存在的问题及对策

一、中国智能手机行业存在的问题



二、智能手机行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

 

第十四章中国智能手机行业投资与发展战略分析

第.一节 中国智能手机行业发展前景分析

一、中国智能手机出货量预测分析

二、中国智能手机销量预测分析

三、2020-2026年发展阶段分析

第二节 中国智能手机行业投资风险

一、系统风险

1、中国智能手机行业政策风险

2、中国智能手机行业宏观经济波动风险

3、中国智能手机行业关联产业风险

二、非系统风险

1、中国智能手机行业技术风险

2、中国智能手机行业竞争风险

3、中国智能手机行业其他风险

第三节 中国智能手机行业投资特性及建议

一、中国智能手机行业投资特性分析

1、中国智能手机行业吸引力分析

2、中国智能手机行业进入壁垒分析

3、中国智能手机行业盈利模式分析

4、中国智能手机行业盈利因素分析

二、中国智能手机行业投资建议

1、关注积极涉足电容式触摸屏企业

2、寻找与手机生产紧密的企业



3、上游核心企业最有竞争力

4、增值服务因行业年轻而富有潜力

第四节 中国智能手机市场战略与成功因素

一、中国智能手机市场的发展战略分析

1、改革组织结构以专注智能手机业务

2、采取高端产品策略抢占制高点

3、巩固市场地位

4、掌控价值链

二、中国智能手机市场的成功因素分析

 

第十五章研究结论及投资建议

第.一节 智能手机行业研究结论及建议

第二节 智能手机行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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