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二、说明、目录、图表目录

         2019年下半年，中国手机市场首次出现&ldquo;量价双降&rdquo;的局面。2019年三季度，

中国手机市场销量同比下滑19%，销售额同比下滑9%。同时预计2019年中国智能手机销量将

达到4.5亿部，同比下降超15%。  

        在这一年里，手机市场陷入低迷的同时，行业产生巨变，企业也呈现多极化的发展态势

。昔日霸主面临份额迅速丧失的处境踏上自救之路，曾位列第二梯队的企业已实现逆袭开始

冲击全球TOP3，部分中小企业迅速坠落、十几年的基业轰然倒塌，走入绝境。

        当下，全球智能手机市场萎缩之势已无法阻挡，如何生存和扩张成为所有手机品牌所要

面对的共同难题。

        这是一个最好的时代，对于主导企业而言，其踏入了在全球新市场开拓的新征程;这也是

一个最坏的时代，对于处在夹缝中求生存、濒临绝境的企业而言，市场已经没有更多的机会

留给它们。未来的手机市场格局将呈现更多的是不均衡性。
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