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9.5含乳饮料及植物蛋白饮料

9.5.12015-2019年中国液体乳产量情况分析

9.5.22015-2019年含乳及植物蛋白饮料行业发展概况

9.5.32015-2019年含乳及植物蛋白饮料行业资产规模

9.5.42015-2019年含乳及植物蛋白饮料销售收入分析

9.5.52015-2019年含乳及植物蛋白饮料利润总额分析

9.5.62015-2019年含乳及植物蛋白饮料经营效益分析

9.6功能饮料

9.6.1功能饮料定义和分类

9.6.22019年世界功能饮料零售规模

9.6.32019年中国功能饮料零售量分析

9.6.42019年中国功能饮料零售额分析

9.6.52019年中国功能饮料品牌竞争分析

9.6.62020-2026年中国功能饮料市场预测

9.7其它饮料市场

9.7.12019年中国谷物饮料市场分析

9.7.22019年中国咖啡饮料市场分析

 

第十章2013-2019年中国果汁饮料企业经营分析

10.1汇源集团



10.1.1汇源集团简介

10.1.22019年中国汇源果汁集团有限公司经营分析

10.1.32019年北京汇源食品饮料有限公司经营分析

10.1.42019年北京新源食品饮料有限公司经营分析

10.2海升果汁控股控股有限公司

10.2.1企业基本情况

10.2.22019年企业总体经营状况

10.2.32019年果汁业务经营情况

10.2.42019年企业财务情况分析

10.3烟台北方安德利果汁股份有限公司

10.3.1企业基本情况

10.3.22019年企业总体经营状况

10.3.32019年果汁业务经营情况

10.3.42015-2019年企业财务情况分析

10.4国投中鲁果汁股份有限公司

10.4.1企业基本情况

10.4.22019年企业经营情况

10.4.32015-2019年企业财务情况

10.4.42019年企业发展策略

10.4.5国投中鲁计划巨额融资对外扩张

10.5上海锦江麒麟饮料食品有限公司

10.5.1企业基本概况

10.5.22019年企业经营状况分析

10.6陕西恒兴果汁饮料有限公司

10.6.1企业基本概况

10.6.22019年企业经营状况分析

10.7山东鲁菱果汁有限公司

10.7.1企业基本概况

10.7.22019年企业经营状况分析

10.8三门峡湖滨果汁有限责任公司

10.8.1企业基本概况

10.8.22019年企业经营状况分析



10.9乐天华邦（北京）饮料有限公司

10.9.1企业基本概况

10.9.22019年企业经营情况分析

10.1天津橙宝鲜橙汁有限公司

10.10.1企业基本概况

10.10.22019年企业经营情况分析

10.11大湖（天津）新鲜食品果汁有限公司

10.11.1企业基本概况

10.11.22019年企业经营情况分析

10.12大湖(秦皇岛)新鲜食品果汁有限公司

10.12.1企业基本概况

10.12.22019年企业经营情况分析

10.13天津市华旗食品有限公司

10.13.1企业基本概况

10.13.22019年企业经营情况分析

10.14杭州味全食品有限公司

10.14.1企业基本概况

10.14.22019年企业经营情况分析

 

第十一章中国果汁饮料行业营销分析

11.1销售渠道的基本模式

11.1.1厂家直销

11.1.2销售网络

11.1.3平台式销售

11.1.4农贸批发市场向周边自然辐射的模式

11.1.5销售渠道的变化模式

11.2果汁饮料企业超市渠道管理策略

11.3果汁饮料企业餐饮渠道管理策略

11.4果汁饮料企业竞争情报系统构建策略

11.4.1果汁饮料企业竞争情报系统组织网络建设策略

11.4.2果汁饮料企业竞争情报系统信息网络建设策略

11.4.3果汁饮料企业竞争情报系统人际网络建设策略



11.5饮料行业营销趋势分析

11.5.1分众营销

11.5.2社会营销

11.5.3价值营销

11.5.4网络营销

 

第十二章2020-2026年中国果汁饮料行业发展前景预测分析

12.1中国果汁饮料业swot分析

12.1.1中国果汁饮料业发展存在的优势

12.1.2中国果汁饮料业发展存在的劣势

12.1.3中国果汁饮料业发展的机会分析

12.1.4中国果汁饮料业发展面临的威胁

12.2果汁饮料产品发展趋势预测

12.2.12019年中国饮料行业发展趋势分析

12.2.2纯天然高含量果汁饮料将成为必然发展方向

12.2.3复合果汁及复合果蔬汁将成为未来发展热点

12.2.4功能型果汁饮料的发展亦将成为未来的热点

12.2.5果蔬汁与牛奶有机结合饮料发展潜力巨大

12.3中国果汁饮料市场前景分析

12.3.1中国饮料市场走势和消费倾向分析

12.3.2未来果汁饮料行业市场竞争格局分析

12.3.3细分品类将成为果汁饮料市场主旋律

12.42020-2026年中国果汁饮料市场预测分析

12.4.12020-2026年中国软饮料市场规模预测

12.4.22020-2026年全球果汁饮料零售规模预测

12.4.32020-2026年中国纯果汁饮料零售规模预测

 

部分图表目录：

图表1果汁饮料产品的感官要求一览表

图表2果汁饮料产品的理化要求

图表3果汁饮料企业果酱车间生产设备一览表

图表4果汁饮料企业果脯车间生产设备一览表



图表5果汁饮料企业浓缩车间生产设备一览表

图表62013-2019年全球果汁饮料品牌市场占有率

图表72013-2019年全球果汁饮料零售量增长趋势图（volume）

图表82013-2019年美国果汁饮料零售量统计

图表92013-2019年美国果汁饮料零售量增长趋势图
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图表122020-2026年美国果汁饮料零售规模预测（volume）

图表132020-2026年美国果汁饮料零售规模预测（value）

图表142013-2019年美国纯果汁饮料各种口味市场占有率

图表152013-2019年美国中果饮料各种口味市场占有率

图表162013-2019年美国低果饮料各种口味市场占有率

图表172013-2019年美国水果味饮料各种口味市场占有率

图表182012-2019年美国果汁饮料品牌市场占有率（volume）
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