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二、说明、目录、图表目录

       智能手表是具有信息处理能力，符合手表基本技术要求的手表。除指示时间之外，还应具

有提醒、导航、校准、监测、交互等其中一种或者多种功能；显示方式包括指针、数字、图

像等。智能风潮愈演愈烈，未来几年智能手表将迎来发展的黄金时期。  中国智能手表十大品

牌企业     序列   品牌   公司名称       1   Watch苹果手表   苹果股份有限公司       2   华为HUAWEI   

华为技术有限公司       3   SAMSUNG三星   三星集团       4   Motorola摩托罗拉   摩托罗拉移动技

术（中国）有限公司       5   SUUNTO颂拓   亚玛芬体育用品贸易（上海）有限公司       6   佳

明GARMIN   北京佳明航电科技有限公司       7   SONY索尼   索尼(中国)有限公司       8   Fitbit乐

活   蜚比健康科技（上海）有限公司       9   荣耀honor   华为技术有限公司       10   宜准EZON   福

州宜美电子有限公司   注：以上排名不分先后

       据了解，以Apple Watch为带头的智能手表，2015年出货量达到1300万块，成为智能手表市

场当之无愧的超级霸主，市场份额达到61.3%。其次是谷歌的 Android Wear 平台，市场份额

为15.2%;Pebble 智能手表名列第三，市场份额为8.6%。2017-2020年中国智能手表规模预测

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国智能手表市场评估与投资方向研究报告》共九章。首

先介绍了中国智能手表行业市场发展环境、中国智能手表整体运行态势等，接着分析了中国

智能手表行业市场运行的现状，然后介绍了中国智能手表市场竞争格局。随后，报告对中国

智能手表做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能手表行业发展趋势与投资预测。

您若想对智能手表产业有个系统的了解或者想投资智能手表行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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