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二、说明、目录、图表目录

   我国每年有1600万左右的孕妇，0-6岁的婴幼儿人口约有1亿，从消费者年龄跨度来看，孕婴

童营养品市场是婴童行业消费群体最多的领域之一，超过了奶粉和纸尿裤等快消品，市场规

模巨大，因此，营养品已成为母婴渠道极为重视的产品。

   我国每年有1600万左右的孕妇，0-6岁的婴幼儿人口约有1亿，从消费者年龄跨度来看，孕婴

童营养品市场是婴童行业消费群体最多的领域之一，超过了奶粉和纸尿裤等快消品，市场规

模巨大，因此，营养品已成为母婴渠道极为重视的产品。

   2018年中国全年出生人口1723万人，虽然比上年减少63万，出生率为12.43&permil;，出生率

降低0.52个千分点。2013-2017年中国人口出生率走势

   2016年全年放开二胎，我国新生儿人数陡升，全年出生人口1786万人，同比增加131万人

。2018年出生人口人口有所减少，共计1723万人，比2016年减少63万人。出现这种状况，很大

原因是，一孩出生数量下降，二孩出生数量增加。2018年二孩出生人数883万人，比2016年增

加162万，二孩出生人数占比高达51.2%。2016-2017年中国一孩、二孩出生人数比较

   放眼中国市场，当前对于整个婴童行业最为利好的消息无疑是政府对&ldquo;二胎&rdquo;政

策的推行。加上城市化进程的加快，父母对孩子营养的重视，以及二三线城市和农村消费能

力的增长。随着消费水平的增长，未来国内婴幼儿营养品需求将主要侧重于高科技、高质量

的特点要求。可以预测的是，在接下来的几年，中国婴幼儿营养品市场扩容空间巨大。

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国婴幼儿保健品市场评估与投资前景预测报告》共十九

章。首先介绍了中国婴幼儿保健品行业市场发展环境、婴幼儿保健品整体运行态势等，接着

分析了中国婴幼儿保健品行业市场运行的现状，然后介绍了婴幼儿保健品市场竞争格局。随

后，报告对婴幼儿保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婴幼儿保健品行业发

展趋势与投资预测。您若想对婴幼儿保健品产业有个系统的了解或者想投资中国婴幼儿保健

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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我国婴童食品行业起步较晚，加上行业中许多不规范行为的存在，导致消费者扎堆加入

了&ldquo;海淘&rdquo;的队伍，强大的市场需求为国外品牌的进驻提供了发展契机，在众多优

秀的外来品牌中，邦煜生物科技（上海）有限公司率先引入美国nickelodeon旗下品

牌&mdash;Sponge Bob海绵宝宝系列婴童保健食品，该系列食品在国内市场的品牌优势尤为凸

显。

    而随着以80后父母为主导的高素质婴童消费群体的出现，加上互联网时代的冲击，大家在

选购婴童产品时不是盲目地追求高价格，高知名度。影响他们消费观念主要是以品牌文化及

消费者口碑等因素，而国外品牌的高品质及口碑在他们中间几乎是一呼百应，像美国原装进

口的海绵宝宝系列产品在本土市场强大的影响力就是最好的证明，而本土品牌就很难出现这

种连锁反应，由此可见，我国婴童食品行业要想重揽大局还需要一定的提升及发展空间
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