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二、说明、目录、图表目录

      近五年来，婴幼儿用品市场是国内发展速度最快的行业之一，年均增长率在30%以上，而

同期中国的gdp增长率在7.5%左右。我国每年有将近1600万左右的新生儿出生，其中8-36个月

龄的婴幼儿约为4500万，0-6岁的婴幼儿达1.2亿，每年婴幼儿用品消费超过千亿元人民币。新

产品的推出，尤其是高端品牌的推陈出新使市场变得更加多元化，将作为催化剂增加消费者

对产品的兴趣，并推动市场向高端化发展。

      目前国内婴幼儿用品市场扩张迅速，众多品牌加入竞争当中，婴幼儿用品市场竞争异常激

烈。我国婴幼儿用品市场在三四年前开始大规模扩张，特别是近两年的扩张速度尤其迅速。

随着居民的消费能力不断提高，消费理念的不断转变，婴幼儿用品从种类到数量都出现了一

个迅猛的增长势头，在消费者和生产者的互动中，婴幼儿用品市场不断扩展，而且这种扩展

势头在未来的一段时间内还将继续。

      随着我国单独二胎政策的全面开放和第四次婴儿潮的来临，婴幼儿用品市场呈繁荣发展态

势，行业前景被普遍看好。预计到2020年，中国婴幼儿用品市场将增长约85%，销售额将达

到2108.76亿元人民币。
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