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二、说明、目录、图表目录

   在当今欧美等发达资本市场中，&ldquo;财经公关&rdquo;早已深入人心，在美国被称为投资

者关系顾问（Investor Relations Consultant）。所谓财经公关，是指企业（主要是指上市公司）

为了寻求和维护其在资本市场投资者和那些对投资者有重要影响的人士心目中的特定形象和

价值定位，而展开的一系列设计、展示、推介、解释和沟通等公关推广活动，从而增强投资

者的持股信心，使其股票价格和上市公司真实价值相匹配。

   随着资本市场机制进一步的健全和完善，企业融资、收购兼并以及市值管理等需求，必将涌

现出巨大的投资者关系和金融公关需求，迎来这个行业的大发展。

   财经公关行业作为新兴行业，市场竞争激烈，市场集中度较低，伴随着新媒体的发展，行业

结构性变化逐渐凸显，数字化传播、新媒体营销等新型公关业务增长明显，进一步加剧了市

场竞争程度，未来行业内业务整合和资本运作将维持高频度。

   我国财经公关行业内的市场集中度CR4为16.77%，小于30%。结合贝恩对市场结构的分类来

看，目前我国财经公关行业集中度较低，属于竞争型市场。财经公关服务板块     

IPO财经公关   

IPO财经公关即为公司在首次股票发行工作中提供相应财经公关支持。对于即将进入资本市

场的拟上市公司，财经公关为IPO公司提炼最核心的价值，并应对市场偏好做出有效梳理，

并制作各种推介资料。关键点投资作为一家专业的财经公关与投资者关系管理咨询公司，从

深入的询价到隆重的上市，关键点依托全面的执行能力和资源保障给予公司一站式的体贴服

务。       

专项财经公关   

依靠资本运作，打通投、融资渠道，妥善应对公司重大经营事件，是上市公司实现跨越发展

的保证。关键点投资为企业资产重组、投资并购、再融资等项目提供运作策略建议、媒体关

系支持，同时凭借广阔深入的投资界人脉协助资源整合，促进项目正面效果最大化。       

常年投资者关系管理   

常年投资者关系管理即为上市公司提供常年度维护资本市场形象、维系投资者关系的服务，

为上市公司提供的深度一站式服务。       

媒体关系管理   

维护媒体关系、实施有效财经传播是上市公司日常工作中不可或缺的一部分。通过媒体，企

业能够有效地传递信息、传播公司故事、增加品牌价值、维护公司声誉、创造有利的经营环

境。财经公关能为上市公司准确地评估自身的舆论形象，帮助制定合适的传播目标与策略。

在上市环节中，过会、发行询价、挂牌交易是三个非常重要的时间节点，需要财经公关维护



和掌控好媒体。关键点投资出身于传统公关公司，与广大财经媒体建立的关系网可以为企业

提供信息披露、价值推介、舆论管理、危机应对、媒体应对培训等方面的财经传播服务。       

危机管理   

随着舆论和投资环境的日趋复杂，上市公司面临的危机事件越来越多，危机管理对上市公司

是一项巨大挑战。在危机公关领域关键点投资具有无可争议的领先地位。公司拥有自主知识

产权的&ldquo;危机公关5S原则&rdquo;和&ldquo;危机公关5B原则&rdquo;等数个危机管理原创

理论。       

市值管理   

在资本市场成熟化发展进程中，市值管理成为上市公司的全新挑战。财经公关以稳定和提升

企业市值为服务出发点，以企业市值最大化为服务目标，通过一系列渠道运作与沟通，争取

投资者认可，提升上市公司估值水平。       

活动管理   

企业上市前后，都有组织举办各类公关活动的需求，如上市路演推介会、上市答谢酒会、产

品发布会、经销商大会、企业年会、企业庆典等，关键点投资活动管理团队拥有策划能力、

丰富的活动管理经验，且在各大城市都有稳定的执行团队支持，保障企业各种规模活动的顺

利实施。   

 

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国财经公关行业发展趋势与投资方向研究报告》共十五

章。首先介绍了财经公关行业市场发展环境、财经公关整体运行态势等，接着分析了财经公

关行业市场运行的现状，然后介绍了财经公关市场竞争格局。随后，报告对财经公关做了重

点企业经营状况分析，最后分析了财经公关行业发展趋势与投资预测。您若想对财经公关产

业有个系统的了解或者想投资财经公关行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章财经公关行业概述

第.一节财经公关概述

一、财经公关的定义

二、财经公关的作用



财经公关是上市公司和投资者之间进行交流、沟通的桥梁。在中国资本市场向国际化、市场

化迈进的过程中，企业新股发行和上市公司通过资本市场再融资以及上市公司之间对市场资

金的激烈竞争，都促使上市公司需要在专业财经公关顾问的协助下，树立良好的资本市场形

象和声誉，建立良好的投资者关系。中国本土较为活跃的财经公关公司有：九富投资、秦凰

、万全智策、智又盈、怡桥、翰海宏业等。财经公关的三种方式     

1   

基于信条的提升方式   

我们都知道，信条可以给人以形象、个性，身份。听一个人说什么活，我们就不难想象他是

个什么样的人，包括他是如何穿戴，是如何生活的，他的喜好是什么。因此，我们可以用一

个简明扼要，不合常规的信条来标榜企业的品牌，让这一信条赋予企业产品消费者明显无误

的身份。       

2   

基于缺憾提升方式   

这种方式是以缺憾补偿法则为其依据，品牌应当帮助目标客户抵消令其感到困扰的内心缺憾

。主要的操作方式是：让企业公司品牌有的放矢地传递目标客户最渴望拥有的那种性格。一

个品牌如能赋予其目标客户某种强烈的性格，他便提供了一个颇为诱人的购买动机。       

3   

明显推广方式   

追星族对明星的狂热崇拜在普通人看来是不能被理解，如果企业的品牌也能像明星一样在消

费者心中有明星的地位，那么企业品牌的影响力将会非常的大。如何把自己的品牌打造成明

星式的品牌呢，我们可以借助好莱坞明星成名的经历，利用电影来让亿万观众对各类明星熟

知   

三、财经公关的影响

第二节财经公关行业运作模式

一、财经公关重要性

二、财经公关的发展

三、财经公关的运作

四、财经公关生命周期

 

第二章香港及中国大陆经济概览

第.一节人口增长分析

一、全球人口增长趋势



二、大陆人口增长趋势

三、香港人口增长趋势

第二节GDP及其增长率

一、香港GDP及其增长率

二、大陆GDP及其增长率

三、大陆GDP增长率预测

第三节经济形势分析

一、香港经济形势分析预测

二、大陆经济形势分析预测

三、香港大陆经济融合趋势

第四节投资机构发展形势分析

一、QDII发展历程

二、QDII发展现状

三、QDII制约因素

四、QDII发展趋势

五、QFII发展形势

六、QFII市场规模

 

第三章香港和中国大陆证券市场综述

第.一节香港证券市场分析

一、香港证券市场简介

二、大陆企业在港上市优点

三、香港证券市场发展分析

第二节香港联交所上市公司分析

一、香港联交所上市公司数量

二、港交所上市公司总市值

三、内地赴港上市企业总市值

四、港交所上市公司募资规模

第三节大陆证券市场情况分析

一、大陆上市公司数量

二、大陆创业板上市公司数量

三、大陆证券市场股票市价总值



四、大陆证券市场股票流通市值

五、大陆证券市场股票成交金额

第四节大陆大型企业赴港上市趋势

一、海外企业赴港上市潮

二、大陆企业赴港上市情况

三、大陆企业海外上市趋势

 

第四章大陆公司在香港上市的数量及规模

第.一节大陆公司在香港上市的数量

一、中国企业H股公司数量及市值(主板)

二、中国企业H股公司数量及市值(创业板)

三、中资红筹股公司数量及市值(主板)

四、中资红筹股公司数量及市值(创业板)

第二节大陆公司在香港上市的规模

一、相关中国股份之市价总值(主板及创业板)

二、相关中国股份之成交量(主板及创业板)

三、相关中国股份之股份集资(主板及创业板)

 

第五章中国财经公关所属行业运行形势分析

第.一节2019年中国财经公关行业发展概述

一、财经公关的幸福时光

二、世界第.一大财经公关机构进入中国市场

三、财经公关行业方兴

第二节中国财经公关行业运行态势分析

一、财经公关业异军突起

二、2019年IPO持续火爆

三、行情弱市下的财经公关行业机遇

第三节国内企业IPO上市情况分析

一、2019年全球企业IPO统计

二、2019年中国企业IPO统计

三、中国企业海外上市情况分析

（一）企业海外上市数量统计



（二）企业海外上市市场分布

（三）企业海外上市行业分布

四、中国企业境内上市情况分析

（一）企业境内上市情况分析

（二）企业境内上市市场分布

（三）企业境内上市行业分布

五、VC/PE支持的企业IPO统计

六、2019年IPO企业被否情况

（一）IPO企业被否情况统计

（二）IPO企业被否行业分布

（三）IPO企业被否原因统计

第四节民营企业IPO上市情况分析

一、民营企业IPO总体情况分析

二、民营企业IPO地区分布分析

三、民营企业IPO市场分布分析

（一）民营企业IPO市场总体分布

（二）民营企业IPO各市场比较分析

（1）民营企业深圳中小板上市情况

（2）民营企业深圳创业板上市情况

（3）民营企业香港市场上市情况

（4）民营企业美国市场上市情况

第五节中国财经公关行业发展存在问题分析

 

第六章香港财经公关市场发展分析

第.一节财经公关市场发展分析

一、国内公关市场规模分析

二、大陆财经公关市场分析

三、香港财经公关市场分析

四、外企在华市场发展分析

五、港企在华市场发展分析

第二节财经公关市场格局分析

一、财经公关市场格局分析



二、财经公关市场发展空间

三、财经公关客户需求分析

四、财经公关市场监管策略

 

第七章上海市财经公关市场发展分析

第.一节上海市证券市场发展综述

一、上证所上市公司数量分析

二、上证所股票市价总值排名

三、上证所股票流通市值排名

四、上证所股票成交情况分析

五、上证所股票股本结构分析

第二节上海市广告市场发展分析

一、2019年上海广告市场发展分析

二、上海市广告企业发展战略分析

三、上海市广告业未来发展规划

第三节上海财经公关市场发展分析

一、上海财经公关相关政策分析

二、上海财经公关市场格局分析

三、上海财经公关行业发展机遇

四、上海财经公关行业发展方向

第四节上海财经期刊市场发展分析

一、《理财周刊》

二、《每日经济新闻》

三、《上海证券报》

四、《上海商报》

 

第八章香港广告市场发展分析

第.一节广告市场规模分析

一、香港广告服务业务总营业额

二、大陆广告服务业务总营业额

第二节影响企业销售与服务方式的关键趋势

一、广告渠道的发展趋势



二、广告公关化趋势分析

三、各行业广告销售机会

 

第九章香港路演市场发展分析

第.一节路演市场概述

一、路演的定义

二、路演的目的

三、路演的主要形式

四、路演推介服务分析

第二节香港IPO市场分析

一、香港IPO发展分析

二、2013-2019年香港IPO集资额

三、IPO改革对财经公关行业的影响分析

 

第十章香港财经期刊市场发展分析

第.一节香港财经期刊市场

一、香港财经期刊介绍

二、《经济导报》介绍

三、《经济一周》介绍

四、《信报财经新闻》介绍

第二节大陆财经期刊市场

一、大陆期刊行业发展现状

二、大陆期刊行业市场规模

三、大陆期刊行业数据统计

四、大陆期刊行业进出口分析

五、财经期刊市场的发展研究

 

第十一章财经公关行业管理体制分析

第.一节大陆相关政策

一、证券期货信息传播出新规

二、积极探索创业板公司退市制度

三、中华人民共和国证券法



四、证券公司监督管理条例

第二节香港相关政策

一、香港人民币IPO交易监管框架制定完毕

二、香港《证券上市管理规则》（要点）

三、香港证券（内幕交易）条例

第三节中国证券监管和解制度的构建

一、境外成熟市场有关证券监管和解的立法实践和监管经验

二、对中国建立证券监管和解制度的必要性与法律可行性分析

三、借鉴成熟市场的成功经验构建中国证券监管和解制度

四、创业板市场投资者适当性管理暂行规定

五、创业板市场投资者适当性管理业务操作指南

 

第十二章中国财经公关企业排名

第.一节财经公关企业排名

一、全球财经公关领先企业排名

二、大陆财经公关领先企业排名

三、IPO首发财经公关市场占有率

第二节大陆财经公关企业概况

一、万全智策

二、润言投资

三、怡桥财经

四、九富投资

五、智又盈

六、万鑫伟业

七、时报财经

八、中和至成

九、海赢新锐

十、瀚海宏业

十一、秦凰顾问

十二、荣大财经

十三、鑫麒麟

十四、颐和财经



十五、鹿苑天闻

十六、宜众通达

十七、领灿投资

十八、上海乐丰

 

第十三章香港财经公关企业分析

第.一节皓天财经集团有限公司

一、企业概况

二、竞争优势

三、专业服务

四、经营情况

第二节纵横公关集团

一、企业概况

二、专业服务

三、企业实力

四、获奖荣誉

第三节博达国际财经（集团）有限公司

一、企业概况

二、企业实力

三、企业发展动态

第四节伟达国际公关顾问公司HillandKnowlton(HongKong)

一、企业概况

二、专业服务

三、企业实力

第五节奥美公共关系国际集团

一、企业概况

二、主要客户

三、企业发展

第六节哲基杰讯CitigateDeweRogersonHongKong

一、企业概况

二、企业实力

三、专业服务



四、企业客户

第七节富迪讯FD

一、企业概况

二、亚太区发展

三、中国市场机会

第八节博然思维咨询有限公司BrunswickGroup

一、企业概况

二、亚洲市场

三、内地和香港客户

 

第十四章2013-2019年财经报纸媒介影响力的公关学解析

第.一节媒介影响力概念解析

一、媒介影响力的界定

二、媒介影响力的构成要素及其表现

三、媒介影响力的核心指标

第二节媒介公关与媒介影响力的关系

一、媒介公关的概念解析

二、媒介公关与媒介影响力的关系

第三节中国财经报纸媒介影响力现状分析

一、中国财经报纸崛起的背景

二、中国财经报纸的竞争格局和市场空间

三、中国财经报纸现有媒介影响力分析

四、影响中国财经报纸媒介影响力的问题分析

第四节财经报纸媒介影响力形成和提升的公关策略

一、财经报纸媒介影响力形成的公关策略

二、财经报纸媒介影响力提升的公关策略

三、财经报纸媒介影响力的公关学解析

 

第十五章2020-2026年中国财经公关行业趋势预测分析

第.一节财经公关行业发展趋势

一、2020-2026年财经公关企业发展形势

二、2020-2026年财经公关行业发展趋势



第二节财经公关行业发展前景分析

一、2020-2026年香港资本市场发展前景

二、2020-2026年财经公关的机遇与挑战

三、&ldquo;十三五&rdquo;资本市场发展面临机遇

四、香港财经公关企业内地市场机会

 

图表目录：

图表12019年世界人口排名前十的国家

图表22019年世界发达国家和不发达国家的人口数量

图表32019年世界发达国家和不发达国家人口分布

图表42019年中国人口数量及其构成情况

图表52011-2019年中国人口数量变化趋势图

图表62019年末中国各年龄段人口比重

图表72012-2019年中国各年龄段人口比重变化情况

图表82013-2019年香港人口数量变化趋势图

图表92013-2019年香港生产总值变化趋势图

图表102011-2019年中国国内生产总值及增长变化趋势图

图表112020-2026年中国国内生产总值增长速度预测

图表122020-2026年香港生产总值预测

图表13&ldquo;十三五&rdquo;时期中国经济社会发展主要指标

图表142019年QDII基金情况统计

图表152019年不同性质QFII机构分类

图表162019年QFII基本情况统计

图表172013-2019年获批投资额度情况

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202008/179116.html

http://www.cction.com/report/202008/179116.html

