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二、说明、目录、图表目录

   房地产中介行业是房地产业的重要组成部分，房地产中介贯穿在房地产业经济运行的全过程

之中，为房地产业的生产、流通和消费提供了多元化的中介服务。房地产中介在我国既是一

个年轻的行业，又是一个蓬勃发展的行业，已显示出强大的生命力和广阔的发展前景。它具

有服务性、流动性和灵活性的特点，在房地产业中起着重要作用。   2016年，全国房地产开发

投资102581亿元，比上年名义增长6.9%（扣除价格因素实际增长7.5%），增速比1-11月份提

高0.4个百分点。2017年达到108941.02亿元。2012-2017年房地产行业市场规模及增速   2020 年

， 一手房代理市场的代理规模预计能够达到 800 亿。 我们预计在地产政策企稳的情形下， 房

地产销售额每年保持 10%的增长速度，现在成熟地区的房地产市场一手房代理销售比例早已

超过 50%，我们预计市场整体在 2020 年代理比例达到 60%，代理费用按照 1%来测算，到

2020年，房地产代理市场收入规模能够达到 800 亿。2020 年代理市场规模测算     代理销售市

场份额   亿元   商品房销售额平均增长率       6.00%   8.00%   10.00%   12.00%   14.00%       50.00%  

541   605   676   753   837       55.00%   595   666   743   828   921       60.00%   649   726   811   904   1005      

65.00%   703   787   879   979   1088       70.00%   758   847   946   1054   1172   

资料来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国房地产中介行业分析与投资策略报告》共十章。首先

介绍了房地产中介行业市场发展环境、房地产中介整体运行态势等，接着分析了房地产中介

行业市场运行的现状，然后介绍了房地产中介市场竞争格局。随后，报告对房地产中介做了

重点企业经营状况分析，最后分析了房地产中介行业发展趋势与投资预测。您若想对房地产

中介产业有个系统的了解或者想投资房地产中介行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一部分行业发展分析

第.一章房地产中介服务行业概述

第.一节房地产中介相关概念

一、房地产中介的基本概念

二、房地产中介的定义与内涵



三、房地产中介活动的特点

房地产中介活动，主要是通过提供各种信息和咨询，依靠房地产中介机构的专业人员所拥有

的各种专业知识，依靠他们特有的组织机构，特殊的活动方式和方法，为房地产市场的各种

主体提供专业服务，因此它与一般的房地产开发与经营、房地产交易活动有很大区别。房地

产中介服务有如下一些特点。     

1、房地产中介活动具有内容的服务性   

房地产中介是提供各类信息、咨询、估价、代理服务的经营活动。这个行业的产品就是服务

，服务的质量、水平标志着产品的质量、水平。在整个服务过程中，中介机构既不占有商品

也不占有货币，主要是依靠自己的专业知识、技术、劳务等为房地产各种部门提供中介代理

和相关服务。       

2、房地产中介活动具有非连续性和流动性的特点   

房地产中介机构在为客户提供服务时，就形成了中介人与委托人的关系，即服务和被服务的

关系，这种关系不是长期的和固定的，而是就某一事项达成的一种契约关系，这种服务一旦

完成，原有的契约关系也就解除，即委托服务一终止。房地产中介机构就再去与其他的委托

人建立新的服务与被服务的关系。房地产中介服务的这种特点容易引发两类问题：一是导致

部分房地产中介机构忽略自身的责任，在提供短期服务的过程中以获取佣金作为唯一目的而

采用欺骗、误导等手段故意损害委托方的利益；二是在中介行业竞争激烈的情况下，由于中

介方与委托方通常缺乏长期合作的可能而导致委托方故意损害中介方的利益，如经纪人町能

被交易双方&ldquo;甩掉&rdquo;导致其投入的时间和精力无法得到补偿、开发商违约导致代理

商的佣金无法兑现等。       

3、房地产中介活动具有极大的灵活性   

因为房地产中介服务机构与服务对象之间没有固定的联系和关系，不受交易对象的限制，也

不受交易主体的制约，从而使它具有极大的灵活性。也就是说，它可以不受时间、地点、交

易对象和交易方式的限制。   

第二节房地产中介业与房地产市场的关系

一、有机组成部分3

二、桥梁与纽带

三、升级的重要力量

 

第二章我国房地产中介发展分析

第.一节我国房地产中介行业发展概况

一、我国房地产中介发展历程



二、房地产中介经营范围

三、房地产中介公司运营模式及各模式优劣分析

四、房地产中介收费标准

五、房地产中介行业的作用和价值

第二节我国房地产中介存在的问题

一、房地产中介现状之法律思考

二、人才问题

三、企业规模问题

四、信息问题

五、行业监管问题

六、房地产中介诚信问题

七、风险防范措施问题

第三节中国房地产中介市场分析

一、我国房地产中介发展现状及特点

二、住房市场化变革对房地产中介发展的要求

三、2018年房地产中介市场发展形势

四、2018年二手房中介行业经营情况分析

第四节中国房产中介公司盈利状况

一、房地产中介公司营业收入分析

二、2018年我国房地产中介利润情况

第五节2018年中国各地房产中介发展分析

一、上海房产中介行业状况

二、北京房产中介行业状况

三、广州房产中介行业状况

四、深圳房产中介行业状况

五、成都房地产中介状况

六、海口房产中介行业状况

七、温州房产中介行业状况

八、南京房产中介市场状况

九、东莞房产中介行业状况

十、大连房产中介行业状况

十一、天津房产中介行业状况



第六节我国房地产金融中介服务的发展方向

一、房地产金融中介服务的功能

二、我国房地产金融中介服务的发展取向

三、我国房地产金融中介服务业的发展路径

四、我国房地产金融中介服务业发展的基本思路

 

第三章中国房地产中介行业政策分析

第.一节全国政府对房地产中介政策分析

一、2018年《房地产经纪管理办法》开始实施

二、2018年住建部发布《关于加强房地产经纪管理进一步规范房地产交易秩序

三、我国房地产中介法律法规及政策

四、交易结算资金账户管理规范政策

五、政府对房地产经纪市场的监管

第二节2018年地方房地产中介行业政策分析

一、北京市

二、天津市

三、上海市

四、山西省

五、广西区

六、深圳市

七、广州市

八、福建省

九、郑州市

十、河北省

十一、成都

 

第二部分相关行业分析

第四章2014-2018年房地产业发展分析

第.一节2018年房地产市场运行分析
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二、房地产开发投资情况房地产开发投资累计情况

三、房地产开发企业资金来源情况房地产开发资金来源构成



四、商品房建筑与销售情况

五、全国房地产市场价格变动情况

第二节我国房地产制度改革与市场发展的历程

一、初步形成时期

二、房地产过热时期

三、市场调整时期
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第三节关于我国房地产泡沫的实证分析

一、房地产泡沫的定义和测度方法

二、对房地产泡沫的指标法分析

三、对房地产泡沫的计量分析

四、结论

第四节当前我国房地产宏观调控中的问题探讨

一、我国房地产宏观调控中出现的问题与分析

二、结论与政策建议

第五节2014-2018年中国房地产市场发展分析

一、2018年我国房地产市场主要特点

二、2018年上半年房地产市场总结

三、2018年下半年房地产市场展望

第六节2018年房地产行业主要政策分析

一、国务院重申楼市调控不放松

二、保障性住房建设继续成为政府的工作重点

三、银根紧缩政策对房地产行业的影响深远

四、各地&ldquo;房价控制目标&rdquo;酝酿第二次重新发布

五、商品房&ldquo;明码标价&rdquo;对房价的影响不大

六、我国首部规范房地产经纪行为法规开始实施

第七节房地产业的产业细分研究

一、房地产业细分的理论分析和现状

二、房地产业细分变量

三、房地产业细分矩阵

四、房地产业细分与竞争优势



 

第五章部分地区二房手价格指数分析

第.一节2014-2018年北京二手房价格指数分析

一、2018年北京二手房价格指数

二、2018年北京二手房价格指数

第二节2014-2018年深圳二手房价格指数分析

一、2018年深圳二手房价格指数

二、2018年深圳二手房价格指数

第三节2014-2018年上海二手房价格指数分析

一、2018年上海二手房价格指数

二、2018年上海二手房价格指数

第四节2014-2018年成都二手房价格指数分析

一、2018年成都二手房价格指数

二、2018年成都二手房价格指数

 

第六章中国二手房市场发展分析

第.一节2018年我国二手房市场发展分析

一、2018年我国二手房市场分析

二、2018年上半年中国重点城市二手房市场分析

第二节二手房消费分析

一、二手房也有刚需首套房是消费主力

二、2018年二手房刚需强劲
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第三节中国部分地区二手房市场分析

一、2018年上海二手房市场分析与展望

二、2018年天津二手房市场分析与展望
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四、2018年北京二手房市场分析与展望

五、2018年成都二手房市场分析与展望

六、2018年广州二手房市场分析与展望

 

第七章房屋租赁市场发展分析



第.一节2018年房屋租赁市场分析

一、2018年我国房屋租赁市场供需分析

二、房屋租赁市场成熟状况分析
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第二节房屋租赁政策
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二、深圳居住证制度

三、2018年我国廉租房、公租房建设目标
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五、2018年中央明确保障房贷款
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三、上海房屋租赁市场分析

四、天津房屋租赁市场分析
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六、深圳房屋租赁市场分析
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第八章主要房地产中介公司分析

第.一节21世纪中国不动产

一、公司简介

二、2018年公司经营情况

三、2018年公司市场动态

第二节中国信义房屋

一、公司简介

二、公司新动态

第三节伟业我爱我家集团

一、公司简介

二、公司经营策略分析

三、公司发展战略分析

第四节满堂红（中国）置业有限公司



一、公司简介

二、公司发展战略和目标

三、公司发展新动态

第五节深圳市中联房地产企业发展有限公司
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二、公司新动态
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一、公司简介
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三、公司新动态

第八节深圳市世华房地产投资顾问有限公司

一、公司简介

二、2018年世华地产商业部：加快市场扩张步伐

三、2018年世华地产总部搬迁

第九节合富辉煌集团

一、公司简介

二、2018年公司经营情况分析

三、2018年公司发展目标分析

第十节太平洋房屋公司
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二、公司新动态
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