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二、说明、目录、图表目录

      特种陶瓷，是指具有特殊力学、物理或化学性能的陶瓷，应用于各种现代工业和尖端科学

技术，所用的原料和所需的生产工艺技术已与普通陶瓷有较大的不同和发展，有的国家称之

为&ldquo;精密陶瓷&ldquo;，最近我国材料一致认为其称作&ldquo;先进陶瓷&rdquo;较好。特

种陶瓷可根据其性能特点及用途的不同，可细分为结构陶瓷、功能陶瓷和工具陶瓷。

      特种陶瓷，又称精细陶瓷，按其应用功能分类，大体可分为高强度、耐高温和复合结构陶

瓷及电工电子功能陶瓷两大类。在陶瓷坯料中加入特别配方的无机材料，经过1360度左右高

温烧结成型，从而获得稳定可靠的防静电性能，成为一种新型特种陶瓷，通常具有一种或多

种功能，如：电、磁、光、热、声、化学、生物等功能；以及耦合功能，如压电、热电、电

光、声光、磁光等功能。

      数据显示：2015年10月中国特种陶瓷制品制造出口交货值515,784.00千元，同比下降10.19%

；2015年1-10月中国特种陶瓷制品制造出口交货值4,875,804.00千元，同比下降12.03%。2015

年1-10月中国特种陶瓷制品制造出口交货值统计表     月份   出口交货值_本月(千元)   出口交货

值同比增长_本月(%)   出口交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   -   -   828,971.00  

-3.26       1-3月   602,791.00   -1.03   1,436,064.00   -1.72       1-4月   500,377.00   -11.76   1,937,353.00  

-8.26       1-5月   550,361.00   -8.1   2,488,445.00   -6.29       1-6月   549,555.00   -18.41   3,045,385.00  

-11.21       1-7月   567,378.00   -8.79   3,705,501.00   -8.79       1-8月   689,257.00   21.33   4,696,019.00  

3.32       1-9月   581,096.00   -7.95   4,762,513.00   -5.85       1-10月   515,784.00   -10.19   4,875,804.00  

-12.03   

数据来源：国家统计局，中企顾问网整理2015年1-10月中国特种陶瓷制品制造出口交货值统计

图

数据来源：中企顾问网整理

      中企顾问网发布的《2020-2026年中国特种陶瓷市场需求状况分析及投资前景建议报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分析报告

，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报告,投

资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 报告目录：第.一部分 行业发展现状第.一章 特种陶瓷行业发展概述第.一节 行业界定及主要产



品一、行业界定二、主要产品第二节 在国民经济中的地位一、占GDP比重二、行业对其他产

业的影响三、对税收的贡献率第三节 综合经济效益一、行业规模二、发展速度三、平均利润

水平四、主要厂商 第二章 我国陶瓷制造业发展分析第.一节 中国陶瓷制造行业概述一、中国

建筑卫生陶瓷行业发展现状二、我国陶瓷行业发展状况分析三、仿古砖行业发展状况四、陶

瓷行业发展理性分析第二节 我国陶瓷制造业问题与机遇分析一、中国陶瓷行业发展挑战与机

遇分析二、卫生陶瓷发展问题分析三、陶瓷企业逆市营销机遇分析第三节 我国陶瓷市场现状

分析一、2017年我国陶瓷市场需求分析二、农村陶瓷市场需求分析 第三章 我国陶瓷制品外贸

内销分析第.一节 我国陶瓷产品进出口总体情况一、我国陶瓷出口贸易分析二、卫浴陶瓷出口

转内销状况分析三、中国陶瓷主要出口市场分析第二节 各种陶瓷制品进出口统计一、2017年

耐火陶瓷制品进出口情况二、2017年建筑陶瓷进出口三、2017年特种用途陶瓷器进出口四

、2017年家用卫浴陶瓷进出口五、2017年其他陶瓷制品进出口第三节 我国陶瓷制品内销机遇

与挑战一、国内陶瓷制造企业内销与外销差异分析二、陶瓷企业内销分析三、陶瓷外销企业

内销圈地状况分析四、陶瓷业出口转内销战略分析五、我国陶瓷出口内销机遇分析 第四章 我

国特种陶瓷行业发展分析第.一节 特种陶瓷市场发展现状一、特种陶瓷对国民经济发展的影响

二、改革开放三十年中国特种陶瓷发展三、我国特种陶瓷行业的市场需求分析四、我国特种

陶瓷行业发展存在的问题第二节 2016年特种陶瓷行业发展分析第三节 2017年特种陶瓷市场供

需状况 第五章 特种陶瓷产业经济运行分析第.一节 营运能力分析一、2016年营运能力分析二

、2017年营运能力分析第二节 偿债能力分析一、2016年偿债能力分析二、2017年偿债能力分

析第三节 2012-2017年盈利能力分析一、2012-2017年资产利润率二、2012-2017年销售利润率第

四节 2012-2017年发展能力分析一、2012-2017年资产年均增长率二、2012-2017年利润增长率 第

六章 我国特种陶瓷产业进出口分析第.一节 我国特种陶瓷及特种陶瓷制品进口分析一、2017年

进口总量分析二、2017年进口结构分析三、2017年进口区域分析第二节 我国特种陶瓷产品出

口分析一、2017年出口总量分析二、2017年出口结构分析三、2017年出口区域分析第三节 我

国特种陶瓷产品进出口预测一、2020-2026年进口预测分析二、2020-2026年出口预测分析 第七

章 特种陶瓷行业产销分析第.一节 2017年特种陶瓷行业工业总产值分析一、2017年特种陶瓷行

业工业总产值分析二、2017年不同规模企业工业总产值分析三、2017年不同所有制企业工业

总产值比较四、2017年特种陶瓷行业工业总产值地区分布五、2017年工业总产值前10位企业对

比第二节 2017年特种陶瓷行业产成品分析一、2017年行业产成品分析二、2017年不同规模企

业产成品分析三、2017年不同所有制企业产成品比较四、2017年行业产成品地区分布第三节

2017年特种陶瓷行业销售收入分析一、2017年行业总销售收入分析二、2017年不同规模企业总

销售收入分析三、2017年不同所有制企业总销售收入比较第四节 2017年特种陶瓷行业产品销

售集中度分析一、2017年按企业分析二、2017年按地区分析 第二部分 行业竞争格局第八章 特



种陶瓷行业竞争格局分析第.一节 行业竞争结构分析一、现有企业间竞争二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析四、供应商议价能力五、客户议价能力第二节 行业集中度分析一、市场

集中度分析二、企业集中度分析三、区域集中度分析第三节 行业国际竞争力比较一、生产要

素二、需求条件三、支援与相关产业四、企业战略、结构与竞争状态五、政府的作用第四节 

特种陶瓷制造业主要企业竞争力分析一、重点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员

对比分析三、重点企业全年营业收入对比分析四、重点企业出口交货值对比分析五、重点企

业利润总额对比分析六、重点企业综合竞争力对比分析第五节 2017年特种陶瓷行业竞争格局

分析一、2017年特种陶瓷制造业竞争分析二、2017年中外特种陶瓷产品竞争分析三、2017年国

内外特种陶瓷竞争分析四、2017年我国特种陶瓷市场竞争分析五、2017年我国特种陶瓷市场

集中度分析六、2020-2026年国内主要特种陶瓷企业动向 第九章 特种陶瓷企业竞争策略分析

第.一节 特种陶瓷市场竞争策略分析一、2017年特种陶瓷市场增长潜力分析二、2017年特种陶

瓷主要潜力品种分析三、现有特种陶瓷产品竞争策略分析四、潜力特种陶瓷品种竞争策略选

择五、典型企业产品竞争策略分析第二节 特种陶瓷企业竞争策略分析一、2020-2026年我国特

种陶瓷市场竞争趋势二、2020-2026年特种陶瓷行业竞争格局展望三、2020-2026年特种陶瓷行

业竞争策略分析四、2020-2026年特种陶瓷企业竞争策略分析 第十章 主要特种陶瓷企业竞争分

析第.一节 山东金麒麟集团有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分

析第二节 山东鲁阳股份有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分析

第三节 淄博工陶耐火材料有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分

析第四节 迪尔工业（日照）有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略

分析第五节 信益陶瓷（蓬莱）有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战

略分析第六节 大连电瓷有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分析

第七节 NGK唐山电瓷有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第

八节 康宁（上海）有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第九

节 河南省长新工贸有限公司一、企业概况二、企业经营状况分析四、企业发展战略分析 第三

部分 行业前景预测第十一章 陶瓷行业发展预测第.一节 陶瓷行业运营模式趋势一、陶瓷卖场

品牌连锁趋势二、未来陶瓷制造业盈利模式发展分析三、国内陶瓷经销商战略转型方向分析

四、陶瓷卫浴营销趋势分析第二节 陶瓷行业发展趋势分析一、中国陶瓷行业发展方向分析二

、我国建筑陶瓷行业未来发展构想三、陶瓷行业健康环保趋势分析四、陶瓷材料产业化趋势

分析第三节 陶瓷行业展望一、陶瓷卫浴潮流趋势预测二、中国陶瓷市场发展预测三、建筑陶

瓷市场发展预测四、建筑陶瓷卫浴发展方向预测第四节 陶瓷行业中长期展望一、五年内陶瓷

市场走势分析二、陶瓷卫浴业未来10年发展趋势三、未来几年我国陶瓷市场格局预测四、中

国建陶未来几年流行趋势 第十二章 特种陶瓷行业发展趋势分析第.一节 2017年发展环境展望



一、2017年宏观经济形势展望二、2017年政策走势及其影响三、2017年国际行业走势展望第二

节 2017年特种陶瓷行业发展趋势分析一、2017年技术发展趋势分析二、2017年产品发展趋势
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、2012-2014年特种陶瓷市场趋势总结二、2020-2026年特种陶瓷发展趋势分析三、2020-2026年

特种陶瓷市场发展空间四、2020-2026年特种陶瓷产业政策趋向五、2020-2026年特种陶瓷技术
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年国内特种陶瓷市场需求前景三、2020-2026年国内特种陶瓷市场价格预测第三节 2020-2026年
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