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二、说明、目录、图表目录

 少儿艺术培训市场日渐红火，2020年市场规模有望达到1300亿， CAGR（5）达到 18.05%。行

业增长主要来自于以下几点：①艺术考 试纳入中考并在全国推广是大势所趋，未来艺术考试

将在升学考试中 扮演着更加重要的角色，激发中小学生艺术培训刚性需求；②随着消 费升级

，人均艺术培训支出将稳定增长。据估算， 2015 年我国少儿艺术培训市场规模 达 574 亿元，

2020 年规模将增至 1316 亿元， CAGR（5）=18.05%。2020年少儿艺术培训市场规模达千亿少

儿艺术培训市场规模测算      -   2015   2016   2017   2018   2019   2020       中小学生在校生人数（万

人）   14004   14319   14641   14971   15308   15652       YOY   -   2.25%   2.25%   2.25%   2.25%   2.25%      

参与率   10.82%   11.82%   12.82%   13.82%   14.82%   15.82%       人均艺术培训花费（元）   3790  

4055   4339   4643   4968   5316       YOY   -   7%   7%   7%   7%   7%       少儿艺术培训行业规模（亿元

）   574   686   814   960   1127   1316       YOY   -   19.52%   18.67%   17.94%   17.33%   16.79%   中企顾问

网发布的《2020-2026年中国少儿艺术培训教育市场深度评估与未来前景预测报告》共十二章

。首先介绍了少儿艺术培训教育行业市场发展环境、少儿艺术培训教育整体运行态势等，接

着分析了少儿艺术培训教育行业市场运行的现状，然后介绍了少儿艺术培训教育市场竞争格

局。随后，报告对少儿艺术培训教育做了重点企业经营状况分析，最后分析了少儿艺术培训

教育行业发展趋势与投资预测。您若想对少儿艺术培训教育产业有个系统的了解或者想投资

少儿艺术培训教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。 
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加值占国内总值的比重图表：2015-2019年全国工业增加值及其增长速度图表：2015-2019年全

国社会固定资产投资图表：2015-2019年少儿艺术培训教育行业主要政策汇总图表：少儿艺术

培训教育行业技术分析图表：少儿艺术培训教育产业链分析图表：2015-2019年全球少儿艺术

培训教育行业市场规模分析图表：2020-2026年全球少儿艺术培训教育行业市场规模预测图表

：2015-2019年中国少儿艺术培训教育行业市场规模分析更多图表见正文&hellip;&hellip;
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