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二、说明、目录、图表目录

  &ldquo;粉丝经济&rdquo;涵盖的范围十分广泛，除了显而易见的比赛门票收入、媒体转播权

利金、广告收入，与运动明星代言的商品之外，还有许多直接与间接的衍生商机，让许多厂

商得以在其中赢取商机，并让许多厂商参考学习这类新的&ldquo;粉丝经济&rdquo;营销方式。

  粉丝经济概念的产生为音乐、影视等娱乐行业指明了客户所在，区分客户和用户，并差异化

地对这两个群体服务正在被业内人士普遍关注，行业期待粉丝经济的提出可以改变近年来收

入低迷、新人和新作品匮乏的现实。

  有1.45%的粉丝在受访时表示，自己每月的追星消费是超过自己每月的到手收入的，但即使

透支也要为偶像消费。其中，月入3000元以内的人群中，有4.35%的粉丝每月都会透支为偶像

买单。

  调查显示，69.04%的追星族都曾为偶像花钱，4.67%的追星族平均每月为偶像花费超过5000元

。其中，网红、主播的粉丝最舍得花钱，近4成（36.36%）粉丝为追星单笔消费都曾超2000元

。

  不仅如此，追星花费也呈现出一定的年龄趋势。数据显示，80后为追星支出最少，每月为追

星花费200元及以上的仅占14.83%。以80后为中心，随着年龄增加或年龄减小，追星花费都呈

上升趋势：有三成以上（34.05%）的60后，每月为追星消费超过5000元；即便是刚刚成年或

尚未成年的00后，也有14.89%每月为追星花费5000元以上。不同年龄追星族平均每月的追星

消费

数据来源：公开资料整理

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国粉丝经济行业分析与前景趋势报告》共九章。首先介绍

了中国粉丝经济行业市场发展环境、粉丝经济整体运行态势等，接着分析了中国粉丝经济行

业市场运行的现状，然后介绍了粉丝经济市场竞争格局。随后，报告对粉丝经济做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国粉丝经济行业发展趋势与投资预测。您若想对粉丝经济产

业有个系统的了解或者想投资中国粉丝经济行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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